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1 لحف 5-8 


اح 5 6 ار 5 م 5 2 ص هت 
«الر ڪت أَنْزلته لِك لمْخْرِجَ الاس مِنَ أَلظَلُّمَتِ إلى الثور 


بِإِذْنِ رَبْهِمْ إل صِرَّط الْعَزِيزٍ اليد (©4 [إبراهيم: ]١‏ 


١ 0 2 9 0‏ 0 رص 04 1 2 
«تبَارَكَ الذى برل الفرّقانَ على عَبَدِهء لِيَكونَ للعطميت تذيرا©» 
[الفرقان: ]١‏ 
تيجا آلنيئ إئا أَرَسَلتَكَ شهدا وَمُبَشْرَا وَتَذِيرَا © وَدَاعِيًا إلى الله 

بإذنه.ء وَسرَاجا ع منیرا (©4)2 [الأحزاب: 248 5:] 


0 
ست ص 


و ل بلغ 2 ما أنزل إليلك من رَبك وَإن لم تفعل فما 
هو 4 


ال رسا والله با من الاش ن الله ١‏ جدى آلْقَوْمَ 
آلکفرین 42 [مائدة: ]٦۷‏ 


أهمباء 


إلى كل مهتم بالإعلام بوجه عام والإعلام التربوي بوجه خاص؛ 
لتنمية ذاته 2 مجالات المعرفة والثقافة واستثمار أوقات الفراغ من خلال 
اكه رامح اا الك .يكم ركا :من خلال وسال لضان 
الجماهيرية. 

والن كل غير مهتم بالإعلام لعدم إدراكه لقيمته ب الحياة» وتفهم 
دوره البام 2 تنمية الإنسان العصري وك وفايته من متاعب عدم استتمار 


أوقات فراغه ومن ثم يتحقق له الاستمتاع بها. 


إلى هذه النوعية من الجماهير نهدي كتابنا هذا ب4 محاولة منًا لإثراء 
فكرهم وتعميق رؤيتهم نحو الأهمية التربوية والتنموية للاعلام» واستثارة 
دافعيتهم نحو متابعة فقراته المتنوعة عبر وسائل اتصاله الجماهيرية. 


الؤلفان 


القرية 

يعد الإعلام ضرورة حتمية في المجتمعات النامية والمتقدمة» وذلك بعد بورة 
الاتصال عن بعدء إذ إن عملية الإعلام هي في جوهرها عملية اتصال تتم بين مصدر 
إعلامي أو قائم بالاتصال والجمهور عبر وسيلة إعلامية أو اتصالية يتم اختيارها بعناية 
لتحقيق الهدف أو الأثر المراد إحدائه في الجمهور من جراء نقل الرسالة الإعلامية عبر 
هذه الوسيلة من القائم بالاتصال إلى المتلقي للرسالة» ولذا فإن أفضل مواجهة لحاجات 
هذا العصر هو معرفة التربية لكيفية استخدام وسائل الإعلام أو الاتصال لتحقيق 
الأهداف التربوية والتدموية المرجوة من منظومتهاء وكذلك إدراك التربويين لأفضل 
الطرق للتعاون مع الإعلاميين. 


ولتحقيق الأهداف التربوية والتنموية للإعلام فإن معظم دول العالم متم بتأسيس 
نظام إعلامى موجه ويكون خاضتعًا لإشراف الدولة عليه نما يتطلب امتلاك الدولة 
لوسائل الإعلام أو الاتصال الجماهيرية لتوجيه رسائلها الإعلامية إلى جماهيرهاء وذلك 
الحر. 


ولقد فرض التطوّر الذي لحق بوسائل الإعلام أو الاتصال الحماهيرية على المربين 
فيما بينهم حول إقرار كيفية الاستفادة من هذه الوسائل الاتصالية في نحقيق توعية 
المواطنين بالأحداث الى تحيط جم أو يواحهوفاء وكذلك تحقيق التنمية الشاملة 
ولذا فإن الأهمية المتزايدة للاتصال أو الإعلام لدورها في تقلع العديد من 
الخدمات التربوية الى تؤثر في حياة مجتمعاتًا وفي الارتقاء ممواطنيهاء إنما يؤدي إلى 
تقدير أفضل للرسالة التربوية والتنموية للإعلام؛ إذ تعد المعلومات هي المكوّن الأساسي 





للعملية الإعلامية أو الاتصالية» باعتبارها المؤثر الحقيقي والرئيسي على مستوى فهم 
المعلومات بعمليات تشكيل الاتحاهات وتكوين الرأي العام وصنع القرار. 


ومن ثم فإن الاتصال الحماهيري الناحح» يحب أن يكون منظمًا ومخططًا له وقادرًا 
على إعداد وإنتاج الرسائل الإعلامية الي يتم التخطيط العلمي لما حي يتحقق التأثير 
المرحو منها في كل من الحانب المعرقي والوحداني والسلوكي» وذلك في الجمهور 
المتلقى لمضموفا. 


بحالات التربية البدنية والرياضة واستثمار أوقات الفراغ والترويح» فإن كتابنا هذا: 
(الإعلام التربوي في بحالات الرياضة واستثئمار أوقات الفراغ) قد تطرق إلى دراسة 
فلسفة اللإعلام لإلقاء الضوء على مفهومه وخصائصه و أهميته التربوية والتدموية. 
وتوضيح العلاقة الي تربط بين الإعلام وكل من التعليم والتثقيف» تشكيل الاتحاهات» 
تكوين الرأي العام الدعاية» التنمية» استثمار أوقات الفراغ» وكذلك تحديد عناصر أو 
أبعاد أو مكونات ومقومات الاتصال الجماهيري الناحح في بحال الإعلام» وذلك في 
الفصل الأول من الكتاب. 


بينما في الفصل الثاني تعرض الكتاب للإعلام في محال التربية البدنية والرياضة 
والترويح» وقد تناول توضيح الاهتمام الدولي والبحثي بالإعلام في هذه الجالات» 
وكذلك مفهوم الإعلام وأهميته في محال التربية البدنية والرياضة» هذا بالإضافة إلى 
تناول موضوع الاستراتيجية الإعلامية في هذه احالات بالدراسة. 


في حين عالج الفصل الثالث من هذا الكتاب دور وسائل الاتصال الجماهيرية في 
والتليفزيون في هذا ا محال ومن ثم توضيح دورها التربوي في هذا الشأن. 





3-3 0 اله 


الرياضية وأوقات الفراغ والترويح» كما حرص المؤلفان على توظيف هذه الدراسات 
العلمية لخدمة المحتوى العلمي الذي يتم عرف كل فصل هه تللق ال ن 
للكتاب:ووفقا للحاحة إل ذلك 


ولقد استعان المؤلفان بعدد من الدراسات العلمية الي تم إحراؤها بي بحالات 


كما آنآ لفن قفا عدا هن السار لات أو الاستفسارات حي كاية ار صل 
ونتمئ أن نكون قل أ شبعنا للقار ئ اهتماماته واحتياجاته الى و ا 
وأن نكون قد ساهصا في إثراء المكتبة العربية من خلال هذا المرجع العلسي. «نسأله 


سبحانه وتعالى أن نكون قد وفقنا في هذا. 


الؤلفان 


س المقدمة 





حتويات الثتاب 


المود 





ع 


- الإهداء 


ل المقدمة 


لمحتويات الكتاب 


الفصل الأول 
نلسفة الإعلاء 


- مفهوم الإعللام 
- خصائص الإعلام 
- الأهمية التربوية والتدموية للإعلام 


الإعلام والتعليم والتثقيف 
الإعلام وتشكيل الاتجاهات 
الإعلام والرأي العام 
الإعلام والدعاية 

الإعلام والتدمية 


استثمار أوقات الفراغ والترويح 


حح قائمة المحتويات 
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30 
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الموض وع 

- عناصر أو مكونات الإعلام 

أولةً: القائم بعملية الاتصال 

نانيًا: الرسالة الإعلامية 

ثالثا: المستقبل للرسالة الإعلامية 

رابعًا: الوسيلة الاتصالية 

خامسًا: الأثر المراد إحداثه 
- مقومات الاتصال الجماهيري الناجح في الإعلام 
خاقة 


الفصل الثاني 
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۷٦ 


الإعلام تي جال التربية البرنية والرياضة والترويم 


- مقدمة 


۸١ 


- الاهتمام الدولي والبحثي بالإعلام في مجال التربية 


البدنية والرياضة والترويح 
- مفهوم الإعلام في مجال التربية البدنية والرياضة 
- أهية الإعلام في مجال التربية البدنية والرياضة 


- الاستراتيجية الإعلامية في يجال العربية البدنية 


والرياضة والترويح 
- دراسات إعلامية في امجال الرياضي 


0 


حخاعة 


الموظضوع الصفحه 


(لفصل الثالت 
(الإعلام الجمافيري واستثمار أوتات الفراغ وائترريم 
و ۹ 
- مراحل عملية الاتصال أو الإعلام V۳‏ 
5 أهمية الصحافة في استنمار أوقات الفراغ والترويح A۸‏ 
- أهمية الإذاعة في استئمار أوقات الفراغ والترويح ۲۰۱ 
- أهمية التليفزيون والقنوات الفضائية في استثمار أوقات 
الفراغ والترويح تلن 
ت خی : * 
(لراجع العلمية 4۹ 


اسع ن 


صصح قائمة المحتويات تح و ا كر 4 5 
أ 3 





الفصل الأ رل 
نلسفة الإعلام 


مفهوم الإعلام 

خصائص الإعلام 

الأمية التربوية والتنموية للإعلام 

- الإعلام والتعليم والتثقيف 

- الإعلام وتشكيل الاتجاهات 

- الإعلام والرأي العام 

- الإعلام والدعاية 

- الإعلام والتسمية 

- استفمار أوقات الفراغ والترويح 
عناصر أو مكونات الإعلام 

أولاً: القائم بعملية الاتصال 

ثانيًا: الرسالة الإعلامية 

ثالعًا: المستقبل للرسالة الإعلامية 
رابعًا: الوسيلة الاتصالية 

خامسًا: الأثر المراد إحداثه 

وات الاتصال الجماهيري الناجح في الإعلام 
خاقة 


الفصل الأ رل 
نلسفة الإعلام 


قدو 

بمثل الإعلام ظاهرة دولية وعالمية: إذ أصبح النشاط الاتصالي جزءا رئيسيًا من 
الحياة اليومية للأفراد والجماعات المختلفة في كافة المدن والقرى بالدول النامية 
والمتقدمة» وذلك لأن الإنسان بمارس الاتصال يمن حوله من الأفراد بشكل تلقائي منذ 

وإذا لم يهتم الإنسان بوسائل الإعلام أو الاتصال الجماهيرية بوجه عام» فإن هذه 
التقنيات المعاصرة وثورة المعلومات على الوسائل المتعددة للاتصال. 

ولذا فقد أصبح الإنسان في هذا العصر يواحه ثورة إعلامية تحاصره من مختلف 
الا تحاهات وبممختلف اللغات» وقي جميع الأوقات» لترسم له 20 جديدًا حياته 
وأسلوبًا معاصرًا لنشاطه وعلاقته مع الآخرين وتفاعله مع اججتمع» لمواجهة مشاكله 
وفهم قضاياه ولاستثمار أوقات فراغه. 

وعُرف الإعلام منذ بداية البشرية» فمنذ وحد الإنسان على قيد الحياة وهو يسعى 
بفطرته إلى التفاهم وتبادل الأحبار والأفكار مع الآخرين» وذلك لأن الإنسان 
احتماعي بطبیعته» ومن ثم فان الإعلام قل عرف منذ أن و جحد الإإنساك على سطح 
الأرضء إلا أن وسائله هي الى تطورت باحتراع الطباعة والأحهزة الإلكترونية 
والأقمار الصناعية وشبكات المعلومات. 

زيط الأعاذة : راطا ريغا باشتمي ولدا يار بطريقة مباشرة بالط 
الاحتماعية و بالثقافة و بالتنظيمات السياسية والأيديولوجيات السائدة في اجتمع. 





وقي عصرنا هذا أصبح الإعلام من خلال وسائله المتعددة قوة تأثيرية عظمى فى 
التأثير على الرأي العام في تكوينه وتوجيهه» وذلك باعتباره عملية اتصالية تمدف إلى 
توعية الجمهور بالعديد من المفاهيم والأفكار والانحاهات عن طريق الإقناع من خلال 
نشر المعلومات والحقائق والأخبار» مما يؤثر في سلوك هذا الجمهور» ومن ثم تتضح 
انعكاساته على الرأي العام. 

ويُشير عبد الله الطويرقي إلى أنه قد أصبح من المستحيل على الإنسان في هذا 
العصر التعايش حارج نطاق زمان ومكان العمل اران المحسد في متغيرات الصوت 
والصورة» ولذا فقد أصبحت الوسائل الاتصالية جزءا فعالا في الحياة اليومية للانسان» 
كما أن تعاظم الاتصال في جتمعاتنا المعاصرة أصبح لا بمكن تجاهله أو الإقلال من 
شأنه» إذ إن أنماط وأساليب الاتصال الحديثة قد أوضحت كينونة الحدث الاتصالي 
ودوره في حياة الأفراد واجتمع. 

كما أن النشاط الاتصالي وأساليبه قد طرأ عليهم تطويرًا وتمشيًا مع تطوّر 
الجتمعات وتطلعاتها إلى الأهداف الي تسعى إلى بلوغها وا يتمشى مع تراثها 
الحضاري والثقاقي» ومن ثم أصبح الاتصال عملية احتماعية تتميز بالاستمرارية وتشتمل 
على أنساق متعددة من العمليات السلوكية والتربوية وترتبط بتقنيات العصر. 

وتأكيذا' للك و من .عد اله ترق أن الاتضال» بي فلك العملة 
الاجتماعية Social Process‏ الي تتم نيك أعطياء الجماعات أو ا تمع لتبادل المعلومات 
والآراء والأفكار والمعاني» وذلك لتحقيق أهداف محددة من قبل لبلوغها. 


كما يرى أحمد بدر أننا في الوقت الحاضر نواحه ثورة اتصال وإعلام» وأن مظاهر 
هذه الثورة تبدو واضحة في بحالات الدراسات الاتصالية الأكادعية العديدة الى 
تستخدم المنهج العلمي في إجرائها. 

ولقد تطورت وسائل الاتصال تطورًا سريعًا بفضل تكنولوجيا العصر» حي أصبح 
يطلق على عصرنا هذا العديد من المسميات» ومن بينها مسمى عصر الإعلام أو 





الاتضال اللماهيري أو عضر ثورة الاتضالات. 

ولذا فقد لعبت وسائل الاتصال الجماهيرية ذورًا متعاظم الأهمية في إبراز مظاهر 
عصر التكنولوجيا على العالم المعاصرء ومن ثم فإن هذه الوسائل قد امتد نطاق خدماتهًا 
إلى بحالات التربية والتعليم والإعلام والاتصال الدولي. 

فالتربية والإعلام ف جوهريهما عملية اتصال 00111500108]107» فالاتصال 
عملية الاتصال ف الإعلام تتم عبر وسائل الاتصال الجماهيرية. 

كذلك يشير السيد أبو النجا إلى أن الإعلام يعد عملية تتم بالتعليم والتربية) 
أو لعن أذ المشاهدين لرسائله» كما أنه يهدف إلى تحقيق هدف تربوي يرتبط 

ورف محمد عبد الحميد أن الاتصال الجماهيري يتضمن تلك العملية الى يقوم 
فيها القائم أو القائمون بالاتصال ببث رسائل متعددة وذات استمرارية إلى العديد من 
الجماهير أو المتلقين حتواها كدف التأثير عليهم بطرق متعددة. 

ويؤكد عبد العزيز شرف على أن الاتصال يتمثل في القدرة والفن في إرسال 
المعلو مات والأفكار والانجحاهات وانتقاها من شخص ا احر» ولذا فإن الرسالة 
الإعلامية تعد من أهم عناصر العملية الاتصالية في الإعلام إذ إن الاتصال يتضمن 
تفاعلات متبادلة: وأول هذه التفاعلات يتحدد في إرسال واستقبال الرسائل» وانيها 
يتمثل فى تحرير وفهم تلك الرسائل» في حين أن ثالثها يشمل المشاركة والتناغم مع 
أفكار هذه الر سائل. 


ويوضح كذلك شرام Schramm‏ أن وحود وسائل الاتصال الجماهيرية إنما يحدث 
أثرًا إيجابيًا في مستوى الإعلام حن بين الأفراد الذين لا يجيدون قراءة الكلمة المكتوبة 
أو الذين لا يعرفون كيفية استخدام الوسائل الإلكترونية. 





وحتى يتحقق الانتشار للوسائل الاتصالية فإنه يجب أن يتوافر له ثلاثة عناصر 
أساسية لتحقيق الحد الأقصى له» وهي*: 
- مرونة التنقل: وتتمثل في قدرة الوسيلة على الوصول إلى أفراد الجمهور أينما 

يكونوا. 
- الاسترجاع أو الإعارة: ويتضح في قدرة الرسالة على الوصول إلى أفراد الجمهور 

التي مك ا وق ما و و الذي اهن 
- المعاصرة: وتعبر عن قدرة الوسيلة الاتصالية على نقل أو توصيل الرسالة الإعلامية 

إلى أفراد الجمهور في توقيت حدوثها. 

وعن أهمية الإعلام أو الاتصال الجماهيري يشير تشارلز ميلز 241115 es‏ اها إلى 
أن بعض ما نعرفه عن الحقائق المرتبطة با مجتمعات قد توصلنا إليه بنشاط فردي 
وبطريقة مباشرة» بينما معظم ما يدور في فكرنا من تصورات وتوقعات ومدركات 
قد توصلنا إليها من خلال وسائل الإعلام أو الاتصال الجماشيري كيو 
.Communication‏ 

وكذلك یری كل من ملفين ديفلير ںeا؟ە‏ ا۷آ وسادرا بول رو کیتش 
Sandra Paul Rokeach‏ أن وسائل الإعلام أو الاتصال الجماهيرية تعد مصدرًا هامًا 
للتوقعات الاحتماعية النموذجية حول التنظيم الاحتماعي ماعات ما في امجتمع 
اتوي ومع آخخر فإِهُا في مضموما تصف أو تصور النماذج والمعايير والأدوار 
والفئات الاجتماعية والعقوبات لكل أنواع الجماعات المعروفة في الحياة الاجتماعية 
المعاصرة. 

قرو كك برق ول لوي أن وسائل الإعلام الجماهيرية 7546019 1055 أصبحت 
ذلك البناء التنظيمي الضحم بالياته الى تقوم ببث الكلمة والصورة وطباعة الصحيفة 
أو الكلمة المقروءة» حى تصل الرسائل الي تحتويها إلى الملايين من الأفراد في الداحل 





(*( وفقا رای جون ميرل John Merrill‏ ورالف لويدشتاين .Ralph Lownenstein‏ 
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الوار تسو ذللق يعن" نخادم الأفماز ' الضداعية اة إل الات فة البك 
لحان چ و 3 ر 
الإذاعي والتليفزيون والنشر حي تصل الرسائل الموجهة إلى الفرد المستقبل أو المتلقي 
ولذا يعد الاتصال بواسطة الأقمار الصناعية قمة التطوّر التق في الاتصال 
العام الدولي. 
ويُشير هيتر ١ء])ه4‏ إلى أن القنوات الفضائية قد أحدثت تغييرًا في عالم الوسائل 
الاتصالية» وذلك من حلال: 
ا الاشتراك في العديد من القنوات الفضائية قد زاد الوعي بالبدائل وحعل عملية 
للدراما قد حعل من السهل ربط التفضيل 87616176706 مع المشاهدة الفعلية. 
E‏ تغيير القنوات واستخدام أنشط لحهاز التليفزيون من خلال أجهزة الانتقاء 
بالتحكم عن بعد. 
وبالرغم من تطوّر وسائل الإعلام أو الاتصال الجماهيرية» إلا أن أيّا منها لم يؤثر 
سلبًا على الوسائل السابقة للظهورء بل إنه من المؤكد أن هذه الوسائل تتميز بتكامل 
أدوارها. 
وعن ما تتميز به وسائل الإعلام أو الاتصال الجماهيرية من تقدم تقئ مستورد من 
الدول الغربية» يوضح منير ناصر أن الدول العربية تحاول بقدر المستطاع الاستفادة من 
هذا التقدم مع امحافظة على قيمها الروحية وتراثها التقليدي» مما يؤدي إلى وحود نوع 
من التوتر بين قوى التجديد وقوى احافظة على الوضع القائم في هذه امحتمعات 





ولذا فإن المؤسسات المسئولة عن الإعلام يجب أن تتولى المسئولية الكبرى المنوطة 
بتحقيق فلسفة ا جتمع في ضوء المعتقدات والنظم الثقافية والاجتماعية والسياسية الي 
تسوده» وذلك من خلال الإعلام والتوعية التربوية الشاملة للمواطنين» ومن ثم فإن 
المسئولين عن الإعلام دائمًا يفكرون ويبحثون في طبيعة العلاقة بين وسائل الإعلام أو 
الاتصال والتغير الاجتماعي ن اة أشكالة ا رةو تاه 
مفهوم الإعلام 

يعد الإعلام ضرورة حتمية في امجتمعات المعاصرة بعد تفجر ثورة الاتصال عن 
بعد Revolution‏ ecommunicationاeا‏ وتقدم العمل والمعرفة وتطبيق النظريات 
العلمية في جميع بحالات العمل والحياة» إذ إن تلك الحتمعات كلما ازدادت تقدمًا 
تكون في حاجة أكثر للإعلام أو الاتصال الجماهيري. 

كما أن عملية الإعلام Press‏ 10401108101 في جوهرها عملية قال 
Communication Process‏ بين و نفل أو متلقي من حلال وسيلة إعلامية 
أو اتصالية تحقق الهدف من نقل الرسالة الإعلامية من المرسل إلى المتلقي. 

ولذا فإن الاتصال له دور رئيسي في تفاعل الأفراد وابمجتمعات على المستويين 
ا حلي والدولي» إذ إن بناء العلاقات الإنسانية بين الأفراد والحماعات أو تدعيم 
العلاقات الدولية بين المجتمعات أو الدول لا يمكن أن يتحقق بدون وسائل الاتصال» 
كما أن تطور العلم وتقدم الحضارات وتثقيف المواطنين من خلال تزويدهم بالمعرفة 
والمهارات والخبرات وتوعيتهم بالنظم والمعتقدات السائدة في محتمعهم» ونقل هذا 
التراث العلمي والثقاثي والاجتماعي والسياسي والاقتصادي من جيل إلى حيل» إنما 
يحتاج إلى إعلام من خلال وسائل متعددة من الاتصال الجحماهيري» ومن ثم فإن الإعلام 
بكرف ها تيال ار إذ إنه تنه ا ريرم اهال عا بط 
وسائل الاتصال الحماهيرية القيام بدور الإعلام» ولذا يطلق عليها أيضًا وسائل للإعلام 
الجماهيري .Mass Media‏ 


ويؤكد ليرنر اع١٥1‏ على ذلك» إذ يرى وجود علاقة بين المدنية أو التقدم 
211111110 ا کے 









الحضاري والتعلم أو المعرفة من جهة والتعلم أو المعرفة والاستفادة من وسائل الإعلام 
من جهة أخحرى. 

وعن مفهوم الإعلام» فإن الباحثين والمهتمين بدراسته لم يتفقوا على تحديد 
مفهوم عام له. بل قد تناول بعضهم تحديد هذا المفهوم وفقا لفلسفة كل منهم أو 
وفقًا للمدارس الفكرية التي ينتمي إليهاء وفيما يلي عرضًا لبعض هذه المفاهيم: 

يرى كل من خير الدين عويس وعطا عبد الرحيم أن الإعلام في اللغة العربية يعبر 
عن المعاني والدلالات التالية: 

- نشر المعلومات بعد جمعها وانتقائهاء ويُطلق على الإعلام في بعض الأحيان 

مسمى الاستعلامات لاهتمامه بنشر الأخبار وتوضيحها وتفسيرها. 
- الدعاية» وفتا لما أطلق على الإعلام في القرون الوسطى مسمى 
.Propaganda‏ 

بينما يُشير إبراهيم إمام إلى الإعلام بأنه: هو تلك العملية الي تمتم بنشر الحقائق 
والمعلومات والأخبار بين الجمهور بقصد نشر الثقافة» ويتفق معه في هذا الرأي زيدان 
عبد الباقي» إذ يرى إن الإعلام يهتم بتزويد الجماهير بأكبر قدر متاح من المعلومات 
الى تتميز بالدقة وكذلك الحقائق الى تتسم بالوضوح. 

ويرى محمد عبد الملك أن الإعلام لم يعد قاصرًا على تزويد الجمهور بأكبر قدر 
من المعلومات والحقائق» الى تتميز بالدقة» وإنما اتسع مفهومه ليشمل كل عملية 
يتفاعل بموحبها مُتلقي ومُرسل الرسالة في مفاهيم مشتركة يتم من خلاها نقل أفكار 
ومعلومات بأي شكل من الإعلام. 

ويؤكد عبد اللطيف حمزة على أن الإعلام يهتم بتزويد الأفراد بالأخبار 
والمعلومات والحقائق الى تتميز بالمصداقية» وذلك بغرض مساعدة هؤلاء الأفراد في 
تكوين رأي صائب ف واقعة أو موضوع. حن يُعد هذا الرأي تعبيرًا موضوعيا عن 
عقلية الجماهير واتحاهاتمم وميوهم. وبذلك فإنه يؤكد على وجود علاقة بين الإعلام 
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وتكوين الرأي العام. 

كما يشير أيضًا مير حسين إلى أن الإعلام يتمثل في كافة أوجه النشاط الاتصالية 
ال تتم بتزويد الحمهوز بكافة الحقائق والأخبار والمعلومات الي تتميز بالدقة» وذلك 
عن القضايا والموضوعات والمشكلات بطريقة موضوعية وبدون ترييف للحقائق 
والوقائع» مما يؤدي إلى تنمية المعرفة والوعي والإدراك لدى المتلقين للمادة الإعلامية, 
وتكوين رأي عام صائب لدى الجمهور لي المثار من قضايا وموضوعات ومشكلات» 
وبذلك فإنه أيضًا يؤكد على وحود علاقة بين الإعلام وتكوين الرأي العام. 

٤‏ حين يرى أحمد بدوي أحمد أن الإعلام هو تلك العملية الى قتم بنشر الحقائق 
والأفكار والآراء بين الجماهير من خلال وسائل الإعلام المتنوّعة كالصحافة والإذاعة 
والتليفزيون والسينما والندوات والمؤتمرات... وذلك هدف توعية هذه الجماهير 
وإقناعهم والحصول على تأييدهم فيما يتم مخاطبتهم به. 

ويتفق كمال البنا في الرأي مع أحمد بدوي بأن عملية الإعلام قدف إلى تبصير 
وتوعية الجماهير عن طريق الإقناع من خلال نشر المعلومات والحقائق والأخبار الي 
تتميز بالمصداقية والوقائع المحددة والأفكار المنطقية» مما يؤثر على سلوك الأفراد 
والجدماعات. ١‏ 


كما تؤكد جيهان رش على أن الإعلام هو عملية تعتمد على الإقناع باستخدام 
المعلومات والحقائق والإحصائيات» وأنه تعبير موضوعي لعقلية الجماهير ولروحها 
ووا ا إنه ل بعك 5 من جانب الإعلام الممثل في القائم بعملية 
الإعلام» وبذلك تؤكد على أن الإعلام يُعد في المقام الأول عملية إقناعية. 


أما كرم شلبي فإنه يرى أن الإعلام هو تلك العملية الي قتم بتقديم الأخبار 
والحقائق والمعلومات الي تتميز بالدقة والصدق, والىّ تساعد الأفراد على إدراك ما 
يحري من حوهم وتكوين آراء صائبة نحو كل ما يهتمون به من موضوعات» وذلك 
من خلال وسائل يطلق عليها وسائل الاتصال الجماهيرية وال لا يقتصر دورها على 





الإعلام فقط. بل بمتد إلى الإعلان والتعليم والترويح. 

بينما يشير فرناند تیرو 00ء1 ”ھ٥۲٥۴‏ إلى الإعلام بأنه يتمثل في نشر 
عناصر المعرفة أو الأحكام بصيغة مناسبة من خلال الكلمة أو الصوت أو الصور أو 
بشكل عام من خلال وسائل الاتصال بالجمهورء ويتفق مع هذا الرأي ريد فيلد )ع۸ 
Field‏ إذ یری أن الإعلام هو ذلك ابجال لتبادل المعرفة والوقائع والآراء بين الجمهور. 

ويوضح إدوارد كوين 3ع16ا© 5010 أن الإعلام يتمثل في عملية التأثير في 
حاسي البصر والسمع لمعرفة ما يدور يي عالمنا من خلال وسائل الاتصال المتاحة 
بغرض التفاعل والتكيف مع الأحداث الى يتم متابعتها. 

ولذا يرى عبد الحافظ سلامه بأن الإعلام هو عملية اتصال موضوعية تهدف إلى 
ترويد الجماهير بالمعلومات الي تتميز بدقتها وتنظيم التفاعل بينها. 

ويستخلص كل من خير الدين عويس وعطا عبد الرحيم مفهوما للإعلام يتحدد 
في كونه عملية تغيير موضوعي يقوم على الحقائق والإحصاءات بغرض تنظيم التفاعل 
بين الأفراد والجماعات من خلال وسائله العديدة. 

ونما تم استعراضه من مفاهيم للإعلام فإن المؤلفين لهذا المرجع العلمي يريان أن 
الإعلام هو: تلك العملية الى تتم من خلال وسائل الاتصال الجماهيرية لبث أشكال 
المعرقة والمعلوماث: والأحبار والتقائق والآراء المرتبطة بالعديد هن الموضوعات والقضانا 
امحلية والدولية ال يستحق دراستهاء وذلك لتكوين اتجاهات إيجابية ورأي عام نحوها 
عن طريق إقناع الحمهور عا ورد في الرسالة الإعلامية» ما يحقق له مزيد من التفاعل 
والتكيف مع الأحداث الى تحيط به والي لا بمكن له الانفصال عن جحرياها. 

ولكي يحقق الإعلام الأهداف المرحوة منه» فإنه يحب أن بتوافر له العديد من 
المعايير حي يكون أعلامًا مؤثرًا وتيا ومن أهم هذه المعايير ما يلي : 
- اللحدية في الإعداد للعملية الإعلامية أو الاتصالية و لا العلمية والتربوية, 

وذلك مم خلال تحديدالأخداف المرحوة. من هذه العملية “وؤراسة اللمهور 
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المتلقى للمادة الإعلامية» وكذلك دراسة أنسب الطرق أو الوسائل للاتصال به 
وبالكيفية الى تحقق الأهداف. 

- مصداقية مضمون الرسالة الإعلامية» وذلك من خلال مراعاة أن تكون المعلومات 
أو الأحبار أو الأحداث أو الأفكار الي تتضمنها الرسالة الإعلامية متميزة 
بالصدق والواقعية. 

- مناسبة توقيت الاتصال» وذلك حي يمكن للمتلقين للرسالة الإعلامية من 
متابعتهاء إذ إن لذلك دور هام في إتمام عملية الاتصال ونحاح العملية الإعلامية يي 

- متابعة الاتصال» وذلك حن يتم التأكيد على تحقيق تأثير في المتلقين للرسالة 
الإعلامية وضمان استمرار الارتباط بينهم وبين القائمين بالاتصال» والتأكد من 
تحقق الأثر المراد إحداثه من تلك العملية الإعلامية أو الاتصالية. 


ويرى بعض المهتمين بالإعلام والاتصال بأن الإعلام يعد عنصرًا من عناصر 
الاتصال» وأن البعض يتحدث عن الإعلام .معن الاتصال» وذلك لوجود تقارب بين 
الممهومين أو لتداحل معناهماء ولتأكيد ذلك نستعر ض مفهوم كل من كارل هو فلاند 
Carl Hovland‏ وبرنت روبن Brent Ruben‏ عن الاتصال. 

يرى هوفلاند أن الاتصال هو تلك العملية الي يتم عن طريقها نقل القائم 
بالاتصال لمنبهات بمادة تكون لغوية أو رمزية بغرض تعديل سلوك المستقبلين لهذه 
المنبهات؛ و كذلك يؤكد على أن تلك العملية تتم بطريقة عمدية أو مقصودة لإحداث 
العديد من التغيرات أو التأثيرات في سلوك المتلقين محتوى أو مضمون عملية الاتصال. 


ويشير روبن إلى أن الاتصال هو ذلك السلوك الذي يرتبط بالمعلومات» وأن 
دراسته تعد دراسة لهذا السلوك الذي يهتم هذه المعلومات ال تعد المكون الأساسي 
لعملية الاتصالء وال يشار إليها بأما كل ما يؤثر على فهم وقناعة المتلقي لا تجاه 


مرون او يودب من 





وفقا لمفهوم كل من هوفلاند وروبن يتضح عدم احتلاف مفهومي الإعلام 
والاتصال لإاعتماد كل منهما على عناصر متشاكة سوف نتطرق إليها فيما بعد وذلك 
التأثير المقصودء كما أن الإعلام يعتمد قي تحقيق أهدافه على وسائل الاتصالء بينما 
يسعى الاتصال الواعي إلى تنمية المعرفة والمعلومات وبث الأخبار والوقائع لتكوين 
الموجهة إليهم ما يعد إعلاما. 

وبوجه عام توجد روابط وثبقة بين الإعلام والاتصالء إذ إن الإعلام وفقا 
وسائله. وذلك حت بمكن نقل المادة الإعلامية وتقديمها أو عرضها على الجمهور في 
كل زمات ومکان» كما أن وسائل الاتصال لا تستطيع تحقيق أهدافها إلا في ضوء 
مادها الإعلامية للتأثير في جتمهورها. 
خصائص الإعلام 

في ضوء ما تم استعراضه من مفاهيم عن الإعلام» فإنه يمكن تحديد الخصائص 
التالية الى تتميز ما العملية الإعلامية وهي: 
- نشاط اتصالي: وذلك لأن مكوناته تتمثل في مصدر الإعلام والرسالة الإعلامية 

الوسائل الإعلامية» المتلقين للرسالة الإعلامية» تقدير الأثر الإعلامي الحادث. 

وذلك يتفق مع تموذج الاتصال لهارلود لاسويل [1اء5509ه1 22:100 والذي 


- من يقول؟ Who?‏ 
- ماذايقول؟ 2 What?‏ 
- بأي وسيلة؟ Who?‏ 
د ل يقول؟ Whom?‏ | 
- بأي تأثير؟ Why?‏ 


س فلسفة الإعلام ال 


والشكل :)١(‏ التالي بوضح مكونات ثموذج لاسويل 1,2958611 للاتصال: 





شکل (): غوذج اا1,355 للاتصال 


وبذلك نرى أن المقصود يمن ۷10 هو منتج أو مرسل المادة الإعلامية أو 

الاتصالية» واذا يقول 7/006 هو مضمون تلك المادة» وكيف يتم ذلك 11/08 

مقصود به الوسيلة الإعلامية أو الاتصالية المستحدمة قي تقديم ذلك المضمون» أما لمن 

7 فالمراد به الجمهور المتلقي للرسالة أو المضمون المعبر عنهاء بينما بأي تأثير 

ر۷ فإن المقصود به هو صدى أو مردود العملية الإعلامية أو الاتصالية. 

- المصداقية: وذلك فيما يرتبط بعرض الحقائق والوقائع والأخبار والإحصائيات 
والآراء والأفكار الي تتناولها الرسالة الإعلامية» إذ يحب أن يتوافر لمضمون أو 
محتوى هذه الرسالة الصدق والدقة في مكوناقاء ومن ثم مراعاة البعد عن العرض 
المضلل للأحداث أو الوقائع. 

- قوة التأثير: وذلك فيما يرتبط بتكوين رأي عام واتحاهات نحو العديد من 
الموضوعات أو القضايا المعاصرة» وقد أكدت الدراسات العلمية على أهمية 
الإعلام الجماهيري في تكوين الاتحاهات والرأي العام. 

- استخدام وسائل اتصال جماهيرية: وذلك لبث الرسائل الإعلامية كالصحف 
والإذاعة والتليفزيون عبر هذه الوسائل الاتصالية. 


- تواجد حارس للبوابة: وذلك حن يتم التحكم في تدفق المواد الإعلامية 

للحمهور؛ ومن ثم تحديد ما يجب عرضه للجمهورء ولذا فإنه يقوم بالمهام التالية: 

- تحديد المعلومات المراد بثها أو عرضها من خلال الوسائل الإعلامية أو 
الاتصالية. 





- تقدير كمية المعلومات المطلوبة لإعداد الرسالة الإعلامية» وتقرير ما إذا 
كانت هذه المعلومات قي حاجة إلى زيادتها أو تقليصها حي يتحقق الهدف 
منها وفقا لما هو مقرر من قبل. 

- إعادة ترتيب عرض هذه المعلومات أو إعادة تفسيرهاء وذلك حي يتحقق 
الغرض من عملية الاتصال. 


- حرية القبول أو الرفض: إذ بحق للمتلقي للرسالة الإعلامية قبول كل أو بعض ما 
جاء .مضموفا أو رفض كل أو بعض ما ما من معلومات أو آراء أو أخبار أو 
انق 

- الاتساق مع امجتمع: يتأثر الإعلام بقضايا ومشكلات الحتمع» وذلك على كل 

- نظام متداخل للعلوم: إذ إن الإعلام يتم دراسته في ضوء العديد من النظريات 
المرتبطة بعلوم الاتصال والاحتماع والاقتصاد وعلم النفس والعلوم السياسية 
والتربوية والإحصاء ... 

- الانتشار والشيوع: ولقد ساهم قي ذلك انتشار التقنيات الحديثة الي يتم 
استخدامها كو سائل للاتصال الجماهيري لبث الرسائل الإإعلامية. 


تنوع الجمهور: إذ إن الإعلام من خلال وسائل الاتصال الجماهيري بخاطب 
جمهورا يمثل العديد. من ' الات .ذاث: الميول: والآتاهنات: 'الباينة والمستويات 
التعليمية والاجتماعية والاقتصادية المتفاوتة» كما أنه يخاطب مراحل عمرية مختلفة 
مق الد کور «والانات». و كذليك مستويات متباينة من الذكاء والثقافة» ولذا بهم 
الإعلام .مراعاة حصائص كل من هذه الفئات. 
ونظرًا للخصائص المميزة للإعلام فإنه يؤدي أدوارًا هامة من خلال وسائل 
الاتصال الجماهيرية. وذلك لا له من أهية في عمليات التوجيه والتنقيف والترويح 
عن الجماهير التي يقوم بمخاطبتهاء وكذلك يتضح دوره في تحقيق الخطط المرتبطة 


سى فلسفة الإعلام 


وبوجه عام فإن الإعلام يرتبط ارتباطا وثيقا ببناء امجتمع ككل» ويتأثر بطريقة 
مباشرة يجميع نظمه وقضاياه» ومن ثم فإن ذلك الارتباط يكون له تأثير في رسم 
السياسة الإعلامية للمجتمع و تحديد أهداف العملية الإعلامية وغختوى أو مضمون 
مادمًا. 

ومن أهم الأهداف الرئيسية للإعلام» هدف تزويد الأفراد أو الجماعات 
بالمعلومات والمعرفة» وهدف التأثير الإيجابي في آرائهم وأفكارهم وتشكيل اتجاهاتهم, 
وهدف استثمار أوقات فراغهم والاستمتاع حاء وهدف التنمية الشاملة للمجتمع 
ككل» وإن كان الإعلام يحقق هذه الأهداف معًا في آن واحدء إلا أن ذلك يكون 
بدوحات هتفاو نة و فقا للأولوية الك تحددها السياسة الأعلامية ليذه الأهذاف. 
الأهمية التربوية والتنموية للإعلام 

إن الإعلام بجميع وسائله المقروءة والمسموعة والمرئية له دور هام ومتزايد في 
تشكيل سلوك المتلقين لرسائله وتعديل اتجاهائهم» فقد فرضت وسائل الإعلام وجودها 
على حياة الإنسان» ولم يعد في مقدور الإنسان جبحاهل هذه الوسائل الاتصالية الي تبث 
له الأخبار وتفسر له الأحداث بغرض تنمية معرفته وخبراته. 

وفيما يلي توضيحا لأهمية الإعلام في العديد من المجالات التي ترتبط بتدمية كل 
من المواطنين واجتمع: 


الإعلام والتعليم والتثقيف 

يؤكد 5017 على الأثر الذي تحدثه وسائل الإعلام والاتصال في الجال الذي 
تتعامل معه» ويُشير إلى أن الثورات الى احتاحت أوروبا وأمريكا في القرن الماضي ما 
كانت تنجح دون وجود وسائل الإعلام المقروءة» وكذلك دون انتشار التعليم الذي 
استفاد من احتراع الوسائل الي تنتج المقروءات. 


كما یری ليرنر 163153617 وجود توافق وارتباط بين انتشار التعليم وتطور وسائل 





الإعلام من جانب والنمو الاقتصادي والتقدم الحضاري من جانب آخر. 

ويشير محمد غائم إلى أن الإعلام والتعليم في وقتنا الحاضر يشكلان ركنين 
أساسيين في النظام الاجتماعي» وكلاهما يعمل بشكل متكامل للقيام بالعديد من 
الأدوار أو المهام لتحقيق أهداف مرجوة ترتبط بالإسهام ني تطوير وتنمية المجتمع 
رخدت نیرت غاا ن سارك ارات زد يدف الاعلام مدر لی يقري خاب 
المعر في ما يتوافق مع احتياحات المجتمع ويتناغم مع المنظومة الاحتماعية الي يعد التعليم 
أحد عناصرهاء كما أن التعليم في حوهره يعد عملية إعلامية» والإعلام يعد عملية 
تر بوية. 

وللاعلام والتعليم وسائط مشتركة يتم الاستفادة منها لتحقيق الأهداف المرجحوة 
من كل منهماء وأهم هذه الوسائط: 
- الاتصال في التعليم والإعلام 

إن كل من التعليم والإعلام يقومان على لاتا ك كل منهما يعتمد على 
عناصر الاتصال: المرسل والرسالة والمستقبل والوسيلة وتقدير الأثر المراد إحداثه. 
- وسائل الاتصال في التعليم والإعلام 

إن اعتماد التعليم والإعلام على وسائل الاتصال لتحقيق أهداف كل منهماء إنما 
يؤكد على أهمية ذلك في مخاطبة أعداد متزايدة من الأفراد والدماعات» ويستخدم التعليم 
وسائل الاتصال الجماهيرية في بث برامج: التعليم مدى الحياة؛ الحامعة الحرة» الجامعة 
المفنتوحة؛ الجامعة على المواءء والجامعة بلا حدران» وفي كل أشكال أو أنماط التعليم أو 
التربية عن بعد Distance Education‏ حيث يفصل بین المتعلم والمعلم بعد حغرا. 

ويشير نور الدين عبد الحواد أن أفضل مواجهة لحاحات هذا العصر هو أن تعرف 
التربية كيفية استخدام وسائل الإعلام أو الاتصال لتحقيق أهدافهاء وأن يعرف 
التربويون أفضل الطرق للتعاون مع الإعلاميين. 


- خدمة المجتمع: وذلك من خلال تحقيق التدمية للمجتمع وتنمية قدرات أفراده 


سے فلسفة الإعلام 


وتطويرها من حلال التعليم والإعلام. 

ولقد أكدت نتائج الدراسات العلمية العربية والأجنبية على أن التعرض لوسائل 
الإعلام إنما يزيد معلومات الفرد بوجه عام والطفل بوجه خحاص» إذ يرى هوفمان 
Hovman‏ أن الطفل كقطعة الإإسفنج ال تمنص كل ما تتعرض له. 

كما أن التثقيف يكون الغرض منه تزويد الأفراد والجماعات المختلفة 
بالمعارف والمعلومات الجديدة لتنمية ثقافاتهم في العديد من جالات المعرفة 
والعلم» ومن ثم فإن الإعلام من خلال وسائله المتعددة يلعب دورًا فعالاً في 
تعليم وتثقيف الأفرادء» وذلك لقدرته على بث المعلومات والمعرفة عبر قنواته 
Chanels‏ أو وسائله على نطاق واسع. 

والتثقيف العام يكون هدفه تنمية ثقافة المواطنين من خلال وسائل الإعلام وليس 
من خلال الوسائل التعليمية» كما أن هذا النوع من التثقيف قد يحدث بشكل عفوي 
وعارض من خلال مواجهة دائمة من قبل وسائل الإعلام للجمهور دون أن يكون 
مقصودا بذاته وذلك عن طريق تقديمها لمعلومات وأفكار وصور وآراء» كما قد يحدث 
التثقيف العام بشكل مخطط وذلك من شلال الاهتمام برسائل إعلامية تمدف إلى 
التوحيه وتكوين الاتحاهات والرأي والدعوة. 

ويُشير عبد الله الطويرقي إلى أن الثقافة تتضمن التصورات والمفاهيم النظرية الي 
تضبط أي فعل إنسان في أي بحتمع» إلا أن العملية الاتصالية تعد أكثر تعقيدًا عندما 
تواجحه ثقافات لكل منها قيمها وعادقا وتقاليدهاء إذ إن هذه العادات ونظم القيم 
Value 5‏ والممارسة عمل كفعل ثقاتقي يومي بين أفراد الثقافة الواحدة تُصبح 
يعي اة مع نارسة عة لفل ثقاق انر له اداه رنه الفيمية الي ميزه 
عن غيره» ويوضح الطويرقي أنه نتيجة لهذه المواجهة تبرز مشكلة من يفرض وجوده 
على الآخرء ومن يهيمن على الآحر كفعل ثقاقٍ مؤثر يمكن الأحذ به كمعيار تحتكم 


إليه بقية الأفعال الثقافية الأحرى. 


فلسفة الإعلام سب 


ولذا فإن للإعلام دورًا في مواحهة هذه المشكلة من خلال التأكيد على ثقافة 
امختمع والتوعية برفض ما يسمى بالغزو الثقائٍ والميمنة الإعلامية للدول الغربية بغرض 
الحفاظ على الهوية الثقافية للمجتمع. 

ويُشير محمد رشاد إلى أن الدور الذي تقوم به وسائل الاتصال والإعلام هو 
ذؤرها a‏ تعدا LN E E‏ للنسية الاتتضادية بزل A‏ 
وذلك لاعتبار أن الثقافة هي المظهر التعبيري للسلوك والمبادئ الإنسانية. 

ويرى علي عجوة وآخرون أنه إذا كان الاتصال يتحقق بتبادل الآراء والأفكار› 
فإن الاتصال الإعلامي يتحقق بالتعبير عن الواقع الجحديد الذي يهم أكبر عدد من أفراد 
الحتمع وذلك ممصداقية وموضوعية» إلى حانب معرفة التأثير والاستجابات الي حدثت 
سمهو بيع إذاعة ا و كنا انه لعن دو اانا ي قل الثقافات 
المحتلفة بين دول العالم وتقريب المسافات الفكرية» مما أدى إلى تزايد معرفة امجتمسعات 
عا يدور في بعضها البعض» وتفهم الاختلافات بينها أو اتساع دائرة الاحتلاف. 

ويؤكد المؤلفان هذا المرجع العلمي على أن المعرفة الإنسانية متعددة المصادر 
ومتداخلة, وأن لكل ثقافة خصوصية يجب الحفاظ عليهاء ولذا يجب الحفاظ على 
القيم والذاتية الثقافية وحماية النقافة الوطنية وتعزيزها لمواجهة الغزو الثقافي من قبل 
الدول الغربيةء مع مراعاة أن ذلك لا يصادر حق الانفتاح على الثقافات الأخرى» 
إلا أنه يجب أن يهتم الإعلام من خلال وسائله بتوضيح ذلك لإثراء المعرفة والفكر 
وترسيخ التراث الثقافي للمجتمع المصري والعربي. 


ولذا فإن معظم دول العالم قتم بتأسيس نظام إعلامي موجه يكون حاضعًا 
لإشراف الدولة عليه وتكون هي مسئولة عنه لتثقيف المواطنين وتنمية مداركهم 
ومعرفتهي وذلك لاا على هويتها الثقافية تما يتطلب امتلاك الدولة لوسائل 
الإعلام E‏ الا ج تستطيع ان تواجه النظام الإعلامي الجر الذي تسعى 
وسائله الاتصالية إلى تقدع مواد إعلامية قد تكون هادفة أو غير ذلك بغرض الحظر 
لالحا زعلا 


وهذا يتفق مع حقوق الاتصال لكل من المؤسسات الإعلامية والقائمين بالاتصال 


والجمهورء وتتمثل تلك الحقوق الإعلامية أو الاتصالية في حرية الصحافة وعدم 
الخضوع للرقابة» واستقلال الإذاعة وحق الإعلاميين في حماية مصادرهم وحق 
الوصول إلى المعلومات وحق المواطن في الرد وإبداء الرأي في كافة القضايا 
والإشكاليات» كما يتفق ذلك مع حقوق الدول في الاتصال واليّ تتضمن الحق في 
النشر والتداول الحر والمتوازن للمعلومات» وحق صون الذاتية الثقافية» وحق التبادل 
الثقاي» والحق في استيفاء المعلومات وني حرية إبداء الرأي والتعبير» وكذلك حق 
التصحيح وحق الرد. 


وف لقاء الإعلام التربوي في دول الخليج العربية الذي عقد في مدينة الدوحة بقطر 


ف عام ٤١١‏ ١ه‏ والذي نظمه مكتب التربية العربي» أكد اللقاء في حتام أعماله على 


إعداد برامج تدريبية موحهة لمن هم على رأس العمل من العاملين في حال الإعلام 
التربوي من أجل زيادة قدراتمم أو تعديلهاء ويدحل في ذلك تدريب بعض 
المعلمين على كيفية التعامل مع التقنية المتطورة الى يتم إدحاطها في هذا المجال. 
التأكيد على أدمية تكامل الجهود المبذولة في بحال الإعلام التربوي في وزارات 
التربية والتعليم والمعارف لتحقيق نتائج أفضل في هذا ابمجال. 

التنسيق بين وزارني الإعلام والتربية والتعليم والمعارف في الدول الأعضاء مجلس 
التعاون الخليجى» وذلك فيما يرتبط .مواعيد عرض البرامج التليفزيونية ذات التأثير 
التر بوي. 

التأكيد على ضرورة أن تقوم الجامعات والمؤسسات التعليمية بتضمين خطط 
أقسام التربية مقررات إعلامية» وكذلك ضرورة همول حطط أقسام الإعلام على 


مقررات تربوية» حي بمكن تعميق مفهوم الإعلام التربوي. 


ويي المؤتمر التربوي الخامس والعشرين "الإعلام من أجل تربية أفضل في العالم 





ا الذي نظمته جمعية المعلمين الكويتية بالتعاون مع مؤسسة الكويت للتقدم 
العلمى في الفترة من ٩-٤‏ مايو ۱۹۹٩‏ بدولة الكويت» صدر قي حتام فعالياته 
التوصيات التالية: 


دعوة الدول العربية لتبي مشروع إنشاء قناة فضائية لخدمة الأغراض التعليمية في 
الوطن العربي. 

حث وسائل الإعلام وبو حه حاص على تقد صورة إيجابية للمعلم تتناسب مع 
الدور الذي يقوم به ف عملية التنمية اللاجتماعية الغربية. 

ا حال 5 بجمع حبراء ف يحال الإعلام والتربية لر سم استر اتيجية 
إعلامية تر بو ية لتحديد بحالات التعاون والتكامل لتحقيق الأهداف التر بوية. 
العمل على الانتقاء المتميز للبرامج الأجنبية الي تخدم العملية التربوية» وبوحه 
حاص تلك البرامج الي يعدها التليفزيون العام ف الولايات المتحدة الأمريكية 
وتليفزيون هيئة الإذاعة البريطانية. 

دعوة وزارات الإعلام في الوطن العري لتخصيص فترة زمنية للبرامج التربوية 
التعليمية المو حهة للتعليم العام والمستمر. 

دعوة أقسام كليات الإعلام والتربية في الوطن العري إلى الاهتمام بتقديم مقررات 
في الإعلام التربوي. 

إعلامية وتربوية مع التأكيد على تعميم هذه التجربة في الوطن العربي. 


الإعلام وتشكيل الاجاهات 


للإعلام دور هام ق توجيه المواطنين من خلال إسهاماته في تكوين اتحاهات 


إيجابية لديهم تتفق وفلسفة امجتمع؛ وذلك بغرض تحقيق الفلسفة التربوية الى يتبناها 





(*) شارك أ.د. محمد الحماحمي في فعاليات هذا الموتمر. 
فلسفة الإعلام للل 


هذا احتمع» ويرى المهتمون بالعلوم السلوكية والاجتماعية أن الا تجاه م ں]ا)A‏ يتكوّن 
من ثلاثة عناصر أو مكونات أساسية هي: 
ERE as N RE Os‏ 
الموضوعات أو القضايا حور الاتحاه. 
- المكون الثاي: ويعرف بالبعد الوجداني أو الانفعالي أو العاطفي» ويشير إلى 
مشاعر الفرد نحو موضوع الاتحاهات. 
- المككون الثالث: ويطلق عليه البعد السلوكي» ويتضمن الاستعداد للاستجابة على 
1 معين نحو موضوع الاتحاه» أي أن هذا المكوّن يعبر عن استعداد الفرد للقيام 
بسلوك معين نحو هذا الموضوع. 
وتتلاقى وسائل الإعلام مع المؤسسات التعليمية في الاضطلاع مهام التوجيه 
وتشكيل الاتحاهات الإيجابية نحو العديد من الموضوعات أو القضاياء باعتبار أن المجتمع 
ليس مكونًا من مواطنين في سن التعليم ممن تتولى المؤسسات التعليمية مسكولياتها في 
هذا اسان ومن ثم فإن الإعلام من خلال وسائله المتعددة يقوم بتوجيه المجتمع والعمل 
على توحیه مواطنيه. 
ومن ثم فإن وسائل الإعلام تساهم في تشكيل الاتحاهات؛ وذلك من حلال تزويد 
المواطنين بالمعلومات والمعرفة المرتبطة بالعديد من الموضوعات أو القضايا المعاصرة 
المطلوب تكوين اجاهات إيجابية نحوهاء وبذلك يتم تكوين المكوّن المعرئي» كما تدعم 
الجانب العاطفي لديهم وتنمي مشاعرهم وأحاسيسهم نحو تلك الموضوعات أو 
القضاياء بحيث جحد قبول لديهم وبالتالي تساهم في تكوين المكوّن الوجداني أو 
الانفعالي أو العاطفي لديهم؛ ونتيجة لتكوين كل من المكوّن المعرئي والوجدان يتم 
تكوين المكون السلوكي نتيجة لاقتناع المواطنين بالموضوعات أو القضايا حور عملية 
الاتماه» والذي يؤدي إلى سلوكهم لأفعال مرغوب فيها. 


ولوسائل الإعلام دور هام في عملية توجيه المواطنين من خلال رسائلها الإعلامية, 


مزل ل لب سس سس فلسفة الإعلام سس 


إذ دف إلى تكوين اتجحاهات إيجابية لدى الجماهير نحو موضوع الرسالة الإعلامية» أو 

وما أن للاعلام دورًا هاما في تعديل الاتحاهات أو تغييرهاء فإنه أيضًا من خلال 
يهتم مدى شدة التأييد أو الرفضء ومن ثم فإن للإعلام دورًا هاما في تشكيل أو تكوين 
هذه الانحاهات وكذلك تدعيمهاء ولذا عبت أن يهتم الإعلام بتكوين الاتحاهات لدى 
الأفراد في المراحل العمرية المبكرة حي يتم تشكيلها بالكيفية المرحوة. قبل أن يتم 

وف حالة تكوينها بطريقة غير مقبولة فإنه بمكن تعديلها أو تغييرها لتصبح 
ا تحاهات إيجابية أو مقبولة وفقا لفلسفة أو أيديولوحية أو ثقافة المجتمع» إلا أن ذلك 
يتوقف على تفاوت شدقاء بين القبول -التأييد والرفض- المعارضة- مما يتطلب من 
الإعلام مخاطبة الجمهور وفقا لتباين وشدة اتحاهاهم نحو الموضوعات أو القضايا حور 
وسا ا غا 

ونشير النظريات العلمية الحديثة إلى أن الإدراك وليس الاقتناع فحسب يؤثر في 
الاتحاهات والسلوكء فوسائل الإعلام ذات قدرة على التأثير قي المدركات .ا تتميز به 
مد قاف اا ان ا وسكا نامو للق انين كان 
تراكم المادة الإعلامية عن طريق الف ار اي الأسالين وعبر فترات زمنية مختلفة. 


ولذا فإن موضوع تشكيل الاتجاهات يكون أيسر من موضوع تعديل 
الاتجاهات أو تغييرهاء وني كلتا الحالتين يجب مراعاة أهم الاعتبارات التاليةء وهي: 
- احتيار الوسيلة الإعلامية أو الاتصالية المناسبة لتحقيق الهدف. 
- الإعداد الجيد للمادة الإعلامية الى يتم توحيهها للجمهورء فكلما كان إعدادها 
جد اراد تابر ها اهر 
- دراسة الخصائص النفسية والثقافية والاجتماعية والاقتصادية للحمهورء وكذلك 


طبيعة الخحاهاته. 
حت فلسفة الإعلام 





أما في حالة الإبقاء على الاتجاهات التي تم تكوينها فإن ذلك يتطلب استمرارها 
وتدعيمها من خلال تقديم رسائل إعلامية تتناول أهمية هذه الاتجاهات نحو 
الموضوعات أو القضايا التي يتم مناقشتهاء أو من خلال توضيح السلبيات المرتبطة 
بالاتجاهات غير المقبولة أو غير الايجابية. 

بوحه عام یری حون هكنج 11011088 1018 أن دراسة الاتحاهات تعد عنصرًا 
رئيسًا في إطار النظرية الإعلامية ومن المتغيرات الأساسية في بحوث الاتصال. 


الإعلام والرأى العام 

يو حد العديد من المفاهيم الشائعة في الاستخدام في محالاات علم النشس وعلم 
الاجتماع تتداحل مع مفهوم الاتحاه ومنها الرأي 102100م0 الذي يعد تعبيرًا باللفظ عن 
الا نحاهات والمعتقدات fعاام8‏ والقيمة عuاة۷.‏ 

ويوضح العديد من المهتمين بدراسة الرأي العام 10108م0© عذااناط بأنه يمثل 
مجحموع الرؤى النظرية والاتحاهات والمعتقدات الفردية الي تعتنقها نسبة لها دلالتها من 
أفراد اجتمع» وذلك حول موضوع معين بالذات» وأن التعبير عن الرأي العام أو محاولة 
توحيهه أو تغييره لا يتم إلا عن طريق الإقناع الذي يستلزم التواصل لمناقشة جميع الآراء 
المطروحة ودراستهاء ونقد للأفكار ال يتم معارضتها مع الاستعداد بقبولها في حالة 
ثبوت صحتها ودلالتها. 

ويرى كنج 15108 أن الرأي العام هو حكم تتوصل إليه الجماعة في مسألة ذات 
اعتبار عام بعد مناقشات عامة ووافية» ويتفق معه في الرأي بونج ع١80‏ مع التأكيد 
على أن هذا الحكم يجب أن ينتج عن وعي. 


كما شير شاهيناز طلعت إلى الرأي العام بأنه بجموعة مركبة من الأفضليات الي 
يعبر يما غالبية من الأفراد في مجموعة جماهيرية ما في مجتمع ماء وذلك عن مسألة عامة 
أحظو باهتماماتمم» وبعد مناقشتها بعمق» ومن ثم يكون لهذا الرأي تأثيرًا معيناء وبذلك 
ت كد شاهيناز طلعت على عنصر المعلومات الذي تحتاج إليه المناقشات وكذلك على 





طبيعة الالخاهات لدى هؤلاء الأفراد. 


نما ابرع غادل تين أن الرأي العام كول من عتصرايق أساسية ها 

الا أو الاعتقاد الذي د كثابة تعبير عن الرأي الذي يكون قابا للمناقشة 
لاف الحفائق الي لا تقبل ذلك: 

الجمهور الذي بمثل مجموعة من الأفراد تربطهم مصالح أو ميول واتحاهات 
مشتركةء وقد يكون هؤلاء الأفراد أو الجماعات أقلية أو أغلبية. 


وعن أهم خصائص الراي العام فإن العديد من المهتمين بدراسته قد أوضحوا 


الخصائص التالية: 


مثل ظاهرة معنوية وقوة تأثيرية في اجتمع وبوجه حاص في المجتمعات اللرمقراطية 
النظام. 


ر 


يعد عملية متتالية المراحل من التفاعلات الى تدحل في تكوينه والتعبير عنه 
EN‏ ا المناقشات والاقتناع والتعبير عن را 

يتميز بالحرية: ما يعين احتيار الأفراد بحرية لموقف معين جاه مسألة أو موضوع أو 
واي ونور او عا ؤقابلة للغدل : والماقشة» امايو كل.علن - أن جرية 
التفكير وحرية التعبير وحرية إبداء الرأي هي الأساس الذي يقوم عليه الرأي العام 
ف اجحتمع. 

تانيز على صنع القرار 10601855107 201108 بعد معرفة حقائق الموضوعات 
والقضايا الى تحظى باهتمام الفئات العريضة من الجمهور. 

ار ىا ا و و ر ر ثانا و اند 
بالإإعلام بينما يكون أقل ثبانًا إذ كان مصدره العاطفة» وبذلك يختلف الرأي 
العام في درحة ثباته لصدق مضمونه؛ وفي هذا الشأن يرى البيج عاطا۸ أن الرأي 
العام ليس رأيّا تابنا لكونه متحركا بدخول عناصر جديدة إلى مناقشة موضوع 
جادلي أو حرو ج عناصر ای منه» أو يكون الا فا قد يكين EE‏ 


سے فلسفة الإعلام 


- ثل مدى واسعا بين التأييد أو الرفض للموضوعات أو القضايا أو البدائل المتاحة» 
ل إلى ذلك برنارد بيرلسون «وواع867 Bernard‏ إذ يؤكد على أن بعض 
أنواع الإعلام أو الاتصال تستثير انتباه بعض الجمهور في بعض أنواع القضايا في 
بعض أنواع من الظروف» ويكون لها بعض أنواع من التأثير على هذا الجمهور. 

- لا يتم التنبؤ به أو توقعه وفقًا للأحداث الطارئة» بل دوره يقتصر على إحداث رد 
الفعل Re- eti‏ إزاء الأحداث الواقعة بالفعل. 

- يتأثر في تكوينه بالعادات والتقاليد والقيم المتوارثة في امحتمع» كما يتأثر بالديانات 
والنقافات والنظم التربوية السائدة في امجتمع وبالمناخ السياسي للدولة؛ مما يزيد 
من مسئولية المؤسسات الإعلامية في هذا الشأن» ويشار إلى العناصر الي يتكوّن 
نهنا ارائ العام (الاستاتيكي) بالتراث الثقاقي: القيم والمعتقدات والمبادئ 
والعادات والتقاليدء بينما يشار إلى العناصر الى يتكوّن منها الرأي العام 
الديناميكي بإرادة التغيير: التطلعات» الآمال» الطموحات» الاحتجاجء الرفض أو 
عدم الرضا. 

- تانر بالعديد من المتغيرات الي ترتبط بالجمهور كالمستوى التعليمي والثقافي 
والاقتصادي والتنشئة الاحتماعية والميول والاتحاهات. 

- يتأثر بالعديد من المتغيرات المجتمعية كنوع وطبيعة القيادة في المجتمع» مستوى 
الحرية والديمقراطية المتاحة للجمهور وأساليب الاتصال المتاحة له من وسائل 
الإعلام» كما يتأثر بالجماعات الضاغطة أو صاحبة النفوذ في امجتمع. 

- يتأثر بالدعاية الأجنبية الي تتم عبر قنوات الاتصال الدولي. 

- تعدد أنواعه وذلك كالرأي العام الباطن, الرأي العام الظاهرء الرأي العام الواقعي 
الرأي العام الكامن» الرأي العام المؤقت» الرأي العام الدائي الائ العام اليومي» 
والرأي العام القائدء والرأي العام المثقفءالرأي العام المنقادء والرأي العام 
الساحق» والرأايئ العام النوعي» والرأي العام ا محلى» والرأي العام القومي» والرأي 


العام العالمي : 


ويتم تقسيم الرأي العام وفقا لأنواعه في ضوء الاعتبارات التالية: 


E‏ نھ الرس 
النطاق أو امال الجغراقي. - مدى الإعلان عنه. 
عنصر الكم أو العدد. - عنصر الكيف أو النوع. 


وتتحدد طبيعة الرائ العام من خلال أربعة أبعاد رئيسية وفقا لرأي كل من 


محمد عبد الرحيم ومدحت راتب» وهي: 


الاتجاه: حيث يحدد مسار الرأي العام بالتأييد أو الرفض. 

المجال: ويعد المحدد الحجم ونطاق الرأي العام سواء بالاتساع أو الضيق أو أن 
يكون حدود الحجم. 

التركيز: ويعبر عن قوى الرأي العام المستمدة من الاتحاهات أو العاطفة أو 
المواقف أو المعرفة أو الأحداث أو السلطة أو القيم. 

العمق: ويشير إلى قيمة الرأي العام ومدى إدراكه للحقائق المرتبطة بال موضوعات 
والقضايا ذات الاهتمام المشترك. 


وعن أدوار الرأي العام» يوضح صالح خليل أهم وظائفه وفقا لما يلي: 


الوظيفة التعريزية: وهي تلك الوظيفة الي تدعم التوحهات العامة في اجتمع. 
الوظيفة المعوقة: وهي الي تُعبر عن قيام الجمهور بدور سلبي يؤدي إلى إعاقة أداء 
الحكومات والمؤسسات في امجتمع. 

الوظيفة المانعة: وهي الى تر هرم المواقف, الراقضة 'التحمهونة ما ود إل 
امتناعهم عن المشاركة في الأداء امجتمعي. 

الوظيفة الكاشفة: وهي الى تؤدي إلى الكشف عن توجهات الجمهور والآراء 
الي عبر عن مصالح أفراده» وذلك لصانعي القرار في المجتمع. 


الوظيفة التقديرية: ومن حلاها يتم إصدار الأحكام وفقا لرأي عام على صانعي 


سے فلسفة الإعلام 


00 


القرار ومن ثم تقدير قراراهم. 

ومن دراستنا للرأي العام وخصائصه وأبعاده وأهميته من جانب والإعلام من 
حانب آخرء يتضح أن الإعلام مسئول عن تكوين العادات والتقاليد وتأصيل القيم 
والفنون وتنمية المعرفة والتزويد بالخبرات وعرض تحارب الدول وأخبارهاء كما أنه 
مسئول عن ظهور الزعامات وقيادات الرأي» ولذا فإن المفاهيم الى قام الإعلام 
ا من ل تفي عا ا أت ادن وکن عوك د إل يعور هلاه 
المفاهيم» وذلك بالإضافة إلى كل مقوّمات تشكيل الرأي العام كالعادات والتقاليد 
والقيم المتوارثة والدين والخبرات التعليمية والمبادئ المعلنة للنظام السياسي بالدولة. 


ونما تقدم يتضح أن للإعلام العديد من الأدوار الحامة الي يؤديها نحو تكوين رأي 
عام مثقف من خلال ما يقدمه من رسائل إعلامية تتميز بالصدق وتعرض الحقائق 
والأحداث والوقائع بشفافية» إذ إن تزويد المواطنين في المجتمعات الدبمقراطية بالحقائق 
والاهتمام بتكوين اتحاهات إيجمابية نحو العديد من القضايا المجتمعية والعالمية إنما يؤدي 
إلى ترسيخ الرأي العام وزيادة درجة تركيزه وعمقه وثباته» مما يؤدي إلى استقرار 
اجحتمع ومساندة سياساته المتبعة لتنميته وتطوير خدماته. 

كما أن الكثير من التغيرات ال تحدث قي المجتمعات المعاصرة لا يمكن استيعاب 
فهمها إلا في ضوء وسائل الإعلام» وذلك بفضل ما تقدمه من معلومات وما توفره من 
مواد إعلامية لتوضيح كل ما يدور في هذه امجتمعات ومحاولة إقناع الجمهور ما هو 
وارد ها من أفكار» وإن كانت تلك الوسائل تختلف في تأثيرها ومدى عمقها في تحقيق 
الارتباط بينها وبين جمهورهاء ولذا يحب حى تحظى بتفضيل الجمهور ها أن يتم اختيار 
للمادة الإعلامية الي تقوم بتقديمها بطريقة واعية. 

وبوجه عام يعد الرأي العام عنصرًا فعالاً في العملية الإعلامية لكل من المصدر 
أو المرسل والمستقبل أو المتلقي للرسالة الإعلامية, كما أنه يحدد المسار الذي تسلكه 
تلك الرسالة لتحقيق الهدف المقصود منها وتوضيح مدى تأثيرهاء كما أن الإعلام 


في ذات الوقت يؤدي دورًا هاما في توجيه الرأي العام وتكوينه من خلال إثراء 


الفكر بالمعلومات والحقائق والمعرفة. 

إلا أنه يو جد احتلاف واضح بين ما تقدمه وسائل الإعلام للتأثير على الرأي العام 
6 گل من الدول المتمدمة والدول لاخر ئ فيما يرتبط بتوفير مصادر المعلومات 
وتنوع المادة الإعلامية وتباينهاء حي بمكن للجمهور المقارنة والاحتيار من بين تلك 
الوسائل الإعلامية الى يستقبلون معلوماقم منهاء وكذلك بين المواد الإعلامية الي يتم 
بثها شم عبر هذه الوسائل. 

ولذا فإن الدول المتقدمة مما يتوافر بها من تقنيات حديثة في مال الاتصالء وعا 
تقدمه من مواد إعلامية عن أساليب حياة مجتمعاتها وأنماط السلوك وأنساق القيم 
والأفكار والأيديولو حيات والمعتقدات الى تسود هذه الجتمعات) انما 0 5-8 ارا 
في تشكيل آراء وأفكار المواطنين في الدول الأخرى الأقل تقدمًا ممن يتعرضون 
لاستقبال البرامج الإعلامية الى تقدمها هذه الدول المتقدمة. 


وتؤكد نسمة البطريق على أن التطوّر الهائل في بحالات الإعلام والتكنولوجيا 
وصناعة المعلومات قد أدى إلى حدوث اللاتوازن بين الدول المتقدمة والمصدرة 
للتكنولوجياء من جانب والدول النامية والناقلة لهذا النوع من التكنولوجيا وذلك فيما 
يرتبط بالمحالات العلمية والاقتصادية» ومن ثم أصبحت دد أمنها الثقاقي 
والأيديولوحي» من خلال البث المباشر لرسائلها الإعلامية والمعلومات المرتبطة بها عبر 
الأقمار الصناعية وع]]1ا]520. 

وبوحه عام فإن دور وسائل الإعلام في مخاطبة الرأي العام ومحاولة التأثير على 
اتجاهاته وتغييرها إنما يت ركز في تدعيم الابحاهات الإيجابية السائدة بين الجماهير وفي 
حاولة تكوين أفكار أو مواقف أيديولوجية حديدة» ومن ثم قهيئة الرأي العام لتقبل هذا 
النو ع من التغيير. 

وفيما يلي نستعرض بعض أساليب تغيير الرأي العام وذلك وفقا لما هو مرجو 
من المسئولين عن القيام يهذه المسئولية وتتحدد في: 


أسلوب التكرار والملاحقة: ويعتمد هذا الأسلوب على التأثير في العاطفة وعدم 
مخاطبة العقل» ومن ثم لا يعتمد على الحدال والمناقشة» ولذا فإنه يهتم بتكرار 
الدعاية للموضوع المراد تكوين رأي عام نحوه. 

أسلوب الإثارة العاطفية: ويهتم هذا الأسلوب قي دعايته إلى إثارة العاطفة 
معتمدًا في ذلك على ترويج الإشاعات والكذب وتضليل الحقائق والخداع» ومن 
م لا يعتمد على المناقشة والإقناع» كما أنه يحرص على عدم وصول أي آراء 
مخالفة لما تم تقديمه. 

أسلوب عرض الحقائق: ويعتمد هذا النوع من أساليب تغيير الرأي العام على 
عرض الحقائق على أكبر عدد من الأفراد أو الجماعات» باعتبار أن الحقائق 
الواضحة يكون ها تأثير فعال وتكون أكثر ثبانًا من تأثير الشائعات أو الأكاذيب» 
وذلك لأن الحقائق تخاطب العقل ولا تعتمد على إثارة العاطفة دون العقلء 
ولذللك ينان إلى اشرب عرض الحقائق بأنه أسلوب إعلامي. 

أسلوب تحويل انتباه الجماهير: يستخدم هذا الأسلوب في حالة عدم حدوى 
معارضة رأي سائد بين الجماهير نحو موضوع أو مسألة أو إشكالية تم تكوين تيار 
حارف من الرأي العام نحوهاء ولذا فإن النظام السياسي والهاز الإعلامي يتحه 
إلى حويل انتباه الدماهير عن هذا الموضوع من خلال إثارة موضوع آخر ليحظى 
باهتمام هذه الجماهير» ومن ثم يكون هذا الموضوع أكثر أهمية من الموضوع المراد 
تحويل انتباه الجماهير عنه. 

أسلوب البرامج الإيجابية الحددة: وهذا الأسلوب له تأثير على تكوين الرأي العام 
وذلك لأنه يعتمد على برامج مخطط ها لتحقيق هذا الهدف» وكلما اهتمت هذه 
البرامج بالمستقبل وتحقيق الآمال فإنها تبعث على التفاؤل» ومن ثم يتحقق التأثير 
المرغوب منها. 


ومن دراستنا لأهم أساليب تغيير الرأي العام يتضح أن أهمها في مجال الإعلام 





أسلوب عرض الحقائق وأسلوب البرامج الإيجابية الحددة يليهما أسلوب تحويل انتباه 
الجماهير. وذلك لأن هذه الأساليب تعتمد في المقام الأول على عرض الحقائق 
لتحقيق الأهداف المرجوة من العملية الإعلامية. 

وبوحه عام فإن التغيبر الذي تحدثه وسائل الإعلام في الرأي العام لا بمكن أن يأن 
من فراغ أو أن يحدث في فراخ» وإنما يعتمد على النظم التربوية الى تعمل على قيئة 
الرأي العام لتقبل التغيير المطلوب أو المقصود من الإعلام. 
الإعلام والدعاية 

للدعاية دور هام ي تكوين الرأي العام» كما أنها تتأثر به وللإعلام دور هام في 


والدعاية Propaganda‏ وحدت من العصور القديمة وتم استخدامها عبر العصور 

التاريخية المحتلفة كمحاولة للسيطرة على العاطفة والفكر ومن ثم التحكم ف السلوك 

كنتاج لذلك» وقد تطرق المهتمون عجالات علم الاحتماع وعلم النفس والعلوم 

السياسية وعلوم الاتصال والإعلام إلى دراسة الدعاية» وبالرغم من الاهتمام العلمي 
| 


الذي حظى به الدعاية» إلا أنه م يتم الاتفاق على مفهوم محدد ضاء ولذا تباينت 
مفاهيمهاء وفيما يلي نقدم عرضًا لأهم مفاهيم الدعاية. 

یری كالتر Qual‏ أن الدعاية هى تلك احاولة المقصودة الى يقوم يا فرد أو 
جماعة بغرض تشكيل اتحاهات أفراد أو جماعات أحرى أو تغيير هذه الاتاهات» 
وذلك من حلال استخدام وسائل الاتصال المختلفة لضمان أن يكون رد فعل الذين 
ر و ای موقن عن ااه هق ذلك الزة الذي يشمن إل عه 
يقوم بعملية الدعاية. 

و حون مارتن 35021111 1011 إلى الدعاية بأنها ذلك الف الذي يتم استخدامه 
ف“ التابر على ري ن الآراء أو المواقف أو الأفعال ومن ثم التأثير في السلوك 


س فلسفة الإعلام 


بينما يوضح لاسويل إعببوووة] أن المقصود بالدعاية هو التعبير عن الآراء أو 
الأفعال الى يقوم بها الأفراد أو لفات ر عمد برضن القا نيز ارا او افعان 
أفراد أو جماعات أحرى. لتحقيق الأهداف المرجوة والمحددة لذلك من قبل» وذلك من 
حلال مراوغات نفسية. 

وكذلك یری نورمان حون Norman John‏ أن الدعاية هي العملية الى دف 
إلى نشر الآراء ووجهات النظر ال تؤثر على الأفكار أو السلوك أو كليهما معا 

ويوضح على عجوة أن الدعاية هي تلك الجهود المقصودة للتأثير في الغير لإقناعه 
بفكرة أو رأي أو الحصول على تأبيده أو تغيير آرائه واتحاهاته السائدة نحو موضوع ما 
أو شخص معين أو منظمة بغرض تغيير سلوك الأفراد أو اللمناغات أو تكوين أغاط 
حديدة من السلوك لديهم. 

ق عيرة a u‏ 11667 إن الدعاية بأها مجموعة من الرموز الى يتم 
استخدامها في التأثير على الرأي أو الاعتقاد أو السلوك» وذلك فيما يرتبط بالقضايا 
المنفق عليها والى يعاصرها امجتمع. 

ويُعرّف معجم مصطلحات الإعلام الدعاية بأما: التأثير على آراء ومعتقدات 
الجماهير لتكوين اتحاهات معينة نحو نظام أو مذهبء وذلك بشكل إيجابي أو سلي» 
كما أنها تعد محاولة لتهيئة نفسية الأفراد لقبول وجهات النظر الي تتبناها أو تدعو هاء 
ومن ثم التشبع بماء مما قد يؤدي إلى تحريف الحقائق أو طمسها لتحقيق هذه الأهداف. 

و کل ذلك تونيس و708816 إذ يرى أن الدعاية هي إثارة للرأي العام على 
نطاق واسع فرط : كني الأفكان عون الأحذ في الاعتبار مدى صدقها أو دقتهاء 
وبذلك فإنه يُشير إلى أنه يمكن تحريف الحقائق لضمان تكوين هذه الأفكار. 

أما سمير حسين فإنه يوضح المفهوم الشامل للدعاية من حلال تأكيده على العديد 
من أبعادهاء إذ يشير إلى أنما تُعبر عن كل الحهود الاتصالية المقصودة أو العمدية الي 
يقوم جا القائم بعملية الدعاية بغرض نقل المعلومات ونشر الأفكار وتشكيل الابحاهات 


فلسفة الإعلام س 





المعنية بهذا الشأن» وذلك من خلال محتوى أو مضمون يتم إعداده وعرضه بأسلوب 
يؤدي إلى إحداث التأثير المقصود أو المرجو والحادف إلى السيطرة على الرأي العام 
والتحكم في السلوك الاحتماعي للجماهير» دون أن تفطن هذه الجماهير إلى الأسباب 
الى دعتها إلى تبي الأفكار والآراء والاتماهات والمعتقدات ال كانت حور ومضمون 
هذه الجهود الاتصالية» وكذلك دون أن تبحث عن الأبعاد المنطقية لهذا التأثير. 

وبذلك نرى أن الدعاية هي عملية إعلامية إذ تتم بالمعلومات والأفكار 
وتشكيل الاتجاهات والتاثير ف الرائ العام, كما أنما في حقيق ذلك تستخدم وسائل 
الاتصال الجماهيرية, ويكون الهدف منها محددًا من قبل ويتم التخطيط لتحقيقه وفقا 
لمضمون يضمن تشكيل السلوك المرغوب» وبذلك فهي فن التأثير في الآخرين 
لتحقيق أهدافها المعلنة من قبل. 

كما يتضح أن للدعاية شقين رئيسيين: أحدهما شق إيجابي يكون الهدف منه 
إحداث التغيير المطلوب في السلوك» والذي لا يمكن حدوته دون الحملة الدعائية الى 
يتم تنفيذهاء وثانيهما شق سلبي يكون المهدف منه الحيلولة دون حدوث تغيير ما متوقع 
الحدوث ما لم يتم تنفيذ البرنامج المعد للدعاية» ويطلق على هذا النوع من الدعاية 
مسمى الدعاية المضادة» حيث يكون التغيير المتوقع والمراد عدم حدوثه هو ناتج عن 
دعاية إنجابية تقوم كا مصادر دعائية أخرى. 

وما تقدم نستخلص أن للدعاية العديد من الخصائص التي تتميز يماء والتي من 
أهمها الخصائص التالية: 
- ذات أهداف تحددة تسعى إل ادات باثي مقصود ف المعلومات والآراء 

وا هاف اسا ف رقنا كا ووذ الات اممك ارد اة الاي 
ند * بحسي و ا الماذة«الفافة وات إعداةة 

وعرضه بفكر من يقوم بعملية الدعاية لتحقيق الأهداف الحددة من قبله. 


- تتميز بالصدق أو عدمه» إذ إا قد تعتمد على عرض معلومات أو نشر آراء أو 


حب فلسفة الإعلام 


أفكار يتميز مضموفا بالصدق, أو قد تكون هذه المعلومات أو الأفكار غير كاملة 
أو تم تحريفهاء أو قد تكون نوعًا من الأكاذيب المضللة للرأي العام حي تحقق 
الأهداف المرحوة منهاء إذ إن القائم بالنشاط الدعائي يبيح لذاته استخدام ما يراه 
من أساليب الدعاية الى يراها الأكثر تأثيرًا في تحقيق الأهداف المرجوة» ولذا قد 
تكون هذه الأساليب مربية تعتمد على عرض الحقائق» أو قد تكون غير ذلك 
- تعتمد إلى حد كبير على مخاطبة العاطفة بطريق مباشر أو غير مباشر دون إهمال 
للجانب العقلي الذي يشكل عاملاً هاما في المرتبة الثانية في قوة التأثير بعد العاطفة. 
3 تتسم بالفن في التأثير في قبول الآراء والأفكار والمعتقدات والاتجاهات الى يرغب من 
يقوم بالعملية الدعائية في إحدائه» وكذلك بفن القدرة على إقناع الآخرين بذلك. 
- تتميز بالقدرة على إحداث حالة من التشتت في التفكير وعدم وضوح الرؤية 
حن تتمكن من إقناع الآخرين >مضمون الفكرة المطروحة وال يتم الدعاية لها. 
- تتميز بقدرقا على استخدام كافة وسائل الاتصال لتحقيق الأهداف المرحوة منها 
كنا تيو ذا اعرف 
واوا :ودل ا ماایی متطورة حي يتحقق الهمدف منها. 
- تتم بدراسة الخصائص النفسية للرأي العام لفهم طبيعة الجماهير» من أجل إعداد 
مضمون ومحتوى الحملة الدعائية الى تستهدف التأثير في هذه الجماهير وفقا لما 
هو مراد إحداثه من تأثير في هذه الأفراد أو الجماعات. 
ومن أهم أنواع الدعاية وفقا للعديد من تصنيفاقا: الدعاية البيضاء والدعاية 
السوداء والدعاية الرمادية» وفيما يلي توضيحًا لكل من هذه الدعايات الثلاثة: 


- الدعاية البيضاء: وهي تلك الدعاية الى متم بعرض الموضوعات أو القضايا 


فلسفة الإعلام ہے 


القائمة على المعرفة والمعلومات الصادقة» ومن ثم تنجه إلى مخاطبة العقل والتأثير في 
الفكر وكذلك مخاطبة العاطفة السامية» وكذلك الكشف عن أهدافها واتجاهاتا 
الدعاية السوداء: وهي تعتمد على نشر أحبار غير صادقة ومضللة للرأي العام 


بغرض إحداث نوع من الاضطراب في فكر الجمهورء ومن ثم فهي لا تكشف 
عن مصادرها وفقا للواقع» وبالتالي لا تتميز بالصدق أو الواقعية» إلا أا تتم 


تمخاطبة العاطفة لما لها من تأثير في تكوين الرأي العام وتشئيت أفكاره لتحقيق 


ادف المر جو منهاء ومن ثم تضليله. 


الدعاية الرمادية: وهي تعتمد في تشكيل الرأي العام على ما تقدمه من بعض 
الحقائق الى تكون صادقة في مضموفاء والبعض الآحر يكون من الحقائق الي يتم 
تحريفهاء ومن ثم تكون مضللة للرأي العام وذلك لإحداث التأثير الإقناعي يماء 
وهذا النوع من الدعاية يكون له مردود سيئ في تأثيره على الرأي العام» وذلك 
لأنه لا يمكن اكتشاف الحدف منه نظرًا لأنه يعتمد في جزء منه على حقائق 
ضادقة) ق حين أنعكن اكتشاف الحدف من الذعاية السوداء» لأنه ليس من 
الصعوبة كشف الأكاذيب والشائعات المضللة الى تعتمد عليها في تحقيق أهدافهاء 
ولكن عملية مزج الدعاية بحقائق صادقة وأحرى كاذبة ومضللة كما في الدعاية 
الرمادية يزيد من صعوبة اكتشاف أهدافها. 


وبذلك نرى أن الدعاية تعتمد في تحقيق أهدافها وفقا للأنواع الثلاثة التي تم 


توضيحها على المبادئ الأساسية التالية: 


الاستناد إلى المعلومات ذات القيمة والمعرفة المميزة بالدقة وال تتسق بالا تحاهات 
الساثده ف اجحتمع» وذلك حي نتحظى بثقة الجمهور 2 مصادرها. 

التجديد في طرق تقديمها أو عرضهاء حي لا تتميز بالرتابة وتفقد عنصر المفاحأة 
ومن ثم البعد عن تكرار أسلوب الدعاية حي تحدث تأثيرها في الرأي العام دون 


أن يتسرب الملل إلى جمهورهاء ولذا يجب أن يتم التكرار بطريقة منظمة ووفقا 
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لدراسة علمية حن يتحقق الهدف من ذلك» أو مراعاة التجديد في طرق تقديمها. 


التحريف في عرض الحقائق أو المعلومات أو الآراء بغرض التأثير في الرأي العام 
وذلك يتضح في كل من الدعاية السوداء أو الدعاية الرمادية لتحقيق الأهداف 
المرحوة منها من خلال التحريف أو الحذف لبعض من هذه الأخبار أو 
المعلومات. 
الاهتمام بدراسة ميول واتحاهات الأفراد أو الجماعات الذين يتم توجيه الدعاية 
هم» وكذلك الاهتمام بفهم حصائصهم النفسية والاجتماعية لمخاطبتهم بغرض 
تحقيق الأهداف المقصودة من العملية الدعائية. 
اغفاد غل إثارية الخواطر 881]0]107 أو ترديد الشائعات 107001015 وذلك 
لاستثارة العاطفة» وتشتيت الانتباه والتر كيز العقلي» وإحداث اضطراب فكري 
لدى الجماهير» وذلك كما هو متبع قي الدعاية السوداء أو الدعاية الرمادية. 
توافر العديد من الأساليب أو الاختبارات للكشف عن الدعاية في المضمون 
الإعلامي» ويشير هرولد لاسويل [اء2558.آ 112014 إلى تلك الاختبارات فيما 
- اختبار امجاهرة: وذلك من حلال إعلان الوسيلة الإعلامية الانحياز الصريح 
والواضح إلى أحد أطراف النزاع. 
الوسائل الإعلامية مع مضمون الدعاية المعادية الذي يتم بثه عبر الوسائل 
الإعلامية. 
- اختبار الاتساق: ويكون الهدف منه تحديد مدى مسايرة الموضوعات المقذمة 
في وسائل الإعلام لأهداف الدعاية المعادية أو المضادة. 
- اختبار العرض: ويتحدد الغرض منه في تحديد واستكشاف مدى التوازن في 
عرض أوجه الموضوعات المقدمة عبر الوسيلة الإعلامية» وذلك للتعرف على 


فلسفة الإعلام ا 


٤ 


مدى عرضها لكافة الآراء أو وحهات النظر وفقًا لبدأ المساواة» ومن ثم 
الحكم على وحود توازن أو عدم توازن في عرض المضمون الإعلامي 
للدعاية من اذل نوق مدق التأثير أو المعارضة لما هو مطروح من 
موضوعات ومن ثم فإن المعالجة غير المتوازنة لهذه الموضوعات شير إلى 
وجحود دعاية منحازة لأحد هذه الموضوعات دون غيرها. 

- اختبار المصدر: وهذا الاحتبار يحدد مدى الاعتماد في الدعاية على المصدر 
الإعلامي الذي يتم اشتقاق الأحبار والمعلومات منه» وكذلك تحديد هل 
ذلك يتم من خلال الاعتماد على مصدر واحد أم على أكثر من مصدر؟ 

- اختبار المصدر الخفي: وذلك يكون بغرض الكشف عن المصادر غير المعلنة 
الى يتم اشتقاق الأحبار أو المعلومات المرتبطة بالموضوعات الي يدور النقاش 
حوها. ٠‏ 

- اخحتبار التمييز: ويكون المهدف منه هو تحليل مضمون الرسالة الإعلامية 
للتعرف على الألفاظ أو المصطلحات أو الرموز المستخدمة في الوسائل 
الإعلامية» ومقارنة مدى تطابقها مع ذلك المستخدم عادة في الوسائل 
الأخرى المعادية أو المضادة. 

- اختبار التشويه: وهذا الاحتبار يكون القصد منه هو الكشف عن مدى 
التحريف الحادث للحقائق الواردة في الرسالة الإعلامية للدعاية من خلال 
مقارنة ذلك عا جاء في الدعاية المعلنة المعادية أو المضادة. 

ولتحقيق الأهداف الدعائية. فإنه توجد العديد من الأساليب الفنية التي تم 

استخدامها لهذا الغرضء ومن أثمها: 
- التكرار: إن تكرار بعض الفقرات أو المفاهيم أو المعاني يكون له تأثير فعال في 
تصديقهاء وأن ذلك قد يكون متميرًا بالصدق أو بالكذب» مع مراعاة عدم 
المبالغة في التكرار حي لا يؤدي ذلك إلى حالة من الملل قد تؤدي إلى نتائج 


حج فلسفة الإعلام 





عكنية وفع هيه م الأسلوب من الدع ونه 

- إتاحة الفرص للأفراد أو الجماعات الذين لم يتابعوا المادة الدعائية في المرات 
السابقة لعرضها لتابعتها فيما بعد» ومن ثم إدراك الموضوع المقصود من 
الدعاية. 

- يسعى إلى زيادة حجم الجمهور المتأثر بالموضوع المقصود من الدعاية» وذلك 
نظرًا لأن تكراره قد يؤدي إلى تأثيره في العديد من الأفراد أو الجماعات على 
مدار أوقات متباعدة نتيجة لهذا التكرار. 
كي أن ل ا للدعاية تحقق نتائج متميزة في حالة صدورها من 

مصدر موثوق فيه» ويي حالة التركيز على عدد محدود من الأفكار الواضحة» 

والتأكيد على عرضها بأشكال مختلفة تتناسب مع نوعية الجمهور الذي يتم 

خاطبته» والحرص على إبراز الخطوط العريضة للموضوع الذي يتم عرضه. ويُطلق 

على هذا الأسلوب من الدعاية أيضًا أسلوب الأفكار المحدودة والتكرار المتعدد.: 

> الجالقة أو امول .ذلك الاسلوسه من الدعانة بعل امن ماهر ال 
الحديث» ويستخدم أكثر في الدعاية التجارية» ويرى العديد من المهتمين 
ندراسة الذضاية :باه يحب استخدام هذا الأسلوب عند مواحهة خطر حي 
يشعر الحميع به. 

- التقمص أو التمائل: وهذا الأسلوب يتحقق من حلال مراعاة أهم ما يلي: 
- صياغة الأفكار باللغة المناسبة للجمهور الذي يتم مخاطبته» وقد يتطلب 

الأمر استخدام اللغة العامية. 


- استخدام الأحداث امحلية لتوضيح الموضوع المراد الدعاية له وذلك 
لبلوغ النتائج ا مر حوة» ومن م فإن ذلك يۇ كد على ضرورة تفاعل 
القارئ أو المستقبل للرسائل الإعلامية الإذاعية والتليفزيونية مع الوسط 
امحيط به. 





+ مجر مصالح الذين يتم توجحيه الدعاية لهم والتمائل مع حبراهم أو 
أعمالهم أو مخاوفهم يؤدي إلى تحقيق الأهداف المرجحوق إلا أن هذا 
الت أكثر ال و ا 

- البساطة والقابلية للتصديق: وذلك لأن تعقيد المادة الدعائية قد لا يؤدي 
إلى تحقيق أهدافهاء ومن ثم قد تحدث تأثيرًا سلبيًا في الرأي العام» ولذا فإنه 
الفكرة إلى عدة نقاط يتم التركيز عليها في أثناء الدعاية» والعمل على 
إصدارها في شكل بيانات أو شعارات أو مبادئ موجزة يسهل فهمها 
وحفظها وترديدها لإقناع الغير اء ومن ثم تصديقها. 
- أسلوب التغيير المستمر: وهذا الأسلوب يطلق عليه أسلوب صنع الرأي 
العام Making of Public Opinion‏ ويتم من خلال اهتمام وسائل الإعلام 
بنشر أخبار أو معلومات أو آراى ول ضوء رد فعل الجمهور وتأثر الرأي 
العام بذلك تبدأً الدعاية في التحطيط لمادقا لمواجهة التأثير الإيجابى أو السلبى 
الذي أحدثه هذا النشر للأحبار أو المعلومات أو الآراء» ولذا فإنه يجب 
مراغاة أن يكون أسلوب الدعاية متغيرًا باستمرار وفقا للأحداث الحارية في 
اجتمع. 
- استخدام المثيرات المقترنة: ويسعى هذا الأسلوب من الدعاية إلى حذب 
انتباه االجمهور نحو الموضوع المقصود من الدعاية عن طريق اقترانه.موضوع 
آحر أكثر أهمية أو جاذبية» مع مراعاة أن امثير المحتار لتحقيق ذلك لا يكون 
قاس )! العامة في جميع الملوضوعات» وذلك لاحتلاف فئات الجمهور 
الذي يتم توجيه الدعاية إليهاء إذ قد يكون ذلك المثير متعارضًا مع القيم 
والمبادئ السائدة لدى الجمهور» ومن ثم يؤدي ا رد فعل معا كس أو ار 
سليى :في" الر أي العام: 
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ومن دراستنا لمفهوم الدعاية وخصائصها وأنواعها وأساليبها نستطيع التوصل 


إلى العديد من الحقائق والتي من أهمها ما يلي: 


المحتلفة المقصود من العملية الدعائية» إذ إن الدعاية الناححة يحب أن هتم 
اجات الإإنسان وميوله واتحاهاته ومعتقداته وردود أفعاله تاه الأحيداتك الى 
يعاصرها. 

تعد الدعاية من أهم العناصر في تكوين الرأي العام» ولذا فهي تعتمد على العديد 
من الأسس والمبادئ العلمية الى يحددها علم الاجتماع وعلوم الاتصال والإعلام. 
الدعاية هي فن تطبيق العلوم المرتبطة باستخدامها وقياس نتائجها وتحديد مدى 
تأثيرها في الجمهور المقصود من الحملة الدعائية الموجهة له. 

ظاهرة اجحتماعية ارتبطت ببناء الجتمعات منذ العصور القديمة, وبلغ قمة الاهتمام 
بحا في العصر الحديث لارتباطها بوسائل الاتصال أو الإعلام. 

احتلاف أساليب الدعاية وتأثيرها يرجع إلى احتلاف المضمون أو المادة الدعائية 
الى تعتمد على مخاطبة العقل والعواطف السامية أو مخاطبة العاطفة أو المشاعر أو 
الانفعالات» أو تلك الي تعتمد على الصدفة أو الكذب والخداع» أو الى تعتمد 
على المنطق في عرض ما تقدمه من موضوعات والإعلان عن مصدرهاء أو تلك 
الى تعتمد على التضليل للرأي العام وعدم الإعلان عن مصدرها. 


وبوحه عام یری أيللول 51101 أن الدعاية هي ,مثابة الفن أكثر من كوما علمًاء إلا 
أا فن حديث يعتمد على العلوم المرتبطة يما. 

وما تقدم نتضح العلاقة بين الدعاية والإعلام؛ إذ إن الإعلام يُعد عاملاً أساسيًّ 
في الدعاية, ولكي تنجح الدعاية يجب عليها أن تستند إلى الأسس والبادئ العلمية 
للإعلام وذلك لتحقيق الهدف المرجو منهاء كما أن للدعاية والإعلام دورًا هاما نحو 





الإعلام والتنمية 

إن التنمية تعد عملية إنسانية في تكوينها وأهدافهاء إذ إن التقدم الاقتصادي 
أهدافه وخططه نحو التدمية الشاملة للمجتمع» ومن ثم فإن نشر المعرفة يتيح للأفراد 
استيعاب كل من الوسائل والأساليب المتطورة. 

ويشير محمد البادي إلى دور الإعلام أو سائل الاتصال الجماهيرية في تطوير 
امفيعاف اللائية ذلك 3ق ضوء تحديده للاتحاهات الأساسية الثلاثة التالية: 
- ضرورة وجود خطط علمية للتنمية الشاملة في هذا المجتمع لكي سهم هذه 

الوسائل قي تحقيق أهدافها. 

ا 

ومن ثم فإن وسائل الإعلام أو الاتصال الجماهيرية تسهم في تزويد الأفراد 
والجماعات بالمعلومات والحقائق الى تهدف إلى إقناعهم بضرورة الحاجة إلى التنمية 
وكيفية حدوثهاء كما أا تعمق الاقتناع بضرورة التغيير وقبول حدوثه. وذلك إلى 
حانب تعليمهم مهارات جديدة تتطلبها تحقيق حطط التنمية» وتكوين اتحاهات نحو 
تبني أفكار جديدة سهم في تحقيق هذه المخطط بنجاح. 

ولذا بعد التطوّر الذي لحق بوسائل الإعلام والاتصال من أهم عناصر التطور في 
العام المعاصرء وفرض على المريين والاقتصاديين والاحتماعيين والإعلاميين ضرورة 
التباحث فيما بينهم حول كيفية الاستفادة من هذه الوسائل في تحقيق التنمية الشاملة 


0 : 
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ومن ثم لم يعد في الإمكان ترك الإعلام دون تخطيط أو رسم سياسات إعلامية» 
لأن ذلك يؤدي إلى عرقلة قضايا التدمية والاقتصاد» وبالتالي فإنه يجب الاهتمام برسم 
تلك السياسات وفقا لاحتياحات امجتمع من التنمية ومقدار التقدم التقئ السائد في هذا 
اجتمع. 

ولأهمية دور الإعلام في التسمية فقد احتل هذا الموضوع الصدارة في خطط 
وأهداف منظمة اليونسكو 11210500 التابعة هيئة الأمم المتحدة, وذلك باعتبار أن 
وسائل الاتصال الجماهيرية تُعد إحدى أدوات التغيير في أي مجتمع من المجتمعات, 
ولدورها الفعال في تنظيم المعلومات اللازمة للتخطيط للتدمية. 

أ الاتصال الجماهيري في العصر الحديث أصبح يمثل قطاعًا اقتصاديًا هاما 
يؤثر على العائد الاقتصادي للدول» وذلك إلى جانب أنه قد أصبح قطاعًا حيويًا وها 
عكر الين العاطلة 

ومن ثم فإن الإعلام يرتبط بخطط التدمية الشاملة ويعمل على خدمتها وكفاءة 
تنفيذهاء إذ يرى محمد عبد الملك أن التنمية هي نوع من التحديث الكلي والشامل» 
والذي يتضمن استحداث أفكار وأساليب عمل وتطوير المعرفة والمفاهيم وتشكيل 
الاتجاهات والممارسات لدى المواطنين» بغرض الارتقاء بهم احتماعيًا وثقافيًا وتحقيق 
التقدم الاقتصادي للمجتمع والمزيد من الاستقرار السياسي. 

ويشير عبد الحبار ولي إلى دور وسائل الاتصال الجماهيرية في تنمية المجتمع العربي 
في تقدبمها للخدمات التالية: 


Ça 


- تقدم حبرات وبحارب واسعة المدى لا بمكن تقديمها إلا من خلال هذه الوسائل 
الاتصالية. ش 

- تقد المعلومات والتجارب بصورة فورية مع مراعاة أن اقتران الصورة بالصوت 
يودي إلى استفادة أكثر من الفقرة الإعلامية في جال التعليم. 


١ -‏ تعلم أفضل لتوافر عنصر الحركة في بعض وسائل الاتصال اللجماهيرية ما يؤدي إلى الواقعية. 





- تقود إلى إحداث التأثير المناسب لإثارة الانتباه والمتابعة نظرًا لتميّزها بالإمكانات 
التقنية الى تساهم ف التعبير بدقة عن المضمون العلمي. 
ولذا فإن الأهية المتزايدة للاتصال والإعلام لما يحدثوهما من تأثير إيجابي في حياة 
ا مجتمعات. إنما تؤدي إلى تقدير أفضل لدوريهما قي تنمية وتطوير هذه الحتمعات. 
ومن تناولنا للأ*مية التربوية والتدموية للإعلام يتضح للقارئ أهم الحقائق 
التالية: 
- ضرورة الاهتمام بالمصدر الذي يستهى منه الإعلام معلوماته وأخباره» اد إن 
المصادر الذي تحظى باحترام الجمهور وثقته وقناعته تكون جديرة بتصديقها 
والاهتسشاع نما تبثة .فخ رشائل» مما بور ق تشكيل الاجاهات أو :تغييرها و كذلك 
ف الرأي العام. 


- أهمية اتباع أسلوب الترتيب والتنظيم المنطقي في عرض المادة الإعلامية؛ لتكون 
کو اف :اننا رعق ار :وده اهداق هر 

- يجب ف التخطيط للإعلام مراعاة أن يحدد المرسل أو المصدر هدفه من عملية 
الاتصال» لأن ذلك يؤدي بدوره إلى تحديد الوقت والحمهور والمكان والزمان 
وحتوى الرسالة الإعلامية وأسلوها. 

- يجب على التربويين الاستفادة من التقنيات الإعلامية في إثراء العملية التعليمية 
ومواحهة ثورة المعلومات والمعرفة الى يتميز كا هذا العصر» كما يحب التنسيق 
بين الوزارات المسئولة عن التعليم والثقافة والإعلام» إذ أصبح يطلق على 
ابجتمعات المتقدمة في محال الاتصال مسمى جتمعات المعلومات 1710172]108 
.Societies‏ ْ 

- تعد المعلومات المكوّن الأساسي للعملية الإعلامية أو الاتصاليةء إذ إا تعد كل ما 
يؤثر على مستوى فهم وقناعة الفرد تجاه موقف أو حدث معين» ومن ثم ترتبط 
المعلو مات بعملية صنع القرارء 

شي فقسيفة الإعلام: کے ا 


- المفاهيم الحديثة كالتعليم والتربية مدى الحياة والجامعة الحرة أو الجامعة بلا جدران 
وحضارة الفيديو والتعليم الموازي والتربية اللامدرسية والقرية الشاملة» إنما ُشكل 
وعيّا متناميًا بأن التكنولوجيا العصرية تستحدث نمطا مستدمًا لعرض المعلومات 
وإدراك المعرفة, 

- تقدم وسائل الإعلام حبرات وتحارب على جميع المستويات واليّ لا يمكن تقديمها 
أو عرضها بوسائل أخحرى» كما اها تعالح العديد من مشكلات التعليم والتنمية 
البشرية والاجتماعية» وكذلك المشكلات المعاصرة المرتبطة بالثورة المعرفية. 


ولقد أشار مسئولي الإعلام التربوي في دول الخليج العربية في اجتماعهم الذي 
عقد ممدينة الدوحة بدولة قطر في الفترة من ۲۰ ۲۹ نوفمبر ۱۹۹۱م إلى أن الدور 
التربوي الذي تقوم به وسائل الإعلام ينضح في امتداده إلى قطاعات عريضة من 
المواطنين لا يمكن لبرامج التعليم النظامي وال فول لبوا كم ودس E‏ 
ملموسًا من الوقت اليومي للأفراد» وكذلك يتضح دوره في عمليات التعليم والثقافة 
والترويح عن هؤلاء المواطنين» وي تأثيره عليهم .ما يتميز به من استمرارية وتراكمية 
تبدأ من طفولتهم حن مرحلة شيخوختهم, ليتحقق بذلك مفهوم التربية المستمرة أو 
الدائمة أو التربية مدى الحياة. 
استثمار أوقات الفراغ والترويح 

سوف يقوم المؤلفان لهذا المرجع العلمي بتناول عرض الأهمية التربوية لوسائل 
الإعلام أو الاتصال الجماهيرية في استنمار أوقات الفراغ والترويح» وذلك في 
الفصل الثالث من هذا الكتاب. 
عناصر أو مكؤنات الإعلام 

بالرغم من تعدد أشكال العمليات الإعلامية أو الاتصالية فيما يرتبط ممجالاقا أو 
إمكانات وسائلها لمتنرّعة» إلا أننا نحد أن عناصرها أو مكوناتها ترتبط وتتداحل مع 
ا حيط الاتصالي )0016© الذي يكون له ثلاثة أبعاد ثُمثل الركيزة الأولية الحدوث 


! عل 0ه هعس فلسفة الإعلام ES‏ 


- البعد المادي انن1ولاطط الذي يعبر عن الحيز المكايي أو البيئة المادية الي حيط 
بالإنسان بوجه عام أو الى يتواجد ا. 


- البعد النفسي والاجتماعي انع1ع015اءلاوط -1نز500 والذي يعبر عن القيم 
والعادات والأنساق الثقافية المتعارف عليها كأساس للتفاعل داخل المجتمع. كما 
شير إلى الأدوار التوقعة من الأفاد ونا لاختلاف الواقف الاجتماعية لق 
يعاصروكاء إذ إن الثقافة والمواقف الاجتماعية يحددان حدود الفعل الاتصالي. 
- البعد الزماي emp‏ الذي يشكل الفعل الاتصالي و لتوقيتات أو حقب 
تاريخية» فالرسالة الي تحقق نحاحا في مرحلة أو حقبة تاريفية ما قد لا تنجح في 
أوقات أو حقبة زمنية أخرى. 
ويُشير عبد الله الطويرقي إلى أن ظروف نحاح الرسالة الإعلامية أو الاتصالية في 
ظروف معروفة تظل مرتبطة بسياق تارجخي حاص ها» وبدونه تفقد ظروف الفاعلية أو 
تفقد معناهاء وذلك لأن متغيرات الزمان والسياق التاريخي يكون لما دور هام في بحاح 
تلك الرسالة الإعلامية أو الاتصالية و تحديد مدى فاعليتها. 
وفيما يلي نقدم عرضًا موضحًا هذه العناصر أو المكوّنات المسئولة عن إتمام 
عملية الإعلام أو الاتصال» وهي: 
أولاً: القائم بعملية الاتصال: 
ويُشار إليه بالمصدر ٠ه‏ أو المرسل 56006 وقد يكون إعلاميًا أو آلة» وذلك 
كما في حالة الحاسوب الآلي “#عانامدره0© أو بنوك المعلومات Information Bank‏ 
المزودين بالمعلومات المحزنة» كما قد يكون القائم بالاتصال هو شخص إعلامي أو 
فريق عمل أو إحدى المؤسسات أو الميئات أو النظم الإعلامية. 
وبوحه عام فإن القائم بعملية الاتصال يقوم بعملية تضمين أفكاره في شكل رموز 
:8 تُعبر عن المعى الذي يقصده. إذ إن هذه الرموز هي الى تُشكل الرسالة الي 
يوحهها إلى الجمهور المقصود هذه العملية الاتصالية أو الإعلامية لتحقيق التأثير المرحو من 


عملية الاتصال» ولذا يحب أن يتميز المرسل بدرجة عالية من المصداقية '(]1|ز0:©010 لكي يزيد 
من مستوى تقبل الجمهور لما يقدمه من مادة إعلامية ويتفاعل مع مضموفا. 


ومن ثم فإن المرسل يصدّر للجمهور المقصود من العملية الاتصالية أفكاره من 


خلال رسائل إعلامية ذات مضمون هادف للتأثير فهم من خلال تبادل عمليات 


.Perception Expressi0n الإدراك والتعبير‎ 


ويتأثر المرسل -العنصر البشري- القائم بعملية الاتصال بالعديد من المتغيرات 


التي تؤثر في تحديد نجاحه فيما يؤديه من دور إعلامي, ومن أهم هذه المتغيرات ما يلي : 


الإعداد المهني: وذلك لا له من إعداد وتطوير قدرات العاملين في هذا المجال 
وترويدهم بالمعرفة المرتبطة بالإعلام والاتصال وبالعلوم التربوية والعلوم 
الااجتماعية» كما يُسهم الإعداد المهي 2 ثنمية مهاراتهم وتطويرها للارتقاء 


يمستوى أدائهم وتفهم لطبيعة عملهم. 


التخصص المهني: نما يتيح للمرسل من فهم للموضوعات والقضايا والإشكاليات 
الي تم تقدرمهاء مما يؤدي إلى تأثيره في الجمهور المقصود من الرسالة الإعلامية 
والإسهام في إقناعهم .ما يتم تناوله من مادة إعلامية» فالقائم بعملية الاتصال يحب 
أن يكون متخصصًا فيما يقدمه من عمل إلى حانب توافر الإعداد المهئ له. 

المكانة الاجتماعية: حيث إن تلك المكانة يكون ها تأثير إيجابي في تشكيل 
مسئوليات واتحاهات القائم بعملية الاتصال» وذلك إلى جانب اما تزيد من 
تفاعله مع اجحتمع الاتصالي الذي يتواحد به ومن قدرته على تقوم الموقف» وكما 
تؤثر في مدى فهمه لاحتياحات الجمهور المقصود من توجيه الرسالة الإعلامية له. 


مضمون الرسالة: إذ إن استيعاب المرسل لما تحتوي عليه الرسالة من كم إعلامي 
وبالكيفية الى يجب تقديمها به» وكذلك فهمه للمادة الإعلامية إنما يزيد من 
فاعليته في عرض الموضوع وكذلك في إدارة اتصاله بالكيفية الي تتلاءم مع 
المواقف المتغيرة» ومن ثم يتحقق التناغم بين الاتصال وتفاعل المرسل نتيجة لتأثره 





حوضو ع الرسالة. 
- نظام الإنتاج والتمويل: إذ إن هذا النظام يختلف باحتلاف الحتمعات وفقا لمدى 
تقدمها. فقد يكون إنتاج من قبل الأنظمة الإعلامية الحكومية الى تفرض رقابة 
على ما تقدمه وسائل إعلامهاء أو من قبل مؤسسات إعلامية تابعة للقطاع 
الخاص وال لا يحق للدول الي تنتمي للأنظمة الديمقراطية بفرض رقابة على ما 
تقدمه من مادة إعلامية» وفي ضوء ذلك تتحدد طبيعة السلطة المفوضة للمرسل» 
ومن ثم تحدد طبيعة القيود الي قد تُفرض عليه أو ما يتم منحه له من حرية في 
التعامل مع المواقف الى تتعرض ها عملية الاتصال. 
- مناخ العمل: إذ إن ذلك المناخ يؤثر على أداء المرسل» فإذا كان مناخ العمل 
يخضظى برضاه عن العمل 50115106107 106 فإن ذلك يؤدي إلى تفاعله مع المادة 
الإعلامية الى يقدمها و كذلك زيادة اهتمامه بالعمل المقدم. 
- الاهتمام بالتغذية المرتدة )عدط -0لعع1 وذلك فيما يرتبط بالرسالة الإعلامية أو 
طريقة إرساها حي يستطيع المرسل التعرف على مدى استطاعته توفير مناخ يحقق 
التفاعل مع المتلقين للرسالة المقدمة منه ومدى تأثير ذلك على استيعابه لمضموفا. 
وبوحه عام تؤكد نتائج الدراسات العلمية في حال الإعلام أو الاتصال على أنه 
كلما ارتفع المستوى المعرفي للمرسل بخصائص المستقبل أو المتلقي للرسالة وكذلك 
حبراته السابقة تكون عملية الاتصال أكثر فعالية. 
ويؤكد كل من ترا سوق 10 ونيقولس sاەNech‏ وبوث 8001 على 
أن المعرفة والخبرات تزيد من دراية المرسل بعملية الاتصال وبأهمية الإلمام.عموضوع المادة 
الإعلامية الي يقوم بتقديمهاء نما يؤدي إلى تفهم اتحاهات جمهوره وتوقع استجاباقم أو 
رد فعلهم بحاه مضمون الرسالة المقدمة هم ومن ثم يقترب منهم ويزداد التفاعل بين 
الطرفين أو طرفي عملية الاتصال -المرسل والمستقيل- مما يسهم في تحقيق الأثر المراد 
إحداثه من عملية الاتصال. 





إلا أن نحوى الفوال شير إلى أن عملية الاتصال تبدأ بدور القائم بالاتصال» 
ولكنها هي في الواقع ليست نتاجًا لعمل فردي» وإئما هي نتاجا لنظام اتصالي يعتمد 
على فريق للعمل )امس 21631 و كذا فإن تناول القائم بالاتصال بالدراسة يجب النظر 
إليه على أنه عضو داخل فريق عمل ينتمي لإحدى المؤسسات الإعلامية» ويكون له 
دور هام ف داه الرسالة دما من تصميم الفكرة» وتحديد إطار أو محال العمل 
ومراحل الصياغة المختلفة لهذه الفكرة» وانتهاء بإخراجها وتقديها للجمهور المتلقي ها 
كوف ادات غلية وفنا ا م لد 

كما تؤكد نحوى الفوال على أنه لا يحب إغفال دراسة العلاقة القائمة بين القائم 
بعملية الاتصال والمؤسسة الي يعمل ماء وكذلك يتحتم النظر إليه كعضو يتأثر بالمناخ 
أو الحيط الاحتماعي الذي يتواجد به وبمارس من حلاله مهامه الإعلامية. 
ثانيًا: الرسالة الإعلامية: 

تعد من العناصر الرئيسية في عملية الاتصال والإعلام لأن مضموفا يعبر عن 
المعلومات والمفاهيم والمهارات والاتجاهات الي من شأفا التأثير في المستقبل أو المتلقي 
هاء وذلك بغرض تحقيق الهدف من العملية الاتصالية أو الإعلامية» فالرسالة تعد ,كثابة 
الضمون المعبر عن هدفها. ظ 

كما يشار للرسالة 24655386 على أما محتوى فكري معرقٍ يشمل عناصر 
المعلومة باحتلاف أشكاطا المقروءة أو المسموعة أو المرئية أو المسموعة المرئية» وبذلك 
فهي تُعبر عن المعلومات والأفكار والآراء والمفاهيم والمعاني المراد توصيلها من المرسل 
أو القائم بالاتصال إلى المستقبل أو المتلقي لما. 

ولكي تحقق الرسالة الأثر المراد إحداثه في المتلقين لها والإسهام في زيادة فاعلية 
الاتصال» فإنه يجب مراعاة بعض المعايير العلمية التي يجب أن تتوافر بماء ومن هذه 
المعايير ما يلي : 
- التوافق مع الهدف من عملية الاتصال أو الإعلام حي يمكن لما إحداث التأثير 

والاستجابة والسلوك المطلوب -الأثر المراد إحداثه- في المتلقين محتواها أو 


فلسفة الإعلام سح 





مضموها. 

- مراعاة المستوى لمعرفي والخصائص النفسية والانفعالية للمتلقين لمضموفاء 
وكذلك مناسبتها لخبراقهم السابقة حى بمكنهم التفاعل مع مادا الإعلامية» ومن 
نم الحرص على متابعتها والاهتمام ما تحتوي عليه من أفكار وآراء ومفاهيم 
واتحاهات» مما ا فاعلية الاتصال و نحقيق المدف من العملية الإعلامية. 

- تناول الرسالة لموضوعات وقضايا تعد ذات أهمية للمجتمع والمواطنين» حن 
تستطيع أن تحذب انتباه الجمهور - المستقبل- وكذلك تستثير دافعيته وتوضح له 
وسائل إشباع حاجاته 28605 وبالتالي يتحقق للرسالة عناصر الإثارة والتشويق 
والاهتمام. 


- الترابط التسلسلي المنطقي بين الأفكار الى تشتمل عليها الرسالة حين يتمكن 
المتلقي نحتواها من متابعتها وإدراك المعاني ومن تر كيز انتباهه وعدم تشتيت فكرهء 
وذلك حي يتحقق الهدف المرجو منها. 

- توافر الدقة العلمية للمعرفة الى تتضمنها الرسالة» ومن ثم مراعاة صدق المعاني 
والدلالات والتناغم والتطابق بين الألفاظ أو الرموز المستحدمة قي الرسالة 
والحقائق والوقائع أو الأحداث الي تُشير إليهاء نما يؤدي إلى مزيد من فهم 
مضمون الرسالة ومن ثم يؤثر في قدرها الإقناعية. 

- أن تكون الألفاظ أو الكلمات أو الرموز الى تتضمنها الرسالة ذات معي واحد 
في مفهوم كل من المرسل أو المستقبل لماء إذ إن ذلك يعد من الأهمية في زيادة 
فاعلية الاتصال بينهماء ويعرف ذلك بالخبرة المشتركة Common Experience‏ 
للرمز القائم بين المرسل أو المتصل ومتلقي الرسالة. 
بينما یری سيلبر ماك 910082 أنه يوجد العديد من الاعتبارات التي يجب 

مراعاقا لزيادة فاعلية أو تأثير الرسالة في جمهورهاء ومن أهم هذه الاعتبارات ما 

بلي. 


حب فلسفة الإعلام ٣P‏ 


- العلاقة بين الكم والكيف في الحتوى أو المادة الإعلامية الي تتضمنها الرسالة الي 
يتم بثها عبر وسائل الاتصال. 
- الأثر ۲٥۴۴ع‏ الذي يمكن أن تحدثه الرسالة على المستويين الاحتماعي والنفسي في 
المستقبلين مختواهاء ومن ثم دراسة تأثيرها الاجتماعي على أنماط السلوك. 
- العلاقة الكمية والكيفية من الرسالة المنقولة عبر وسائل الاتصال المختلفة واتحاهات 
الرأي العام» وذلك لزيادة فاعلية الاتصال واستثارة دافعية االجمهور لتابعتها. 
عد . العاذقة ا كر كينا بين استجابة المسئولين عن إعداد الرسالة ومحتواها أو 
مضموفا من العناصر المعرفية» وذلك قبل بدء عملية الإرسال وبعدها. 
كما يؤكد سيلبرمان على أنه يجب لتحقيق الأثر المراد من الرسالة وزيادة فاعلية 
الاتصال: دراسة اتحاهات الرأي العام وميول الحمهور أو الذين تعد الرسالة لمخاطبتهم 
والتأثير في سلوكهم» وكذلك دراسة الأساليب الأكثر فاعلية في ترويج الأفكار الي 
تتضمنها الرسالة والأكثر قدرة على إقناع المتلقين ادما الإعلامية. 
ثالئًا: المستقبل للرسالة الإعلامية 
والمقصود به الفرد أو الجماعات أو الجمهور المتلقي للرسالة» وبذلك يكون 
المستقبل للرسالة إم۷زءءه۸ هو ذلك المستهدف من عملية الاتصال والذي ينعكس 
فهمه وتفسيره محتوى الرسالة على أنماط سلوكه» إذ إنه يقوم بالتفاعل مع الموقف 
الاتصالي» ومن ثم مع أحداث الرسالة الإعلامية محاولة إدراك المضمون وفهم المععى 
الملقصودء وذلك من خلال محاولته فك رموز الرسالة الموجهة إليه وتفسيرها وفقًا 
لإطاره الثقاقي الاجتماعي. 
كما يعد المتلقي للرسالة أو الجمهور أهم عنصر في عملية الاتصال» إذ إن العملية 
الاتصالية أو الإعلامية لا يمكن أن تتم دون جمهور. كما أن فاعلية الاتصال تعتمد على 
كيفية استقباله للرسالة الإعلامية ومدى إدراكه وفهمه وتفسيره لمضموفاء وذلك إلى 
حانب كيفية تفاعله مع الموقف الاتصالي. 


ا سے فلسفة الإعلام حك 


ولا كانت وسائل الاتصال الجماهيري أو الإعلام تستهدف جمهورًا عريضًا 


يعميز بتباينه في الميول والاتجاهات والثقافة وفي المستويين الاجتماعي والاقتصادي» 
فإن تلك الوسائل تواجه جمهورًا لا تعرفه أو لا تراه, لذا أصبح من الضروري 
الاهتمام بالدراسات العلمية التي هتم بتحليل خصائص الجمهور وظروفه وذلك 
لمساعدة القائمين بالاتصال على تحقيق ما يلي: 


- أحديك الهمدف من عملية الاتصال 00 والى من اهمها معرفة 


حت فلسفة الإعلام ا 


مرحلته العمرية ونوعية جنسه ومستواه التعليمي والثقاي ومستواه الاجتماعي 
والاقتصادي» و كذلك كل ما يرتبط ميوله واتحاهاته وحيراته .. 

احتيار المادة الإعلامية وكيفية صياغة مضموفاء وذلك في ضوء تحديد العديد من 
المتغيرات أو الخصائص الى تميز كل من الفئات المتعددة للجمهوره ثما يؤدي إلى 
تحقيق مبدأ الواقعية للرسالة نظرًا لمراعاتها لخصائص أو طبيعة الجمهور» فقد يكون 
هذا الجمهور من المفكرين أو الأميين أو من المثقفين الرافضين لأي أفكار أو آراء 
لا تتمشى مع معتقداته أو آرائه أو مفاهيمه» أو قد يكون هذا الجمهور من 
المؤيدين أو المعارضين أو الحايدين تجاه بعض الموضوعات أو القضايا الى يعاصرها 
امجتمع الحلي أو المجتمع الدولي. 

توقع القائم بالاتصال لمدى استجابة الجمهور للرسالة الإعلامية ومدى تقبلهم 
للأفكار والآراء الى تتضمنهاء ومن ثم توقع مدى بحاح الاتصال في تحقيق أهدافه, 
وكذلك توقع مدى تفاعل هذا النوع من الجمهور مع الموقف الاتصالي. 

تقدم برامج وفقرات تشبع حاحات الجمهور صاحب الاهتمامات المشتركة» 
وذلك كالجمهور الذواق امهتم بالسياسة أو الاقتصاد أو الرياضة أو الفنون أو 
بعض الحموايات» إذ إن الأفراد ينتقون التعرض للمواد الإعلامية الي تتفق وميوهم 
واتحاهاتم وتشبع احتياجاقم» وذلك كما يحدث في الحرص على متابعة إذاعة 
المباريات ومشاهدقا أو الحرص على القراءة في الصحافة لموضوعات معينة في 
ا حال الرياضي أو السنيا هب أو الاقتصادي أو الاحتماعي» أو الحرص على 






مشاهدة البرامج ال قتم بعالم البحار أو بعالم الحيوان ... وهذا ما يعرف 

. Exposure Selective بالتعرض الانتقائي‎ 

وبوجه عام يحب قياس آراء الجمهور من المستمعين أو من القراء أو من المشاهدين 
للمادة الإعلامية من خلال الاهتمام بدراسات علم الاحتماع وعلم النفس الاجتماعي 
وعلم الاتصالء الي تتناول آراء المستقبلين أو المتلقين للرسائل الى يتم بثها عبر وسائل 
الاتصال المحتلفة للتعرف على مدى مناسبتها لهم -الجمهور- ودرحة تفضيلهم 
لأنواعها. 

هذا .وفك أشادت نتائج العديد من الدراسات العلمية في محال الإعلام والاتصال 
بأنه كلما ازدادت مهارات الاستماع والمشاهدة والقراءة والإدراك لدى المستقبل 
للزسالة تكوق عملية الاتصال أكثر فاعلية. 

ويُشير حون ميرل !2161111 طه[ إلى التداحل بين أفراد الجمهور الذين يشكلون 
جماهير وسائل الإعلام الجماهيرية» إلا أن جمهور كل وسيلة يختلف من حيث التكوين 
عن غيره» كما أن تكوين جمهور -متخصص- يكون مميزًا عن غيره من الجحمهور الذي 
يضم في داحله أفرادًا مختلفين في ميولهم واتجاهاتهم وهواياتهم. 

كما يؤكد ميرل على أنه عادة وليس دائمًا ما يرتبط التجانس بحجم الجمهور» 
أي إنه كلما كان حجمه متزايدًا قلت درحة هذا التجانس بين أفرادى يفنا كلما 
حجم الجمهور زادت درجة التجانس» ولذا فإن الجمهور العام لوسائل الاتصال يفتقد 
إلى الكثير من التجانس» بينما الجمهور النوعي الصغير في حجم تكوينه بميل إلى أن 
يكون متخصصًا وذواقاء ومن ثم يكون أكثر تحانسًا من غيره. 
رابعًا: الوسيلة الاتصالية 

اه تعد ب الرضيون ار جتن ريال OATS‏ 
الل أو المتلقي هاء ولذا يطلق على هذه الوسيلة الاتصالية communication‏ 
اChanne‏ وتعيئ قناة الاتصال» كما تُسمى الوسيط 216011017 وذلك باعتبارها القناة 


فلسفة الإعلام سح 


Channel‏ أو الوسيط Medium‏ أو الوسيلة Media‏ الي يتم من حلاها مرور الرسالة 
بين طرق الاتصال. 


وكيز كل من بیتر سوك ۴٥۵۲0۸‏ وجينسين 160756 وريفيرز 1417655 بين نوعين 
من الوسائل هما: الوسائل الإلكترونية Media‏ 8160]50016 كالتليفزيون والإذاعة 
والسينما والحاسوب الآلي وشبكات وبنوك المعلومات ... والوسائل المطبوعة ]5710 
Media‏ كالصحافة والمقروءات المطبوعة بأشكاها المختلفة. 

كما يؤكد عبد الغفار رشاد على أن لكل وسيلة من الوسائل الإعلامية أو 
الاتصالية ما بميّزها عن غيرهاء ولذا تتنافس فيما بينها على الحظو بتفضيل أكبر عدد 
من الجماهير لماء ما أدى إلى اهتمام كل منها بالتطوير المستمر لأشكافاء إذ إن كل 
من هذه الوسائل الاتصالية أو الإعلامية الحديثة تتجه وافقا خصو صيتها إلى إلقاء الضوء 
من زوايا معينة على الأفكار والمعلومات والأخبار الي تتناو ها الرسالة بالعرض» وذلك 
لتوضيح عناصرها. 

ومن ثم فإن استقبال الجمهور للرسالة يكون من زوايا تتحدد باحتلاف وسيلة 
الاتصال وة لقدرقا على ذلك و كذا فإن حاقل الوسائق الاتضالية أ الاعالامية 
لرسالة واحدةء إنما يؤدي إلى تحقيق التكامل لهذه الرسالة نتيجة لتناوها بالعرض من 
زوايا متعددة وفقا لمميزات كل وسيلة في التأثير على الجمهور المتلقي ها. 

وتنضح أهمية الوسيلة أو قناة الاتصال في العملية الإعلامية لكوفا عنصرًا أساسيًا 
في عملية الاتصال الى تتم بين المرسل والمتلقي للرسالة الي يتم تقديمها عبر هذه 
الوسيلة» ومن ثم فإن عملية الاتصال أو الإعلام الجماهيري لا بمكن أن تتم بدوها. 

ونظرًا لأهمية الوسيلة في عملية الاتصال ولكوفا عنصرًا رئيسًا في العملية 
الجماهيرية للاعلام فإنه يجب الاهتمام باحتيارها وف للعديد من المعايير والاعتبارات» 
وذلك لأن هذا الاختيار يؤثر في زيادة فاعلية العملية الاتصالية والإعلامية. 





سے فلسفة الإعلام 20010 


ومن أهم المعايير أو الاعتبارات التي يجب على القائم بالاتصال مراعاتها عند 


اختياره للوسيلة الى يتطلب استخدا نقا ال سالة اة دة إلى -١‏ الى اد 
ر : مھا ر 
خاطبته» ما يلي: 


طبيعة المادة الإعلامية المراد تقديمها للجمهور والحدف المطلوب إنحازه من خلال 
الرسالة» ومن ثم يجب احتيار الوسيلة الإعلامية الي تتمشى مع طبيعة هذه المادة 
وال بمكن أن تبرز مضموفا بالشكل المناسب للتأثير على الجمهور المتلقي 
لإرنيالة. 

نوع الرموز الي يمكن للوسيلة أن تنقلها بكفاءة وكذلك طريقة العرض أو 
الأسلوب المراد اتباعه في تقديم الرسالة للجمهورء إذ إن لكل وسيلة جماهيرية في 
حال الإعلام أو الاتصال مزاياها وخصائصها الي تميزها عن غيرهاء ومن ثم يتم 
تحديد الوسيلة الأكثر مناسبة لتحقيق ذلك واليّ تتمشى مع نوعية الرموز وطريقة 
التقديم. 

مدى إتاحة الوسيلة لفرص الاتصال المباشر أو غير المباشر» وذلك بين كل من 
المرسل أو القائم بالاتصال والمستقبل أو المتلقي للرسالة وما يتمشى مع تحقيق 
امهدف من عملية الاتصال» وللتليفزيون والإذاعة دور في تحقيق الاتصال المباشر 
بيدما هذا الدور لا تقوم به الصحافة» حيث إن هذا الاتصال المباشر يتم في توقيت 
تقديم الرسالة. 


خصائص الجحمهور المستهدف من عملية الاتصال وتأثره بشكل فعال بوسيلة 
إعلامية أو اتصالية أكثر من تأثره بغيرهاء ومن ثم يتم تفضيله للتعرض لوسيلة 
أكثر من غيرهاء ولذا يحب اختيار الوسيلة الي تتمشى مع خصائص الجمهورء 
فالوسيلة الي يتم استخدامها لنقل رسالة إلى جمهور مثقف تختلف عن تلك الى 
يتم استخدامها مع جمهور أمي أو جاهل لتحقيق ذات الغرض. 


الحالة الجيدة للوسيلة» إد إن وجحود أو حدوث عيوب فنية أو سو ء استخدام 





لوسيلة أو القناة الي يتم تقدمم الرسالة عيرها من المرسل إلى المتلقي ها لتحقيق 
المدف المرجوء إنما يؤدي إلى حدوث تشويش 810156 يؤثر في فاعلية الاتصالء 
ومن ثم يزيد من درجة عدم التيقن 'إم87]:0 عندما يقوم المتلقي للرسالة بتفسير 
مضموها أو رموزها. 


وبوجه عام فإن كل من جون ميرل !2415111 ٣ه[‏ ورالف لو ينشتاين م1981 


7 يرياك أن احتيار الوسيلة والرسالة الإعلامية من قبل الجمهور إا يتأثر 
بالعديد من المتغيرات كوقت الفراغ والحالة الصحية والتوجه الاجتماعي والسياسي» 
وتوافر الوسيلة في الوقت المحدد والثقافة والاهتمامات والمعتقدات السائدة لدى 
الجمهور وذلك إلى حانب المستوى الاقتصادي لأفراده» إذ إن هذه المتغيرات تساهم 
جميعها بدرحات متفاوتة في عملية الاختيار هذه. 


كما يشيران إلى أن اختيار الجمهور لوسيلة الاتصال أو الإعلام إنما يرحع أيضًا 


مدى الاستفادة العائدة عليهم من انحتيارهم هذه الوسيلة ووفقا للرسائل الإعلامية 


وو كدان ذلك عل أت عاضر اجار للوسيلة يردق "ذو را هاما فق 'استيار 


الوسيلة الإعلامية من قبّل الجمهور وأنه توجد عناصر ثلاثة أساسية يحب توافرها في 
الوسيلة لتحقيق الحد الأقصى من الانتشار» وهي العناصر التالية: 


مرونة الانتقال: وتتمثل في قدرة الوسيلة على الوصول إلى أفراد الحمهور أينما 
يكونوا. 

الاسترجاعية: وتعبر عن قدرة الوسيلة على استرحاع أو إعادة الرسالة الى تم 
عرضها في التوقيت الذي يريده المتلقي لها وبالشكل الذي يناسبه. 


المعاصرة: وتشير إلى قدرة الوسيلة على توصيل الرسالة إلى الجمهور قي ذات 





التوقيت الذي يقع فيه الحدث. 
خامسًا: الأثر المراد إحداثه 
إذ إن القائم بعملية الاتصال عندما يعد رسالته في شكل محتوى أو مضمون 
0 واستجابة ما 0856م1265 تدل على تحقيق الهدف أو الأثر المراد إحداثه 
وذلك من قبل المتلقي للرسالة» فالتفاعل بين القائم بعملية الاتصال والمتلقي للرسالة يعد 
حوهر العملية الاتصالية» ولذا فإن الاتصال المباشر يزيد من فاعلية المشاركة والتحاوب 
بين طرفي الاتصال نتيجة للاستجابة الفورية الى يبديها متلقي الرسالة نحو فقرات أو 
عناصر أو مكونات الرسالة. 
وعن الأثر الاتصالي Communicative Effect‏ يشير كيبلر وآخرون Kibler and‏ 
9ع إلى أن للعملية الاتصالية أو الإعلامية ثلاثة أنواع من التأثير» وهي: 
س الأثر المعرفي © لاأمع00): ويتحدد في الحصول على المعرفة أو المعلومة من قبل 
المتلقى للرسالة الإعلامية عبر وسيلة اتصالية. 
- الأثر الوجدابي 4456©]196: ويعبر عن المشاعر والانفعالات الذاتية الناتحة عن 
العملية الاتصالية وفقا لمضمون الرسائل الى تقوم بعرضها على المتلقين لفقراتها أو 
مادمًا الإعلامية. 
- الأثر الإدراكي الحر كي 51115 :Perceptua1 Motor‏ ويُشير إلى التأثير في أنماط 
شلوك المتلقين للرسالة, 
كما يؤكدون على أن الاستجابة للرسالة الإعلامية تتفاوت في تأثيرها على 
المتلقين لماء إذ قد تحدث إحدى هذه التأثيرات» كالأثر المعرفي أو الوجدائ دون غيره 
أو قد تحدث التأثيرين معاء أو قد تحدث التأثيرات الثلاثة» وإن ذلك يتوقف على 
استجابة المتلقين نحو نوعية الرسائل الى يتم عرضها عليهم. 
وبوجه بعام يتضح الأثر المراد إحدائه من حلال التغذية المرتدة )عوط ۴٥٥۵‏ الي 
سے فلسفة الإعلام ده 





يتم عن طريقها تعرف القائم بالاتصال على مدى حدوث التأثير المقصود للرسالة في 
المتلقين لمضموفاء وقد تكون نتائج هذه التغذية إيجابية تؤكد على أنه قد يتم حدوث 
التأثير المقصود من الرسالة» أو قد تكون تلك النتائج سلبية؛ ومن ثم شير إلى انحراف 
تأثير الاتصال أو الإعلام عما يقصده القائم بعملية الإرسال» وقي هذه الحالة يجب 
الاستفادة من هذه النتائج في تعديل مسار الاتصال و للنتائج. 

والشكل التالي يوضح مراحل التغذية المرتدة (رجع الصدى) في العملية 
الاتصالية وفقا لعناصرها أو مكوناقا: 

المت وله المستقبا 

لقائم بالاتصال الرسالة يق الول سه ۰ 


أو المرسل أو المتلة 





الشكل (۲): مراحل التغذية المرتدة في العملية الاتصالية 


وبذلك يتوقف الأثر المراد إحداثه في المتلقين للرسائل الإعلامية عبر وسائل أو 
قنوات الاتصال على طبيعة المحتوى أو المضمون الذي يتم تقديمه بالطريقة أو الكيفية 
الي يتم جا عرضه» ومن ثم فإن هذا الأثر يكون ذو علاقة وثيقة بأبعاد أو عناصر 
الاتصال أو مكوناته ككل. ولذا فإن عملية التغذية المرتدة تمكن المصدر أو المرسل أو 
القائم بالاتصال من تحديد شكل ومضمون الرسالة التالية» ومراجعة كل ما هو مرتبط 
بكل بعد من أبعاد الاتصال» والاهتمام بدراسة استجابات الجمهور للرسالة من خلال 
إحراء الدراسات العلمية الى تم بقياس الرأي العام في هذا ا مجال. 

ومن ثم يجب على المخطط الإعلامي دراسة المتغيرات التالية لتحقيق أو لتقويم 
الأثر المراد إحداثه من خلال العملية الاتصالية في المتلقين لرسائله. وهي: 


سس فلسفة الإعلام 


- انطباع الجمهور عن القائم بالاتصال الإعلامي» وذلك للتعرف على قدرته على 
التفاعل مع هذا الجمهور ومدى حظوه بقبوهم ومدى قدرته على إقناعهم ما 
يقدمه من ماده إعلامية. 

- تفاعل الجمهور مع مضمون الرسالة الإعلامية وذلك يرتبط بخصائص القائم 
بالاتصال وبا تحويه الرسالة من مضمون وبالكيفية ال يتم تقديمها. 

- المعوقات الي تحول بين الرسالة وإدراك الجمهور لمضموفا أو محتواهاء إذ إن ذلك 
يقلل من الأثر المراد إحداثه في المتلقين لادا الإعلامية. ظ 

- تأثر الجمهور .>مضمون أو محتوى الرسالة وتحديد طبيعة هذا التأثير» هل هو تأثير 
للمادة الإعلامية؟ 

- مزايا وسلبيات الوسيلة الاتصالية الي تم استخدامها في تقديم الرسالة ومدى 
مناسبتها لتحقيق الهدف من العملية الإعلامية. 

مقومات الاتصال الجماهيري الناجح فى مجال الإعلام 

ببث رسائل إعلامية صادرة عن مؤسسات الاتصال الجماهيري عبر وسائل اتصال 

جماهيرية إلى جمهور عريض من الأفراد أو الجماعات بقصد التأثير على معلوماتقم 

واتجاهاتهم وسلو کهم» ومن ثم فإن هذا النوع من الاتصال يحتاج إلى مؤسسات إعلامية 

قادرة على إعداد وإنتاج الرسائل المنظمة والمحطط لما 57 لأمنسن-. غلنية رط 

بالعديد من العلوم المتداحلة في محالات الإعلام والاتصال حي تحقق التأثير المراد 

إحداثه ومن ثم يتحقق الهدف المرحو من ذلك. 
وعند التخطيط للاتصال الجماهيري الناجح يجب مراعاة أهم الاعتبارات 

التالية حتى يتحقق له مقوّمات النجاح والفاعلية, وهي: 


- تحديد القائم بعملية الاتصال الحدف من الاتصالء لأن ذلك يؤدي إلى تحديد 





نوعية الجحمهور المراد مخاطبته والوقت المطلوب لذلك» كما يؤدي إلى تحديد 
لكان والزمان وكذلك احتيار محتوى الرسالة الإعلامية أو مضموفًا وما يرتبط 
بالشكل الي يجب أن تكون عليه وأسلوها. 

- تقمص القائم بالاتصال لدور المتلقي للرسالة الي يقوم بتقدبمها حي م من 
مخاطبة حاجاته وميوله -المتلقي- وذلك حي ينجح في إقامة علاقات اتصالية 
ناححة معه. 

- مراعاة المصداقية في المصدر: إذ إن مصداقية المصدر 5010106 تتضح في قدرته على 
التأثير في الجمهور الذي يتم تقد الرسالة له من خلال تميزه بالتحصص والخبرة 
في محال الاتصال أو الإعلام» مما يؤدي إلى تناول عرض المادة الإعلامية بطريقة 
علمية ومعالحة الموضوع المقدم وإقناع الجمهور بأبعاده» وذلك لإحداث التأثير 
المطلوب ف أفراده. 

- مراعاة الواقعية في الرسالة: وذلك يؤدي إلى تعبير الرسالة عن الواقع إذا توافر 
تناسق مضمون الرسالة مع الواقع المعاصر والأحداث الي يمر جا المجتمع المخلي 
والدولي أو العالمي» أي إنه يجب أن يتمشى هذا المضمون مع المتغيرات العصرية 
الى تواحهها ذلك امجتمع. 

- أمحمية المعلومات وقيمتها: إذ إن الجمهور المستقبل للرسالة يقبل على تلقي الرسائل 
الى يشعر بقيمتها في إشباع حاجاته وتتمشى مع ابحاهاته واهتماماته وتتفق مع 

- استمرارية الاتصال: وذلك باعتبار أن عملية الاتصال لا يحب أن تنتهي» ومن ثم 
فإن تكرار التعرض للمادة الإعلامية إنما يسهم في تنمية المعرفة وتكوين وتعديل 
الاتحاهات المرتبطة با مجال» وقي التنشئة الاجتماعية نحو الرياضةء إذ إن الاستمرارية 
في تقد المادة الإعلامية إنما يزيد من فرص إقناع الجمهور المتلقي للرسالة 
الإعلامية .مضموقا. 


سے فلسفة الإعلام 


الاحتيار المناسب لوسيلة الاتصال: إذ إن لكل من وسائل الاتصال خصائصها 
الي تميزها عن غيرهاء ومن ثم تكون إحداها أكثر فاعلية من غيرها في تحقيق 
المدف أو الأثر المراد إحداثه من المادة الإعلامية المقدمة أو ال يتم عرضها من 
حلال هذه الوسيلة. 
الاحتيار للتوقيت المناسب لعرض المادة الإعلامية: إذ إن توافر هذا المعيار أو مراعاة هذا 
الاعتبار إنما يساعد على تلقي الجمهور المستهدف للرسالة ومتابعة مضموفاء ما يزيد من 
فرص تعرض المتلقين للرسالة ومضموفاء كما يعبر الاختيار المناسب لتوقيت عرض المادة 
الإعلامية عن القدرة على المراجعة رازاا4 سع زاء والي تشير إلى أهمية دور الجمهور 
اساد من عمية الانضال ى انعتباله للرسالة الالامية ومر اها وفقا لخارو ف 
أفراده والوقت المتاح هم لمتابعتها. 
الاستفادة من نتائج الدراسات العلمية: إذ إنه يحب على الاتصال الفعال أن يكون 
قائما على نتائج الدراسات العلمية في هذا البحال ومراعيًا لمبادئ العمليات 
الاتصالية أو الإعلامية» ومهتمًا بالمعايير والأسس العلمية ال يحب أن تتوافر 
لعناصره أو أبعاده أو مكو ناته 0611]5م010©. 
الاهتمام باستخدام أنواع التغذية المرتدة التالية لتقو عملية الاتصال: 
- التغذية المرتدة الفورية: وذلك كما هو متاح في البرامج الإذاعية 
والتليفزيونية الي يقوم المتلقي للمادة الإعلامية بالتعبير عن رأيه وفقا لمتابعته 
هذه البرامج» وذلك عبر التليفون أو البريد الإلكترون 8.11 أو الفاكس. 
- التغذية المرتدة المؤجلة: وهذا النوع لا يكون فوريّاء وإنما يكون مؤجلاً 
لبعض الوقت» وذلك يتضح في الخطابات الواردة من المتابعين لبرامج الإذاعة 
أو المشاهدين لبرامج التليفزيون أو قراء المادة الإعلامية المطبوعة» وال تُعبر 
عن رای الجمهور فيما يتعرض له من رسائل إعلامية» كما يتضح هذا النوع 
من التغذية في القياس الكمي للاستجابة الفعلية للجمهور نحو السلوك المراد 


فلسفة الإعلام سد 





- التغذية المرتدة المتقدمة: وذلك النوع يكون من حلال اخحتبار مسبق يسعى 
فيه القائم بالاتصال إلى معرفة ردود أفعال الجمهور الذي تم اختياره لهذا 
الغرض» ومن ثم يتم دراسة آراء هذا الجمهور باعتباره بمثل عينة استطلاعية 
بعض التعديل على الرسالة قبل عرضهاء وذلك في ضوء نتائج هذا 
الاستطلاع لرأي الجمهور الذي تم الاستعانة به لتحقيق هذا الغرض. 
خلال ما يلي: 
- مدى توافر المادة الإعلامية أو المضمون الثقافي والفكري والإخباري» وكذلك 
المقومات الى يجب توافرها في الوسائل الجماهيرية للاتصال. 
- رسم السياسة الإعلامية وتوضيح إيديولوجية الحتمع الى تحدد أهداف الفكر 
والثقافة وموقف ذلك من إنحازات أفراد المجتمع. 
- قدرة كل من المضمون على تحسيد الأحذاث والقضايا الاجتماعية المعاصرة 
بطريقة تحقق التأثير والإقناع والإدراك لما يتم تقديمه من مادة إعلامية للجمهور. 
حون يتحقق المدف المرحو من الاتصال أو الإعلام. 
وبوجه عام فان المؤلفين لهذا المرجع العلمي يريات أن فاعلية الاتصال تتأثر 
بالهدف الاتصالي وبالجمهور المستهدف من هذه العملية وبالفكرة الرئيسية 
للاتصال» وبترتيب عناصرها في إطار مضموفاء وكذلك بتوقيت تقديمها هذا 
الجمهور وبالوسيلة التي يتم استخدامها في الاتصال بين طرفيه -القائم بالاتصال 
والمتلقين لرسالته الإعلامية- ومن ثم فإن الاتصال الناجح يهتم بالهدف الاتصالي 
و خصانص الجمهور وبتوافر المعايير العلمية ف الرسالة الإعلامية, وكذلك بتقوعم 
التأثير المراد حدوثه وفقا لأبعاده المعرفية والوجدانية والسلو كية. 


س فلسفة الإعلام مس ب ا 


خامه 

عزيزي القارئ ... 

لقد تناولنا بالدراسة في هذا الفصل موضوع فلسفة الإعلام» ومن خلال قراءتنا 
لهذا الموضوع نتوصل إلى أنه توحد علاقة وثيقة وارتباط بين الإعلام والاتصالء إذ إن 
الإعلام يعتمد على الاتصال .مختلف أساليبه وقنواته ووسائله حى يتمكن من نقل 
مادته الإعلامية وتقديمها أو عرضها على الجمهور في كل زمان ومكان» كما أن 
وسائل الاتصال لا تستطيع أن تحقق أهدافها إلا في ضوء مادقا الإعلامية للتأثير في 
جمهورها. 

كما يوحد ارتباط أو علاقة وثيقة بين الإعلام وكل من التعليم والتثقيف» تشكيل 
الاتجاهات» تكوين الرأي عام» الدعاية» التنمية» استثمار أوقات الفراغ والترويح. 

وكذلك فإن فاعلية الاتصال تتأثر بالهدف الاتصالي وبالجمهور المستهدف من 
هذه العملية وبالفكرة الرئيسية للاتصال وبترتيب عناصرها في إطار مضموفاء 
وبالوسيلة الي يتم استخدامها في الاتصال بين القائم أو القائمين به والمتلقين لرسالته 
الإعلامية -الجمهور- ومن ثم فإن الاتصال الناحح في محال الإعلام يهتم بمراعاة 
العديد من الاعتبارات العلمية في كل أبعاده» وذلك فيما يرتبط هما يلي: 

- القائم أو القائمين بالاتصال. 

جه «الرشالة الاعلامية: 

- المتلقي للرسالة الإعلامية (الدمهور). 

- الوسيلة الاتصالية. 


- الأثر المراد إحدائه. 


والآن عزيزي القارئ حتى تقدر بذاتك مدى إفادتك من قراءة هذا الفصل 
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أولا: مفهوم الإعلام ْ 


حا سور مهروما للإعلام ترى أنه الأمثل من بين العديد من 
المفاهيم الي تناولته بالتوضيح. 

- قارن بين مفهومي الإعلام الجماهيري والاتصال الجماهيري» 

موضحا أهم أوجه التشابه والاختلاف بينهما. 





























وضح دور الإعلام في تحقيق الأهداف التالية: 
- التعليم والتثقيف. - تشكيل الاتجاهات. 
- تكوين الرأي العام. 2 - التنمية. 

الدعاية. 


سے فلسفة الإعلام tS‏ 



















- وضح بإيجاز عناصر أو أبعاد عملية الإعلام أو 
الاتصال. 

- ناقش أهم ما يجب توافره في القائم أو القائمين 
بالاتصال. 

- وضح أهم ما يجب مراعاته من اعتبارات أو معايير 
- الحتيار الوسيلة الإعلامية المناسبة لتحقيق الهدف 

من الاتصال. 

- إعداد أو تحرير الرسالة الإعلامية. 











كيفية توافر المصداقية لمصدر الرسالة الإعلامية. 
کل اک دراسة الجمهور المستهدف من البرامج الإعلامية 
الب يتم تقديمها عبر وسائل الاتصال الحماهيرية. 

طرق التغذية المرتدة مع إبداء رأيك حي أكترفسنا 


فلسفة الإعلام حك 


الإعلام ني جال التربية البرنية والرياضة والترويع 

مقدمة. 

- الاهتمام الدولي والبحثي في الإعلام في يجال 
التربية البدنية والرياضة والترويح. 

- مفهوم الإعلام في مجال التربية البدنية والرياضة. 

- أهمية الإعلام في جال التربية البدنية والرياضة. 

- الاستراتيجية الإعلامية في مجال التربية البدنية 
والرياضة والترويح. 

- دراسات إعلامية في المجال الرياضي. 

خاقة. 


الفصل الثاني 
(لإعلام في ”جال التربية البرنية والرياضة والترويع 


مقدمة 

يعد الإعلام ضرورة ملحة في جميع امختمعات المتقدمة أو النامية» وذلك لمواكبة 
الغورة العلمية قي بحال المعرفة والاتصال إذ إن الإعلام يعد عنضرً! هاما في بناء ابحتمع 
الإنساني» كما أنه لا بمكن لحضارة الدول أن تتطوّر وترتقي إلا من خلال الاهتمام 
بكل من الاتصال والإعلام» وذلك لأنه من خلال العملية الاتصالية يتم الإعلام الذي 
يهتم بترويد الأفراد والجماعات الي يشملها امجتمع بالمعرفة والمعلومات الجديدة لتنمية 
ثقافاهم في العديد من محالات المعرفة والعلم» وكذلك الإسهام في اتحاهات إيجابية 
لديهم تتمشى مع الفلسفة التربوية للمجتمع .ما تتفق مع أهدافه في كافة المحالات» ومن 
ثم تحقيق التنمية الشاملة لهذا امجتمع. 

كما أن الإعلام يهتم بالتأثير في جمهوره الذي يتمثل في الأفراد والجماعات 
المتلقين لرسائله بغرض استثمار أوقات فراغهم والاستمتاع بماء ومن ثم الاستفادة من 
هذه الأوقات في الترويح عن أنفسهم من خلال ما تقدمه وسائل اتصاله المختلفة من 
رسائل وبرامج وفقرات إعلامية. 

یری تشارلز رايت 7/186 عاط أن هدف الإمتاع أو الاستمتاع والترفيه 
Entertainment‏ يعد عاملا هات ف استقطاب فئات عريضة من جمهور وسائل 
الاتصال لتابعة الفقرات والبرامج الإذاعية والتليفزيونية والصحفية» وذلك لحاحة 
الإنسان في هذا العصر لاستثمار أوقات فراغه في الترويح عن نفسه بطريقة سارة 
وممتعة تبعده عن روتين أحداث الحياة اليومية ومتاعبهاء ويؤكد رايت على أن وسائل 
الاتصال الجماهيرية من خلال رسائلها الإعلامية تم بتحقيق هذا المدف في إطار 
سياستها الإعلامية. 


فالوسيلة الاتصالية أو الإعلامية تفرض وجودها على جمهورها كلما كانت قادرة 


س الإعلام فى مجال التربية البدنية والرياضة والترويح 


على تعزيز أو تدعيم المعرفة والقيم والاتحاهات لديه من خلال الفقرات والبرامج الي 
يتم إعدادها وتقديمها لهذا الجمهورء والذي بدوره ينتقي الرسائل الي تتوافق مع 
اتحاهاته ومعتقداته وميوله وحاحاته» أو معن آخر ينتقي الرسائل الى تؤثر في كل من 
حانبه المعرفي والوجداني وتحقق له المتعة أو الاستمتاع بأوقات فراغه» ومن ثم فإن 
المتلقى يتحكم في تعرضه أو احتياره للوسيلة الاتصالية من خلال انتقائه لرسائل 
إعلامية دون غيرهاء كما أنه يكون حرًا في اختياره لوسيلة دون غيرها من وسائل 
الاتصال لمتابعة فقراتها أو مادقا الإعلامية. 

ونظرًا للأهمية التربوية والتنموية للإعلام فقد أصبح التخطيط للإعلام 01/1255 
Planning‏ 4 متطابًا رئيسيًا لنشاط وبرامج المؤسسات الإعلامية والتربوية والمهنية 
بهذا البمحال ومن ثم أصبح التخطيط للإعلام التربوري Planning Of Mass Media‏ 
Education‏ والتخطيط للإعلام التنموي  Planning Of Mass Media‏ 
Developmen‏ ينال كل منهما اهتمام المسئولين عن التخطيط للإعلام لدورهما في 
تنمية الإنسان وامجتمع والارتقاء هما. 

ولذا فإن كل من الإعلام التربوي والإعلام التنموي يجب أن يهتم بكل جال له 
إسهامات في التربية والتنمية» ومن ثم فإن الإعلام يجب أن تمتم سياساته بالتربية البدنية 
والرياضة التنافسية والرياضة للجميع» وبالتربية في محال استثمار وقت الفراغ ع7ناواع.آ 
0 وف جال التربية الترويحية Recreation Education‏ وذلك باعتبار أن هذه 


ابحالات إسهامات تربوية وتنموية يتضح مردودها في الإنسان وامجتمع. 


بناء الإنسان واجتمع. 
- التربية البدنية 

يرى محمد الحماحمى أن التربية البدنية تعد ذلك الحزء المتكامل من التربية الذي 
تتجدد أهدافه في تنمية ممارسي أوحه نشاطه المتعددة بدنيًا ونفسيًا وعقليًا واحتماعيّاء 


من خلال البرامج الي 'تشتمل علئ أو جه النشاط البديي أو الحركى الملائمة للمرحلة 
0 الإعلام في مجال التربية البدنية والرياضة والترويح حت 


السنية المقصودة من هذه البرامج والإإشراف الترنؤائ عليها. 
وبذلك يؤكد هذا المفهوم للتربية البدنية 100)هء101 اysicaرPh‏ على أهم ما يلي : 
- ضرورة النظر للفرد على أنه وحدة متكاملة sوعممامطW‏ ولذا يجب تحقيق النمو 
الشامل له من خلال المناشط البدنية والحر كية. 
- التربية البدنية هي عملية تربوية وكذلك تنموية» وذلك لاهتمامها بإعداد حيل 
يتميز باللياقة البدنية ليكون قادرا على بذل المجحهود ومواصلة العمل بنشاط 
كما لير کل هن نيكسون مهأل وحويت 160/616 إلى التربية البدنية بأها ذلك 
الجرء من التربية الذي يهتم بالنمو الشامل للفرة م حلال استثارة دافعيته لممارسة 
أو جه النشاط البدي. 
ونذلاك يۇ كد هذا المفهوم على أن النتائج أو الحصائل Outcomes‏ المتو قعة من 
ممارسة أوجه النشاط البدي لم تعد تتوقف على اختيارها أو توفير البيئة الصالحة للتعليم 
فحسبء بل أصبحت تتوقف ف المرتبة الأولى على مدى استعداد أو استجابة الفرد 
للإقبال على ممارسة هذه الأوجه من النشاط» ومن ثم فإن استثارة دافعيته لذلك 
أصبحت تحدد فاعليته في مشار كته أو إقباله على الممارسة. 
ومن تناولنا بالدراسة لمفهوم التربية البدنية يتضح دور الإعلام في التوعية 
بأ*ثميتها ودورها في بناء الفرد وانعكاسات ذلك على امجتمع. كما يتبين دوره في 
التأثير المعرفي والوجداين لاستنارة دافعية الأفراد أو الجماعات لممارسة أوجه نشاطها 
المتعددة. 
- الرياضه :500 
یری فروست ا۴۲05 أن الرياضة تعد مظهرًا من مظاهر التربية البدنية» إذ يشير إلى 
أا تربية من أجل الرياضة )روم Une Education Pour le‏ كما أا تربية لتحقيق 
وتوفير حياة مميزة بالصحة Une Education Pour Une Vie Saine‏ . 


س الإعلام فى مجال التربية البدنية والرياضة والترويح 


وكذلك يرى محمد حسن علاوي أن الرياضة تعد جزءا أساسيًا من عملية التربية 
الشاملة للفرد» كما تعد من الوسائل الهامة لتطوير سلوكه وأدائه. 


- الرياضة للجميع اله sport For‏ 

یری روبرت ديكر Robert Decker‏ أن الرياضة للجميع هي تلك الرياضة الي 
اش لس مد متكاملا من النظام اليومي من حياة الجماهير العريضة في العصر 
الحديث» وتتضمن ثلاثة بحالات واسعة من المناشط تختلف في أشكالها ودوافع 
ممارستها» وهي: 
ف الألعات» والرياضة” الى دار فا اغد :وقؤاين. لي ركذت لاحات 

الاستعر اضية. 
- أو حه النشاط البدني لوقت الفراغ والترويح والاسترخاء. 
- مناشط تنمية الحالة البدنية وتطوير الصحة العامة. 

كذلك يشير محمد الحماحمي إلى أن الرياضة للجميع تعد إحدى الظواهر 
الاجتماعية المعاصرة, التي قتم بالصحة والحالة البدنية للفرد وبطريقته في الحياة 
وباشباع حاجاته للحركة والترويح» وذلك من خلال إتاحة الفرص للجميع 
لممارسة أوجه نشاطها البدنية أو الحركية بحرية كاملة وفقا ليولهم ودوافعهم 
واستعدادانمم وقدرائهم. ودون وضع أي اعتبارات للسن أو نوع الجدس أو العنصر 
الشرق أو الديانة أو المستوى المهاري أو المستوى التعليمي أو الثقافي أو المستوى 
الاجتماعي أو الاقتصادي» وذلك لتحقيق حياة أفضل هم. 

كما يؤكد محمد الحماحمي على أن الرياضة للجميع تتولى الدفاع عن الفرد ووقايته 
من متغيرات امجتمع التقئ والى من أهمها نقص الحركة والبدانة وزيادة وقت الفراغ غير 
المستثمر والتلوّث البيئي» وكذلك وقايته من الأمراض العصرية المرتبطة بأمراض القلب 


والأوعية الدموية ومن الأمراض النفسية الناتحة عن مشكلات الحياة اليومية. 
ء٠‏ سسب الإعلام في مجال التربية البدنية والرياضة والترويج سب 


وبعد تناولنا بالدراسة لمفهوم الرياضة للجميع يتضح دور الإعلام بالتوعية 
بأشمية الرياضة للجميع في تطوير الحالة البدنية والصحية, وبأنها يجب أن تكون 
أسلوبًا للحياةء وبالتعريف بأوجه نشاطها المتعددة وفقا لمناسبتها لخصائص نمو كل 
مرحلة عمريةء وكذلك دوره الإعلامي في الإثراء المعرفي بتأثيراتها على تحقيق حياة 
أفضل للإنسان. وفي تشكيل اتجاهاته. 
- رياضهة المنافسات Competitive Sport‏ 

تعد شكلا من أشكال الرياضة وأكثرها شيوعًا في العام وذلك لكثرة وتعدد 
مسابقاهًا الدولية والقارية والإقليمية والعالمية» وكذلك لجماهيريتهاء حيث يقبل 
الجمهور على مشاهدة مبارياتما أو مسابقاقا دائمًا سواء في مكان إقامتها أو عبر 
شاشات التليفزيون أو الاستماع إلى تفاصيل إذاعتها عبر الأثير أو قراءة أحدائها من 
خلال الصحافة» وهدفها الرئيسي هو التفوق على المنافس. 
ومن المفهوم السابق لرياضة المنافسات يتضح ما يلي: 
- عد تلك الرياضة مرتبطة بقطاع البطولة» ومن ثم فهي قاصرة على المتفوقين في 

الأداء البدني والمهاري والخططي لتحقيق الفوز في المباريات أو المسابقات أو 

البطولاات. 
- ارتباط هذا النوع من الرياضة بوسائل الإعلام بغرض تغطية أخبارها ومتابعة 

أحداتها. 

كما يُشير محمد حسن علاوي إلى أنه لا يجب النظر إلى تلك الرياضة على أفها 
نوع من الاحتبار فحسب» بل يجب النظر إليها أيضًا على أنها نوع هام من العمل 
التربوي» إذ أغا سه فى اتطوير: السمات الشحصية لمارسيها وكذلك "ف الارتقاء 
بأدائهم. 

وبعد تناولنا بالدراسة لمفهوم رياضة المنافسات يتضح دور الإعلام في تغطية 
أخبارها وأحدائها والتأكيد على أهميتها في ترسيخ القيم التربوية ومبادئ اللعب 


النظيف 9و[ «زه1 » وكذلك دوره في معاجلة العديد من قضاياها وأشكالياهًا 
س الإعلام في مجال التربية البدنية والرياضة والترويح ‏ سسب 





A۵ 


كالتعصب وشغب الملاعب وتعاطي العقاقير والمنشطات ع«زمم20 التي مدد صحة 
الرياضيين. 
- التربية لاستثمار وقت الفراغ 

یری رالف جليسر 1155166 © 0م821 أن اختيار طرق استثمار وقت الفراغ 
Leisure "ime‏ إنما يعبر عن قدرة الأفراد أو الجماعات أو المجتمع في التعبير عن 
الذات» كما يؤكد برتراند راسل 011ا55ة10 861280 على أن الاستخدام الواعي لهذا 
الوقت إنما يعد انعكاسًا للتربية والحضارة. 

و لوقت الفراغ من منظور كمي باعتباره الوقت الجر عص¡ غ16 المتبقي ف 
الأربعة والعشرين ساعة بعد استقطاع الساعات الي يحتاجها الفرد لتلبية حاجاته 
النوئة أو ا الأساضية اه رلك وفنا رای كل من تاشن اذو ويرات 
01ر2 أو ينظر إليه من منظور كيفي باعتباره نشاطًا Leisure As Activity‏ احتياريّاء 
بد ع الفرد من خلاله وفقا لنمطه؛ ويستريح في أثنائه من تفكير العمل ومشكلاته» فهو 
أي نشاط حر بعيدًا عن القيود أو الإلزام ويتوقع منه الفرد إحساسًا بالرضا والمتعة 
والنموء وذلك فا لرأي كل من نوكر ونوكر Neumeyer And Neumeyer‏ و ıر‏ 
Kerr‏ وفريد مان Friedman‏ أو ينظر إليه من منظور The Holistic View of dg‏ 
sueزم1‏ باعتباره نوعا من الوقت الحر والنشاط» وذلك وفقا لرأي كل من 
كارلوسون 01508 وماكلين ہaع‌اءھM‏ وديب عممع<1 وبیترسون 500عناء6) إذ 
يُشيرون إلى أنه الوقت الحر المتروك لتقدير الفرد ممارسة أنواعا من الخبرات يختارها 
بذاته دون قيود أو إلزام. 

كما يؤكد برايتبل [1ذط]اع81 على أنه إذا لم يتعلم الأفراد كيفية الاستفادة من 
وقت الفراغ بالطرق التربوية» فإنهم لن يتعلموا كيفية الحياة» ولذا يجب أن يتعلموا 
كيفية استثمار أوقات فراغهم بطريقة هادفة وإبداعية. 

وبذلك نستخلص أن التربية للفراغ Education for Leisure‏ هي تلك 


العمليات التربوية التي تهدف إلى توعية الأفراد والجماعات باستثمار أوقات الفراغ» 
ملس الإعلام في مجال التربية البدنية والرياضة والترويح ست 


وأن ذلك يؤكد على أهمية دور الإعلام التربوي والجماهيري في تحقيق هذا الهدف 
التربوي وامجتمعي. باعتبار أن الاستخدام غير الواعي لهذا الوقت بمدل انتكاسا 
للتربية والحضارة. 
- التربية الترويخية 

تعد هي ذلك النوع من التربية الذي يهتم بتعريف الفرد أو الجماعات بكيفية 
الاستفادة من وقت الفراغ في الترويح عن أنفسهم» إذ إن لوقت الفراغ شقين أحدهما: 
بناء في حالة استثماره فيما هو هادف» وثانيهما: هدام أو ضار في حالة استخدام هذا 


الوقت في بعض الأعمال الإحرامية أو اللاأحلاقية أو الانحرافية. 


كما تتم التربية الترويحية بتدمية المعرفة والخبرات والميول والاتحاهات الإيجابية نحو 
الترويح لدى الفرد منذ طفولته وذلك من خلال مؤسساتها التعليمية والإعلامية) 
ويؤكد على ذلك جون ديوي John Dewey‏ إذ یری أن المعلومات والخبرات 
والمهارات والاتماهات والقيم الى يتعلمها الفرد في التربية الترويحية تعد جزءا من التربية 
العامة وتُفيد في التأثير الإيحابي على اتحاهاته وسلوكه في أوقات الفراغ» ومن ثم فإن 
الخبرات المتمثلة في المناشط الترويحية تعد حبرات تربوية » كما أن تلك المناشط تعد من 
أهم مظاهر الحياة الإنسانية في العصر الحديث. 


ونُشير نمان عبد السلام إلى أن تحقيق السعادة الي يتطلع إليها كل إنسان دون 
اعتبار لنوع الجنس أو العنصر RE N‏ للتريية لخر وفية. 
الفراغ والترويح والتنميةء فقد أشار العديد من المهتمين بدراسة العلاقة بين الفراع 
والعمل إلى وجود علاقة بينهماء وأن هذا النوع من العلاقة يمكن تحديده في النقاط 
التالية: 
0 يعد الفراغ هدفا للحياة» بينما يعد العمل هو بحرد وسيلة لتحقيق هذا اهشدف. 
- الفراغ والعمل جانبان متفاعلان يثري كل منهما الآخرء وأنه يجب أن يتكاملا 
من أجل تحقيق حياة أفضل للفرد. 
الإعلام فى مجال التربية البدنية والرياضة والترويح 








ويشير ولينسكي 98/116081 إلى أن تطوير أساليب استثمار أوقات الفراغ يؤدي 
إلى نحقيق الإشباع للابتكار والبعد عن الات كما بعك تعويضًا عن الانتشار اهائل 
لأسلوب العمل الخالي من الاهتمامات الإنسانية. 

كما يحذر لينز 76# لإ[ من أن العلاقة بين وقت الفراغ غير المستثمر والمرض 
والوهم سوف تزداد كلما اتحه المجتمع إلى تقديس العمل دون غيره من المناشط 
الألعري: وكذلك كلما نظر اجحتمع إلى وقت الفراغ نظرة غير جدية. 

ويحدد كمال درويش ومحمد الحماحمي العلاقة بين العمل ووقت الفرا غ 
والترويح والسمية الاقتصادية في النقاط التالية: 


- توحد علاقة تبادلية بين العمل ووقت الفراغ حيث إن العمل يوفر فرص 
الاستمتاع بوقت الفراغ» كما أن وقت الفراغ يوفر للعامل فرص الاسترنحاء 
وتنمية حبراته ومعلوماته. 

س الترويح ضرورة حتمية لمواحهة ظاهرة زيادة وقت الفراغ» ولمقاومة رتابة الحياة 
اليومية ف هذا العصر الذي يواحه العديد من المشكلات المرتبطة بالآثار السلبية 


لمكتو لوحا 
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- يعد الترويح عاملا رئيسيًا في زيادة إنتاج العاملين» إذ إن الترويح في وقت الفراغ 
قد أصبح ضرورة لتجديد النشاط البدني والعقلي للفرد العامل» حيث إن العمل 
المتواصل يستهلك القوى البشرية ويدعو إلى الملل. 
ويؤكد على ذلك وليامر 5 إذ ينادي بضرورة الاهتمام بالترويح باعتبار 
أن ذلك بمثل إحدى استراتيجيات استثمار وقت الفراغ في الترويح من أجل زيادة 
الإنتاج. 
- يزداد وقت الفراغ كلما قلت ساعات العمل» ومن ثم يزداد الطلب على الترويح 
لاستثمار ذلك الوقت» كما تعد زيادة الطلب من المؤشرات الحامة على تحقيق 


التربية الترويحية لأهدافها. 
الإعلام في مجال التربية البدنية والرياضة والترويح سس 





- الترويح والعمل هما الركيزة أو الأساس الذي تقوم عليه عملية التدمية والتطور 

الاحتماعي ف اجحتمع» وان الفراغ هو الوجه المقابل للعمل» و كلاهما يتفاعل معا. 

ولذا ينظر برايتبل 11أط]8:18|1 للعمل على أنه رمز للنمو والتقدم وبدونه لا وجحود 
للفراغ» كما أنه بدون الترويح لا يمكن للإنسان أن يستمر ق أداء عمله. 

وبوجه عام یری ای الخولي أن وسائل الاتصال والإعلام هي أدوات ثقافية 
تساعد على دعم المواقف والاتجاهات والمعرفة لدى ملايين البشر» كما يشير إلى أن 
نيكسون "1×٥١‏ يدعو إلى التثقيف الحر كي والبدي في محال الرياضة ويوضح الدور 
الذي بمكن أن تؤديه الكليات والمؤسسات الثقافية وقنوات الإعلام في تنمية أفضل 
للمعرفة والمعلو مات المرتبطة بهذا المحال. 

ولذا فقد اهتمت الرابطة الأمريكية للصحة والتربية البدنية والترويح والرقص 
)AAHPERD)‏ بتأسيس مشروع للمعلومات العامة في التربية البدنية (08210)» 
ويعتمد هذا المشروع في تحقيق أهدافه على استخدامه لكافة وسائل الاتصال الجماهيرية 
كالصحافة والإذاعة والتليفزيون وشبكة الإنترنت 106167066 كوسائل لتقديم حدمات 
معلوماتية ومعرفية وثقافية بغرض نشر أكبر قدر من هذه الثقافة النوعية. 

کا 115 في تجا ل وروک و اول إل أن الققانة توييظ ارثياطا بوتينا 
بوقت الفراغء إذ لا يمكن دراسة وقت الفراغ في المجتمع المعاصر إلا من خلال الثقافة» 
فالمعلومات عن ثقافة تعد ذات قيمة جوهرية لفهم تقاليد وطرق حياة الأفراد 
واهتماماهم الى يمثلون بها فراغهم» ومن ثم أصبحت ممارسة الفرد وعاداته واهتماماته 
اجا لتک الثقافة مع روح العصر. ويؤكد كابلان 00ام1>2 على أن فهم الطبيعة 
الشمولية للثقافة يرتبط بفهم وقت الفراغ» كما أن أوجه نشاط وقت الفراغ تتحقق 
من خلال الثقافة :مهما كانت وأيتما كانت. 

وها تقدم يتضح دور الإعلام 5 التعلم والتثقيف وتشكيل الاتجاهات والدعاية 
وتكوين رأي عام والسمية. وذلك ف الات التربية البدنية والرياضة واستثمار 


س الإعلام فى مجال التربية البدنية والرياضة والترويح 


أوقات الفراغ والترويح» كما يتضح بوجه خاص دور الإعلام التربوي والاتصال 

الجماهيري من خلال رسائله الإعلامية في تحقيق التأثير المعرفي والوجداني والسلوكي 

في المتابعين لفقراته عبر وسائل الاتصال الجماهيريةء والتي تتميز بتعددها وتنوعها 

والمزايا التي تتمتع يما كل وسيلة من هذه الوسائل الاتصالية. 

- الاهتمام الدولي والبحثي بالإعلام في مجال التربية البدنية والرياضة 
والترويح 

لقد دعم الإعلام التربوي ووسائل الاتصال الجماهيرية والدراسات العلمية 

والمواثيق الصادرة نحو المنظمات والهيئات الدولية وكذلك المؤتمرات العلمية» كل من 
محال التربية البدنية والرياضة» ويتضح ذلك من خحلال: 
-١‏ دور الإعلام في تحقيق أهم ما تنص عليه المواثيق الدولية وقرارات المؤتمرات 

الدولية وأهداف الاتحادات الدولية: 
أن للإعلام من خلال وسائل اتصاله الجماهيرية دور هام في تحقيق ما تنص 

عليه المواثيق التالية: 

أ- الميثاق الدولي للتربية البدنية والرياضة الصادر عن منظمة الأمم المتحدة 
للتربية والعلوم والثقافة (117115500]) ينص في مادته النالئة على: أنه ينبغي 
أن تكون اميه المنافسات -المستويات العالمية- مراعية للمثل الأولمبية» وأن 
تكون متحررة من أي تأثير للمصالح التجارية» كما يُشير في مادته السابعة 
إلى: أن المعلومات والتوثيق يسهمان في تعزيز وتدعيم التربية البدنية 
والرياضة» إذ إن جمع وإعداد ونشر المعلومات والوثائق المرتبطة بالتربية 
البدنية والرياضة تعد ضرورة ذات أولوية في تدعيم التربية البدنية والرياضة» 
بينما في مادته النامنة ينص على: أنه ينبغي أن يكون لوسائل الإعلام 
الدماهيرية تأثيرًا إِيجابيًا على التربية البدنية والرياضة» وذلك بالتأكيد على أن 
العاملين محال الإعلام ينبغي عليهم إدراك مسئولياهم نحو الأهمية الاجتماعية 


والغاية الإنسانية والقيم الأخلاقية الى تنطوي عليها التربية البدنية والرياضة» 
الإعلام في مجال التربية البدنية والرياضة والترويح سس 


كما ينبغي أن تكون العلاقات القائمة بينهم وبين التربويين العاملين في المجال 
علاقات وثيقة تسودها روح الثقة المتبادلة حي يمكن توفير بموضوعية إعلاما 
دعا جالو تانق لها للك من تانيز إيحابي على دعم التربية البدنية والرياضة. 

ب-الميناق الدولي للفراغ والترويح الصادر عن الرابطة العالمية للفراغ والترويح 
World leisure and Recreation‏ بالتعاون مع بعض المنظمات المضطلعة 
ممسثوليات الاهتمام بالترويح واللعب رها۴» يۇ كد في مادته الثانية على: أن 
الاستمتاع بوقت الفراغ بحرية تامة قا يعو بجعا ما كنا تفن فق ادن 
السادسة على: أن لكل إنسان الحق في الحصول على فرص لتعلم كيفية 
الاستمتاع بوقت الفراغ. 

ج- قرارات المؤتمر الثاب للوزراء وكبار المسئولين عن التربية البدنية 
والرياضة والذي عقد في موسكو في الفترة من 5١‏ - 55 نوفمبر 21184 
أكدت على أهمية تدعيم الرياضة للجميع باعتبارها بُعدًا أساسيًا في 
تشكيل نوعية الحياة وكذلك ضرورة اهتمامها بجميع فئات المواطنين, 
وذلك من خلال أهم ما يلي: 
- الاهتمام برياضة كل من الأطفال والشباب وكبار السن والمعاقين» 

وكدللة E‏ 
- التوعية التربوية ببرامج ومناشط الرياضة للجميع ودورها في حسين 
نوعية الخياة ve‏ 4[ عل 1021106 » وكذلك من خلال تحقيق التوازن 
البدين والنفسي والتأثير الإيجابي في سلوك الممارسين لأوجه النشاط الى 
تشتمل عليهاء والتعريف بالبيئة الطبيعية الحيطة وبالتراث الثقاقي 

للمجتمع الذي يتواجدون به. 

- توضيح دور الرياضة للجميع وإسهاماا في حل بعض المشكلات 
الأساسية الى يواحهها كل من الأفراد وا مجتمع والمرتبطة بزيادة وقت 
الفراع. 


س الإعلام فى مجال التربية البدنية والرياضة والترويح 


- اعتبار الرياضة للجميع ذات مكانة هامة في المجتمع لكوفا عنصرًا 
أساسيًا للتدمية الثقافية وكذلك ف التدمية البشرية. 

- زيادة دور وسائل الاتصال الجماهيرية في الإسهام بقدر أكبر وبطريقة 
أكثر انتظامًا في تدعيم المناشط المختلفة للرياضة للجميع. 


د- مبادئ المؤتمر الدولي الأول للرياضة للجميع والذي عقد بمدينة 
فرانكفورت 178014016 بألمانياء وذلك خلال عام ٦۱۹۸ء‏ والتي من أهمها 
ما يلي: 
- الرياضة للجميع هي رياضة لحميع الأجناس والأعمار والفئات امجتمعية 
- يجب أن قفتم الرياضة للجميع باشتراك المرأة في البرامج الى تم إعدادها 
لحاء باعتبار أن ذلك يعد جزءا من حقها في التعليم واستثمار أوقات 
الفراغ. 
- يجب أن تشكل الرياضة للجميع ا من حياة الإنسان المعاصر 
وأسلوبًا في حياته .Style Of Life‏ 
ه- أهداف الاتحاد الدولي للرياضة للجميع International Sport For All‏ 
Federation‏ الذي نأش ف عام ۱۹۸۳ بمدينة ستراسبور ج 51585501018 
بفرنساء والتي من أهمها: 
- تطوير الرياضة للجميع وتعريفها لحميع دول العالم .محتلف مستوياتًا 
الثقافية والاجتماعية والسياسة والاقتصادية. ظ 
- الاستفادة من وسائل الإعلام بالشكل الأمثل لنشر ودعم برامج 
ومناشط الرياضة للجميع. 
و- أهداف الاتحاد العربي للرياضة للجميع الذي تأسس عام ١497‏ واتخذ 
مدينة القاهرة مقرًا دائمًا له والتي من أهمها ما يلي: 
- نشر الثقافة في محال كل من التربية البدنية والرياضة والصحة لتحقيق 
الإعلام في مجال التربية البدنية والرياضة والترويح ست 


السلامة والكفاية والتعريف با في الوطن العربي. 
- تحقيق التعاون بين الأقطار العربية في ابحالات المادفة لنشر مبادئ 
وأهداف الرياضة للجميع. 
ا 
- إجراء ودعم البحوث والدراسات والتأليف والنشر والترجمة والتوثيق 
والإعلام في بحالات الرياضة للجميع. 
مد إضدار ‏ النشيرات والكتب والدراسات الى تر سخ النقافة المرتبطة 


؟- الاهتمام البحني بدور الإعلام في مجال التربية البدنية والرياضة والعرويح: 

لقد اهتمت العديد من المؤتمرات العلمية والدراسات التي تم تنظيمها في 
ججمهورية مصر العربية في هذا المجال بدور الإعلام, وفيما يلي توضيحًا لأهم هذه 
اللاهتمامات: 


في مؤتمر "رؤية مستقبلية للتربية البدنية والرياضة في الوطن العربي" الذي نظمته 
كلية التربية الرياضية للبنين بالقاهرة بجامعة حلوان بالتعاون مع الاتحاد العربي للتربية 
ا والرياضة و ذلك فاك ل الع وك م شد وك اوري م #البواللي :شارك 
في فعالياته وفود رسمية وباحثين من المملكة العربية السعوديةء المملكة المغربية» المملكة 
الأردنية الماشمية» البحرين» فلسطين» الجمهورية العربية الجزائرية» الجمهورية اليمنية» 
امهو رة الو نة السو دان الو ابات اة «الأمريكية» :وذللق بالاضيافة إلى 
جمهورية مصر العربية الدولة المنظمة للمؤتمرء تم إقرار العديد من التوصيات» والتي 
- تزويد مكتبات المدارس ومراكز الشباب والساحات الشعبية والأندية 
وقصور الثقافة والقوافل الثقافية المتنقلة بالمراجع العلمية والثقافية الى تتناول 

بالدراسة موضوعات التربية البدنية والرياضة الى تتناسب مع جميع المراحل 

(*) أ.د. محمد الحمامى وكيل الكلية لشئون الدراسات العليا والبحوث -ني ذلك الوقت- 


كان مقررًا هذا المؤتمر. 
سس الإعلام فى مجال التربية البدنية والرياضة والترويح 


العمرية. 
- الشروع في إصدار سلسلة من الكتب الثقافية في محال التربية البدنية 
والرياضة وإعداد الموسوعات الرياضية للأطفال والنشء والكبار» وذلك من 
قبل وزارات الثقافة وبالتعاون مع كليات ومعاهد التربية البدنية والرياضة في 
الوطن العربي. 
- التأكيد على تخصيص مساحات من الوقت للموضوعات الى تتناول التربية 
البدنية والرياضة بالدراسة في إطار ندوات للثقافة الجماهيرية تنظمها الهيئات 
العربية المهتمة بالثقافة في المعارض احلية والعربية والدولية» يشارك فيها 
المهتمون والمتخصصون في جال التربية البدنية والرياضة مع المفكرين والأدباء 
في محال الثقافة والإعلام. 
- بناء استراتيجية إعلامية محاربة الأمية الرياضية ودحض المفاهيم الخاطئة 
المرتبطة بالممارسة الرياضية لدى الأفراد ني الوطن العربي. 
- إعداد برامج تثقيفية لتوعية أولياء الأمور بأهمية الممارسة لأوجحه نشاط 
الرياضة» ولدحض المفاهيم الخاطئة لديهم عن مفهوم الرياضة وأهميتها 
وممارستها. 
وفي المؤتمر الذي نظمته كلية التربية الرياضية للبنين بجامعة حلوان بعنوان: 
"الرياضة والمبادئ الأولبية: التراكمات والتحديات”*وذلك في الفترة من ۲۸ - 
٠‏ ديسمبر 2١9594154‏ والذي شارك في فعالياته العديد من الباحثين والمسئولين الممثلين 
لدول الأردن» السعودية» البحرين» الإمارات العربية المتحدة» اليمن» فرنساء الولايات 
المتحدة الأمريكية إلى حانب جمهورية مصر العربية الدولة المنظمة للمؤتمر» كما شارك 
العديد من الحيئات المصرية والعربية واللجنة الأولبية المصرية والاتحادات الرياضية 
المصرية» والعديد من الجامعات المصرية والعربية وجامعة الدول العربية» تم مناقشة 


(*) أ.د. محمد الحماحمي وكيل الكلية لشئون الدراسات العليا والبحوث -في ذلك الوقت- 
كان مقررًا لهذا المؤتمر. 


الإعلام فى مجال التربية البدنية والرياضة والترويح س 





العديد من المو ضوعات 2 هذا ا مؤ تمر وال كان من بينها اإإعلام» دا وقد أوضئ 

المؤتمر في ختام أعماله بأهم ما يلي: 

- وضع خحريطة إعلامية لتدمية الثقافة في جال الرياضة للجميع ومحو أمية المواطنين في 
هذا اممال. 

- اقتناعًا بدور الإعلام وتأثيره الفعال في توجيه الرأي العام فإن المؤتمر يدعو 
المسئولين في كافة وسائل الإعلام لتب الفكر الأولمبي السامي الذي يدعو إلى القيم 
الإنسانية الحضارية من خلال التنمية المتوازية للانسان في كافة حوانب نموه البدنية 
والعقلية والثقافية في إطار الصداقة والسلام بين الشعوب. 


- تعاون وسائل الإعلام مع اللجنة الأولمبية في إخراج النشرات والتراجم والمؤلفات 
للتعريف بأهداف ومبادئ الحركة الأولمبية» وذلك دون المغالاة في الإثارة لطبيعة 
المنافسات الرياضية الى قد تفقد الطريق إلى أهدافها التربوية. 
وفي المؤتمر الدولي, "الرياضة وتحديات القرن الحادي والعشرين" الذي نظمته 
كلية التربية الرياضية للبئين بجامعة حلوان في الفترة من 5١5‏ -- ۲۸ مارس ٠۹۹۷‏ 
والذي شارك في فعالياته العديد من الباحثين والمسئولين بكل من دول البحرين» 
الإمارات العربية المتحدة» العراق» السعودية» الكويت» تونس» وكذلك من دول 
الولايات المتحدة الأمريكية وألمانيا والفلبين وأوكرانيا وبلجيكا والمند» بالإضافة إلى 
مصر الدولة المنظمة لهذا المؤتمرء أوصى المشاركون في المؤتمر في ختام أعماله بأهم ما 
5 
- ضرورة أن يهتم الإعلام الرياضي بنشر القيم التربوية وبتنمية الوعي الرياضي وألا 
يقصر اهتمامه على الخبر الرياضي. 


- حتمية اهتمام الإعلام الرياضي عمارسة المواطنين للرياضة من أجل الصحة 


سس الإعلام فى مجال التربية البدنيه والرياضة والترويح 


واللياقة» وكذلك تأكيد وسائله الجماهيرية على ترسيخ الروح الرياضية عملا ما 
حاء بالميئاق الدولي للتربية البدنية والرياضة. 


كما أكد محمد الحمامي في دراسة فلسفية مقدمة في هذا المؤتمر بعنوان "دراسة 


تحليلية للرياضة للجميع في ضوء إطارها الفلسفي والتطبيقي" على أهمية دور 
الإعلام ووسائل الاتصال الجماهيرية في مجال الرياضة للجميع» وذلك لتحقيق ما 


بلي : 


استثارة الدافعية وتكوين الاتحاهات الإيجابية لدى المواطنين نحو ممارسة مناشط 


الرياضة للجميع» وذلك عن خلال تقدع العديد من الفقرات الإعلامية المرتبطة 


تنمية المعرفة الرياضية من خلال تقديم العديد من الفقرات الإعلامية المرتبطة 
يذلل 

تدعيم المسارسة الرياضية من خلال إثارة الموضوعات الي تسهم في زيادة الطلب 
والتليفزيون لمسابقات في اججال الرياضي يشارك فيها الموطنون من مختلف الأعمار 
والفئات. 


كما أشاز محمد الحماحمي إلى أهم المشكلات أو التحديات التي تواجه حركة 


الرياضة للجميع» وذلك فيما يرتبط بالجانب الإعلامي, وتتمثل في: 


عدم اهتمام الدولة بتنظيم حملات إعلامية للتوعية .عفهوم وأهمية الرياضة للجميع 
في الحياة. 


عدم اهتمام وسائل الاتصال الجماهيرية بالرياضة للجميع لتدعيم مفهومها في فكر 
المواطنين والعمل على دحض المفاهيم الخاطئة المرتبطة با. 


المفاهيم والمعتقدات الخاطئة عن الرياضة للجميع الراسخة في فكر نسبة مرتفعة من 


الإعلام في مجال التربية البدنية والرياضة والترويح سے 


المواطنين. 
- عدم التعاون بين الدول قي محال تبادل المعلومات والخبرات والتجارب الناجحة 


وكذلك أوضح أهم المرئيات بغرض تدعيم الرياضة للجميع والارتقاء جا 
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- توجيه وسائل الإعلام والاتصال الجماهيرية للدعاية والإعلام عن الرياضة للجميع 
حو الأمية في هذا امحال. 

- الاهتمام بنشر الرياضة للجميع في الريف» وكذلك الاهتمام بالدعاية الشعبية أو 
الألعاب المعبرة عن البيئة. 

- تنظيم الندوات والمؤتمرات واللقاءات العلمية لمناقشة العديد من التحديات الى 
تواجه حركة الرياضة للجميع على المستوى العالمي وكيفية مواجهتها والتغلب 
عليهاء و كذلك الاهتمام .موضوعات تطوير برامج وأشكال الرياضة للجميع. 

- ضرورة اهتمام وسائل الإعلام الدولي بتدعيم مفهوم الرياضة للجميع وتوضيح 
اة ارس رة النشاط البدي أو الحركي. وذلك من خلال التأكيد على 
العلاقة الإيجابية بين تلك الممارسة وكل من المتغيرات التالية: اللياقة البدنيةء الحالة 
الصحية» تأخر ظهور أغراض الشيخوحة» الوقاية من أمراض القلب والأوعية 
الدموية» زيادة العائد من الإنتاج» التوازن النفسيء المحافظة على الوزن المثالي» 
التتخلص من الوزن الزائد» تحسين نوعية الحياة. 
وبعد عرض هذه المقدمة نستخلص أن للإعلام ووسائل الاتصال الجماهيرية 

دور هام في تدعيم مكانة كل من التربية البدنية والرياضة والتربية لاستثمار أوقات 

الفراغ والترويح» وكذلك يتضح دور الدراسات العلمية والمؤتمرات التي تناولت 

موضوع الإعلام إثراء في هذا امجال. 





س الإعلام في مجال التربية البدنية والرياضة والترویجح سے 


مفهوم الإعلام فى مجال التربية البدنية والرياضة 

يشير كل من خير الدين عويس وعطا عبد الرحيم إلى أن الإعلام الرياضي هو 
تلك العملية الي تم بنشر الأحبار والمعلومات والحقائق المرتبطة بالرياضة وتفسير 
القواعد والقوانين المنظمة للألعاب وأوجه النشاط الرياضي» وذلك للجمهور بقصد 
نشر ثقافة الرياضة بين أفراد المجتمع وتنمية الوعي الرياضي» وأنه من خلال وسائل 
الاتصال الجماهيرية يتم التأثير في النمو السلوكي والقيمي لجمهوره. 

ويرى محمد الحماحمي أن الإعلام في الجال الرياضي يعد تلك المنظومة الي تم 
بنشر الأخبار والمعلومات والمعرفة المرتبطة بهذا البحال الرياضي» وبعرض وتفسير القواعد 
والقوانين والمبادئ الى تنظم الألعاب والرياضات المختلفة و تحكم المنافسات الرياضية» 
والى متم بتوضيح الرؤى العلمية نحو العديد من المشكلات والقضايا المعاصرة للتربية 
البدنية والرياضة» وذلك من خلال وسائل الاتصال أو الإعلام الجماهيرية بغرض نشر 
الثقافة المرتبطة ذا الجال لدى المواطنين» وتنمية اتحاهاتهم الإيجابية نحو ممارسة أوجه 
النشاط البدنية والحركية» وتوجيههم نحو استثمار أوقات فراغهم في متابعة الأحداث 
الرياضية. 

ونظرًا لأهمية الدور الذي يؤديه الإعلام في هذا امجال التربوي فإن الميغاق 
الدولي للتربية البدنية والرياضة قد أكد في مادته الثامنة على أهمية إدراك العاملين 
بمجال وسائل الإعلام الجماهيرية لمسئولياقهم التربوية نحو الأهمية الاجتماعية 
والإنسانية للتربية البدنية والرياضة مع التأكيد على التعاون مع التربويين في هذا 
المجال في تقديم إعلام يتميز مضمونه بالموضوعية ومدعما بالوثائق المرتبطة بمادته 
الإعلامية. 

كما أن اللجنة الأولبية الدولية تؤكد على التواجد الإعلامي» في مهرجانات 
الألعاب الأولبية التي تنظمهاء حيث ينص الميناق الأولبي في مادته التاسعة 
والخمسون على أهم ما يلي: 
- لضمان التغطية الإعلامية الكاملة لأنباء وأحداث الألعاب الأولمبية 16م تالا01© 

س الإعلام في مجال التربية البدنية والرياضة والترويح سس 





Games‏ و إتاحة الفرص متابعتهاء فإنه يحب اتخاذ كافة الإإحراءات الضرورية الى 
تمكن وسائل الإعلام المحتلفة من أداء مهامها على أكمل وحه ممكن لتغطية كل 
ينبغي تسجيل كل مهرجان للألعاب الأولبية على أفلام أولبية بطريقة التحليل 
ا لحر كي 216041101086 810 وذلك حى يتم التوثيق لأحداث هذه المهرجانات» 
ومن ثم الرجوع إلى هذه الأفلام وقتما يكون هناك حاجة إلى ذلك. 

يكون المكتب التنفيذي للجنة الأولمبية الدولية مسئولا عن القضايا الإعلامية 
المرتبطة بالألعاب الأولبية ما في ذلك إصدار أو سحب بطاقات الموية الأولبية أو 


بطاقات الاعتماد الاعلاميين. 


هذا وقد تم تحديد في الملحق الخاص هذه المادة (594) بعض الإجراءات المرتبطة 


بالتغطية الإعلامية للألعاب الأولبية وهي: 


يتم اعتماد كافة المراسلين للألعاب الأولبية وفقا لما حددته نصوص مرشد أو دليل 
الإعلاميين» حيث تقوم اللجان الأولبية الأهلية بإرسال طلبات مشاركة 
الإعلاميين إلى اللجنة الأولبية الدولية في الموعد المحدد لذلك» ويستئئى من ذلك 
الميئات الإعلامية المتعاقدة على تغطية هذا الحدث ووكالات الأنباء المعتمدة» 
حيث يرسل مراسلوها طلباتهم مباشرة إلى اللجنة الأولمبية الدولية. 


عن الاعتماد للمراسلين الإعلاميين حق الدحول لمتابعة أحداث الألعاب الأولبية» 


عه 
وأنه في حالة ظهور ثمة قيود إلزامية» فإن اللجنة الأولبية الدولية سوف تبذل كل 


ولم يتوقف اهتمام اللجنة الأولمبية الدولية عند هذا الحد بالإعلام في المحال 


الریاضی» بل عقدت مؤتمرًا فی الفترة من ۲۹ أغسطس إلى ۳ سبتمبر من عام ١9914‏ 
بباريس برئاسة رئيسها قي ذلك الوقت خوان ممارانش 5011218161 مهال وقد تابع 


موضوعات ومناقشات هذا المؤتمر ما يقرب من (841717) مسكولا من أعضاء اللحنة 


س الإعلام فى مجال التربية البدنية والرياضة والترويح هه 


الأولبية الدولية وممثلي الاتحادات الرياضية الدولية وممثلي اللجان الأولبية الأهلية 

وبعض الرياضيين» وكذلك ممثلين عن الإعلام وممثلين عن الألعاب الأولبية الصيفية 

والشتوية وأعضاء اللجان الفرعية للجنة الأولبية الدولية ومندوبين عن الدول المتقدمة 
بطلب استضافة الألعاب الأولبية القادمة وممثلين عن المنظمات الحكومية وغير 

الحكومية. 
وكانت الرياضة ووسائل إعلامها مدرجة في الموضوعات التي قام المؤتمر 

عناقشتها ضمن جدول أعمال المؤتمر الذي اشتمل على أربعة موضوعات أو قضايا 

تم جنها ومناقشتهاء وفي ختام أعمال ومناقشات المؤتمر أصدر المؤتمر سبع قرارات 

ترتبط بمجال الإعلام وهي: 

1 أن الاتصال الذي استمر لقرن من الزمان بين الحركة الأولبية ووسائل الإعلام 
كان مؤثرًا في دعم التربية البدنية والرياضة وساهم في تطويرهاء كما أسهم في 
الازتقاع بالمنابات الرياضية. 

- يجب توجيه وإرشاد الإعلاميين العاملين في جال الصحافة إلى فرص التدريب 
المناحة لهم لزيادة معرفتهم ومعلوماتمم» حت يتسئئ تأكيد مزايا الحركة الأولبية 
والرسالة الإنسانية للرياضة. 

- يجب أن تعمل الحركة الأولبية على تسهيل مهام العاملين بوسائل الإعلام 
الجماهيرية عن طريق ضمان حقهم في الحصول على المعلومات الضرورية وحرية 
الدحول إلى أماكن إقامة المنافسات الرياضية» وذلك لمن يصرح لهم بذلك. 

- يجب توفير التسهيلات 5801111168 للمراسلين الإعلاميين لأداء عملهم بكفاءة 
مقابل بعض التكاليف المادية الى يتطلبها استخدام وسائل الاتصال في تغطية 
الأحداث الرياضية. 

- التأكيد على وصول تغطية الألعاب الأولبية إعلاميًا إلى كافة دول العا مع 
توحيه اهتمام حاص بتغطية أحداث الرياضات المدرجة بالبرنامج الأولي وال 


الإعلام في مجال التربية البدنية والرياضة والترويح صب 





تتميز بحداثة المشاركة في هذا البرنامج. كما تم التأكيد على أهمية المساواة في 
التغطية الإعلامية بين الأداء الرياضى لكل من الرجال والسيدات. 
- التأكيد على ضرورة التزام الإعلاميين العاملين بالصحافة بأحلاقيات المهنة الى 
ينص عليها ميثاق شرف المهنة. 
- ضرورة أن قتم وسائل الإعلام من خلال رسائلها بالتوعية .عبادئ اللعب النظيف 
نا۴ ۴۲ ومواجهة أعمال العنف والشغب الجماهيري. 
ومن دراستنا لمفهوم الإعلام في مجال التربية البدنية والرياضة اتضح طبيعة هذا 
النوع من الإعلام وتأكيد المنظمات أو الهيئات الدولية والعالمية على أهمية وضرورة 
تواجده في امحافل الرياضية, حتى يتحقق ها النجاح من خلال تغطية أحداتها وإعلام 
جمهورها بكل ما يدور من أحداث على المستويين المحلي والدولي» وتوعيته بالثقافة 
متابعته عبر وسائل الاتصال المتعددة للأحداث الرياضية التي يتم تناقلها أو تغطيتها 
إعلاميًا. 
أهمية الإعلام فى مجال التربية البدنية والرياضة 
للإعلام عبر وسائل الاتصال الجماهيرية العديد من المزايا والأمية في مجال 
التربية البدنية والرياضة, إذ إنه يساهم في تحقيق الأهداف الإعلامية التالية: 
- تكوين بنية معرفية لدى المتابعين لرسائله أو فقراته الإذاعية أو التليفزيونية أو 
القارئين لموضوعاته الصحفية» وذلك فيما يرتبط مفاهيم وأهداف ووسائل التربية 
- تنمية مكوّنات الثقافة المرتبطة بهذا ابجال لدى ههور وسائل الاتصال الجماهيرية 
بغرض حو الأمية المر تبطة بالعديد من المفاهيم والقضايا الى يتكوّن عنها مدركات 
حاطئة لدى بعض الأفراد أو الفغات المختلفة في امجتمع» وذلك فيما يرتبط بالتربية 


البدنية والرياضة. 


- تدعيم المبادئ والقيم التربوية وترسيخها في المواطنين منذ الصغر من خلال 
الاهتمام بالتدشئة الاجتماعية هم في ا حال الرياضي» مع التأكيد على أن كل من 
التربية البدنية والرياضة إنما ينتمي للمجال التربوي والاجتماعي الزاخر بالقيم 
والمبادئ. 
- تكوين الانحاهات الإيجابية نحو التربية البدنية والرياضة التنافسية والرياضة للجميع 
بغرض زيادة الطلب على المشاركة الفعالة في أوجه نشاطهاء وذلك من خلال 
توضيح أهميتها قي حياة الإنسان وامحتمع» كذلك التأكيد على مدى الحاجة إلى 
ممارستها للوقاية من بعض أضرار المدنية الحديثة. 
- مساعدة المواطنين المتابعين للبرامج والفقرات الإعلامية في وسائل الاتصال على 
التعرف على كل ما هو حديد أو مستحدث في مجال التربية البدنية والرياضة» 
وذلك فيما يرتبط بالحديث عن بعض الرياضات الحديثة في مصر: كرة السرعة: 
الط Speed‏ الريشة الطائرة 12600 ك8 البولينج 8001108 القوس والسهمء 
ودورها في استثمار أوقات الفراغ» أو بالحديث عن بعض الحقائق العلمية الى 
تر بط بين التفوق الرياضي والدراسي» أو بين ممارسة النشاط الحر كي والصحة» أو 
ون تقاض لتر كه والاضيابة عضن ار اکن 
- تكوين رأي عام مبئ على حقائق ومعلومات صادقة ومناقشات علمية جادة 
للمشكلات والقضايا المعاصرة للتربية البدنية والرياضة» وذلك حن يكون هذا 
الرأي سندًا في معالحة تلك المشكلات أو القضايا وال من أهمها ما يلي: 
- عدم اهتمام المسئولين عن التعليم بالتربية البدنية المدرسية أو بالنشاط 
المدرسي بوجه عام. 
- عزوف النشء والشباب عن ممارسة أشكال التربية البدنية والرياضة للجميع 
ورياضة المنافسات. 
- عدم الاهتمام بالجانب البدىي والصحي للتربية البدنية والرياضة» ومن ثم 
إغفال المجتمع لأهمية التربية البدنية والرياضية في تحقيق هذه الأهداف. 
الإعلام فى مجال التربية البدنية والرياضة والترويح ست 


- عدم الاهتمام بتوفير التسهيلات والبرامج في محال التربية البدنية والرياضة 
لفئات العاملين وكبار السن» ومن ثم إغفال الحتمع للقيم النفسية 
والاحتماعية ال يمكن أن تنحقق هذه الفئات من خلال مشاركتهم في هذه 
البرامج الب يجب توفيرها لهم وفقا لإشراف تربوي وطبي. ووفقا لمعايير 
علمية مراعية لخصائصهم البدنية والنفسية والاحتماعية. 

- ظاهرة تعاطي المنشطات الي تعد من أخطر الموضوعات الي تمدد صحة 
الرياضيين وكذلك حيافم وال تتناق مع مبادئ المنافسة الرياضية الشريفة. 

- ظاهرة التعصب لدى الجماهير وتعد من المساوئ الي تواحه رياضة 
المنافسات وتعوق تلك الرياضة عن تحقيق أهدافها التربوية» إذ ينتج عن هذه 
اطا ا كا عدا نامرك هن رر يعرف اف 

- عدم اهتمام وسائل الإعلام بالرياضة للجميع والعمل على الدعاية لماء بينما 
تولى اهتمامها الأكيد لرياضة المنافسات» وذلك يتضح من المساحة الإعلامية 
الى ينم تحديدها لكل منهما. 

- التأثر بالدعايات والإعلانات الي توعد المواطنين عبر وسائل الاتصال 
الجماهيرية بحالة بدنية جيدة ومستوى صحي متميز دون بذل أي بجهود 
بدي وذلك من خلال استخدام مبيعاكًا » ولذا تساعد هذه الدعايات 
والإعلانات 5 تقليص كم النشاط البدبي الذي يجب أن يؤديه الفرد 
للمحافظة على قوته وصحته ورشاقة قوامه والاحتفاظ بوزن مناسب يبعده 
غود زياذة الوزن أو البداثة؛ 

- استثمار أوقات فراع المواطنين والترويح عنهم من خلال المواد الإعلامية المقدمة 

عبر وسائل الاتصال الجماهيرية واليّ تتميز بتنوعهاء وكذلك إشباع حاحات 

الجمهور المتخصص وفقا لفعاته وحصائصه وال من أهمها: 

- ميوله واتحاهاته واهتماماته وخبراته السابقة. 


- انتمائه لأحد الأندية أو الميئات الرياضية الى يرغب في متابعة أخبارها. 


حب الإعلام فى مجال التربية البدنية والرياضة والترويح ‏ سسا 


- مستوى ثقافته في محال التربية البدنية والرياضة. 
- تفضيله لبعض أوحه النشاط الرياضي أو لبعض وسائل الاتصال الجماهيرية 
دون غيرها. 

- الإسهام في تطوير مستوى أداء اللاعبين والمسئولين عن التربية البدنية والرياضة 
من: معلمين ومدربين وإداريين وحكام وأخصائيين من العاملين في بجال كل من 
اللياقة البدنية وعلم النفس وعلم الاحتماع» والإسهام في تطوير مستوى أداء 
عخططي ومنظمي البطولات الرياضية» وذلك من خلال برامج إعلامية متخصصة 
مع مراعاة تدعيمها بأهم نتائج الدراسات والبحوث العلمية الي تمت في كل من 
هذه الجحالات . 

- دعم الانتماء للمنتخبات الوطنية في الألعاب والرياضات المختلفة» وذلك من 
خلال قدرة الإعلام الرياضي على التأثير في المواطنين وحنهم على مؤازرة كل من 
بمثل دوهم في المحافل والبطولات الرياضية الإقليمية أو القارية أو الدولية أو العالمية 
أو الأولبية. 

- نبد التعصب لدى الجماهير والتوعية بأهمية تميّرَ الجمهور بالروح الرياضية والبعد 
عن الشغب واستخدام أعمال العنف والعدوان» وكذلك التأكيد على تطبيق 
اللاعبين لمبادئ اللعب النظيف» وتطبيق مبدأ العدالة أو المساواة في التحكيم من 
قبل الحكام الذين يديرون المباريات أو المنافسات الرياضية. 

- الاهتمام بتحقيق اهداق العلاقات العامة في احال الرياضي من خلال تعريف 
الجماهير بأخبار الميثات الى ينتمون إليها وتدعيم اتحاهاهم نحوها بغرض ضمان 
مساندتهم لفلسفة هذه الميغات » وذلك لتحقيق أهدافها وفقا لسياستها المعلنة عبر 
وسائل الاتصال وال يحب أن تكون مراعية المصداقية في مضموفاء وبذلك 
تكون مبنية على الحقائق والدعاية البيضاء الى تخاطب العقل والعاطفة في آن 


واحد. 


ع( هه الإعلام فى مجال التربية البدنية والرياضة والترويح س 


- المساهمة في عمليات التسويق في الحال الرياضي من خلال ما تقدمه وسائل 
الاتصال الجماهيرية من إعلان ودعاية عن الخدمات الى تقدمها الميئات الرياضية 
لجماهيرهاء وكذلك عن جات ال كات ل هتم الوق :الاکن 
واحتياجاته من الأدوات والأجهزة والأزياء المرتبطة بكل من الألعاب والرياضات 
المحتلفة» مع مراعاة الاهتمام بالأسلوب العلمي في إعداد هذه الإعلانات أو 
الدعاية للمنتجات المراد تسويقها. 
ومن دراستنا لأهمية الإعلام في مجال التربية البدنية والرياضة يتضح أن له 

العديد من الأدوار اه۸ والأهداف التي يسعى إلى إنجازها والتي بمكن إيجازها في 

اهم ما يلي: 

هه «التفعة الاجسياعية .والعمبة المعرفية والثقافية وتكوين اتحاهات إنجابية لدى أفراد 
اجتمع نعو كل من التربية البدنية والرياضة التنافسية والرياضة للجميع؛ وكذلك 
تشكيل رأي عام نحو قضاياها ومشكلاقا. 

- استثمار أوقات الفراغ والترويح لدى مشاهدي ومستمعي وقارئي الفقرات 
والموضوعات الإعلامية الى تتناولها وسائل الاتصال الجماهيرية في بحالات التربية 
البدنية والرياضة بوجه عامء وذلك باعتبار هذا الجمهور بمثل أحد عناصر أو 
مكونات الاتصال الجماهيري. 

- تطوير أداء العاملين في محالات التربية البدنية والرياضة» وكذلك توعية الجماهير 

- المساهمة فى تحقيق أهداف العلاقات العامة والتسويق في المجال الرياضي. 

ت عاط ا هور امراف لائر :تق لر كه اللمشار كه اق حن اهداق وفلسفة 
امجتمع نحو الال الرياضي» وذلك من خلال إقناعه بأهمية دوره في تحقيق ذلك 
الملقصد. 


ولأهمية الاعلام في مجال محو الأمية المرتبطة بالتربية البدنية والرياضة, فقد أقام 


س الإعلام فى مجال التربية البدنية والرياضة والترويح 


امجلس الأعلى للشباب والرياضة -وزارة الشباب- ندوة علمية بعنوان "الرياضة 

للجميع" وذلك في الفترة من ۱۹ - 7٠‏ ديسمبر ۱۹۹١‏ ومن خلال فعاليات 

الندوة أقر المناقشون لموضوع الندوة وهم من المتخصصين”* في مجال الرياضة 

للجميع. هم التوصيات التالية: 

- بناء استراتيجية للرياضة للجميع كنظام يدعو لممارسة مختلف قطاعات الشعب 
من الطفولة وح الكهولة للرياضة وفقا لاحتياحات الفرد وقدراته واستعداده 
وذلك من خلال أهم ما يلي: 


تحليل واقع ممارسة الرياضة كحق وحاجة ضرورية لأفراد المجتمع بناء على 
تحديد فلسفة واضحة للرياضة للجميع وما يظهره هذا التحليل من مشكلات 
ترتبط بالأمية في هذا امجال» أو عدم الوعي بأهمية الرياضة للجميع» أو عدم 
المشاركة الإيجابية للاعلام نحو استثارة دافعية مختلف أفراد الشعب لممارسة 
الرياضة» أو عدم اهتمام ووعي المسئولين بالرياضة للجميع. 

وضع أو رسم سياسة عامة لتنفيذ الخطط المرحلية لنشر الرياضة للجميع في 
إطار الاستراتيجية المعدة لذلك» مع مراعاة أن تكون هذه السياسة المرسومة 
قد تم بناؤها ني ضوء نتائج تحليل الواقع وتحديد المشكلات وما تتطلع إليه 
الدولة من أهداف مستقبلية وما يفرضه المجتمع من قضايا عامة» كزيادة 
وقت الفراغ غير المستثمر وتعرض الشباب للعديد من المشكلات البدنية 
والنفسية والاجتماعية والدينية والأخلاقية. 


تحديد أهم العناصر ال تلعب دورًا في تحقيق الاستراتيجية والمتمثلة في زيادة 
مستويات الممارسة» التو جيه الإعلامي» القيادات المؤهلة علا تشريع 


£ 


استخدام الإمكانات المتاحة سواء الحكومية منها أو الأهلية» وتوفير 


(*) شارك أ.د. محمد الحما”مي في فعاليات ومناقشات الندوة, وكذلك في صياغة التوصيات 
النهائية للندوة. 


د 


الإعلام في مجال التربية البدنية والرياضة والترويح 


الإمكانات المادية. 


- الدفع ممجموعة من البرامج الإعلامية في جال الرياضة للجميع نحو الأمية 
المرتبطة ذا المحال لدى المواطنين الذين يعانون من ذلك» مع مراعاة تقديم 
هذه البرامج أو الفقرات في وسائل الاتصال الجماهيرية .عختلف أنواعها 
المقروءة والمسموعة والمرئية» وذلك بغرض تكوين اتجحاهات إيجابية لدى 
هؤلاء المواطنين للاقبال على ممارسة مناشط الرياضة للجميع» والاستمرار 
في ذلك مدى الحياة. 


ولأعمية الإعلام في اججال الأولبي فقد أثار أفيري برانديج!*) Avery Brundage‏ 
إلى أن الحركة الأولبية تواجه العديد من المشكلات بسبب النمو المائل والسريع 
للألعاب الأولمبية وعدم وجود متسع من الوقت للهيئات التطوعية للتعريف بالمبادئ 
الأولمبية) وبذلك يؤكد على أهمية الإعلام في التعريف ذه المبادئ حي 0 مواجهة 
لدت المرتبطة بعدم الوعي كاء كما أن أتوسيميزيك عاء107102/ا011052© یری 
بدوره أن الحل لهذه المشكلات يتبلور في البحث عن وسيلة لتعليم الجماهير ونقل 
الثقافة الأولبية إليهاء وعلى أقل تقدير لأولئك الذين يتولون قيادة الرياضة التنافسية 
والحركة الأولبية حي يصحبوا رسلا لنقل الأيديولوجية الأولبية وفلسفة الحركة 
الأولمبية. 

ولذا يؤكد ”مارانش** «أعصه و5 على أهية دعم اللجنة الأولمبية الدولية 
لحركة الرياضة للجميع» وكذلك ضرورة تشجيع المبادرات الحكومية والتطوعية - 
الأهلية- لتنمية الرياضة للجميع باعتبارها قد أصبحت حقيقة ملموسة على المستوى 
العالمي: نظرًا لأا حركة واعية تشمل جميع الأفراد مختلف فئاهم العمرية والوطنية» 
کا ترتبط بعدة متغيرات متمثلة قي طبيعة المجتمع والتقاليد والثقافة» ومن ثم 


(**) رئيس اللجنة الأولبية الدولية في الفترة من ۹۹۸۰ = .٠٠٠١۰‏ 
س الإعلام في مجال التربية البدنية والرياضة والترويح 


اقيق أخدافها حب اعتجام الإعلام ها لكرها تشكل جرم من اة السات الات 
من الفكر الأولمبي. 


وبوجه عام يؤكد كل من كمال درويش وأمين الخولي على أن تزايد الوعي 

بفوائد وقيم النشاط البدي أو الحركي المنظم يرجع إلى نتائج وجهود الحملات 

الإعلامية المخصصة للرياضة للجميع والتي تم بتوضيح أهم ما يلي: 

- مخاطر نقص الحركة على الإنسان المعاصر. 

- الحاحة إلى ضرورة التثقيف المرتبط بأهمية التدريب البدي حن يتم ممارسة مناشط 
الرياضة للجميع بانتظام. 

- عمل التدريب البدي المنتظم كطب وقائي في مواحهة العديد من الأمراض 
ومقاومة تذهون الخالة اليدثية للتسنان. 

- دور مناشط الرياضة للجميع في استخدام وقت الفراغ بطريقة أفضل وفي حفض 
التوترات الناجمة عن ضغوط الحياة العصرية. 
كما يرى محمد الحماتمي وآخرون في دراسة علمية* عن "تحديات مارسة 

الرياضة للجميع" أن الإدراك الواعي بأثمية الرياضة للجميع إنما يرجع إلى : 

- اهتمام وسائل الإعلام الجماهيرية بتوضيح العلاقة بين ممارسة المناشط البدنية 
والوقاية من الأمراض المرتبطة بالقلب والأوعية الدموية» وأهمية تلك الممارسة في 
تطوير الحالة الصحية وتعويض ظاهرة نقص الحركة: و مواجهة الاعتداءات الى 
أحدثها العالم الصناعي على البيئة وحياة الأفراد والمتمثلة في: الضوضاء وتلوّث 
الهواء والاضطرابات والتوترات النفسية والعصبية» وكذلك في الوقاية من بعض 
الأمراض المرتبطة بتلك الاعتداءات أو المتغيرات. 


(*) دراسة علمية مقدمة إلى المؤتمر العلمي الدولي "الرياضة والعولة" الذي نظمنه كلية التربية 


الرياضية للببين سجامعة حلوان- في الفترة من ه - 5 إبريل ۰ 
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- تأكيد وسائل الإعلام الجماهيرية على أن ممارسة المناشط البدنية تحدث العديد من 


المتغيرات البيولوجية والنفسية لدى الممارسين» مما يجعلهم أكثر ابتهاجًا وتفاؤلا 
واحتمالا للضغوط النفسية. 


- توضيح وسائل الإعلام الجماهيرية بأن ممارسة مناشط الرياضة للجميع تؤدي إلى 

تطوير الحالة الصحية للممارسين» واليٍ بدورها تؤثر على الاقتصاد في الصرف 

على الأمراض» وذلك يكون ناتجا عن أن تلك الممارسة تؤدي إلى زيادة مناعة 

اا الطبيعية لمقاومة العديد من الأمراض والتمتع باللياقة الشاملة. 
- مناقشة وسائل الإعلام الجماهيرية لدور ممارسة الرياضة للجميع في الحفاظ على 

الوزن المثالي للحسم» ومن ثم الوقاية أو التحلص من البدانة. 

وما تقدم يتضح أهمية وسائل الإعلام في محال التربية البدنية والرياضة» وكذلك ما 
تعب أن يقدمه الإعلام الجماهيري بوسائله المتعددة تحاه هذا الجال باعتبار أن الرياضة 
هي تعبير عن غتلقن «النقافاتك ت تعد وفع لرأي كايلوا وزهالائه© أهم اشكال 
الثقافة» كما أنه يمكن من خلال الحضارة وما بداخلها من عصور تمييز كل عصر عن 
غيره من خلال أشكال اللعب أو النشاط الحركي السائدة في هذا العصرء كما أن 
خمارسة النشاط البدبي أو الجر کی قد أصبحت ایرکز يشيئ Franco‏ 
Anichi i‏ تُشكل عنصرًا أساسيًا ومشتركا في التراث الثقائي للمجتمع. 

كما أن للرياضة مغزى اجتماعي لا لما من تأثير في تطوير الأداء لمهي 
والاحتماعي لممارسيها من خلال تنمية شخصيتهم وتحسين نوعية الحياة لديهم» ولذا 
فإن وزارة الشباب والرياضة والفراغ الفرنسية اع Ministre de la Jeunesse, Sports,‏ 
des Lisi‏ تؤكد على أن الرياضة للجميع قد أصبيحت تلك العملية ال هتم 
بالتكامل 0و0]1ع 1716 بين المناشط البدنية أو الحركية والحياة اليومية» حيث تعتمد 
على الحركة 240101061112116 وال قد يختلف مفهومها وأشكالها من فرد إلى آخر في 
داحل احتمع الواحد. 


س الإعلام في مجال التربية البدنية والرياضة والترويح 


ولكي بمكن تحقبق الأهداف المرجوة من الإعلام في مجال التربية البدنية 


والرياضة والتأثير المعرفي والوجدايي والسلوكي في المتلقين لرسائله» فإنه يجب 
مراعاة العديد من المتغيرات المرتبطة بأبعاد الاتصال» ومن ثم يجب توافر أهم ما يلي: 


القيادات المؤهلة قي محال التربية البدنية والرياضة للعمل بوسائل الاتصال 
الجماهيرية» وذلك في مرحلة إعداد الرسائل الإعلامية حى بمكن توافر التخحصص 
والإلمام التام موضوعات هذا النوع من الإعلام. 

الاهتمام بالبرامج والفقرات الإعلامية الي عكنها تغطية كافة محالات التربية 
البدنية والرياضة بشقيها التنافسي وغير التنافسي -الرياضة للجميع- ومراعاة 
توافر المعايير العلمية في مضموفاء وكذلك تنوع مادقا الإعلامية. 

إحراء الدراسات العلمية الي تتناول استطلاع آراء المستقبلين للرسائل الإعلامية 
عبر وسائل الاتصال الحماهيرية» وذلك حول تلك البرامج والفقرات المقدمة» 
بغرض تقرير مدى مناسبتها لميولهم واتحاهاتهم وأذواقهم» وكذلك لمدى إشباعها 
خاحانمم ومن ثم مدى تفضيلهم ها. 

الإعداد الجيد محتوى أو مضمون البرامج والفقرات الإعلامية المقدمة في هذا 
الجال» مع التأكيد على مراعاة مبدأ الكم والكيف في إعداد الرسالة أو المادة 
العلمية المقصودة لتحقيق المدف من الاتصال الجماهيري. 

الاهتمام بتقويم الأثر الذي تحدثه تلك البرامج أو الفقرات الإعلامية في ا 
اتحاهات وأغماط سلوك الجمهور المتلقي للمادة الإعلامية الي تتضمنها هذه البرامج 
أو الفقرات» وذلك للتعرف على الأثر الذي أحدثته الرسالة الإعلامية في 
جمهورها وما تحقق من هدف وما لم يتحقق منه» أو تقرير مدى ما تحقق من هذا 
الأثر أو المهدف. 

مراعاة احتيار التوقيت المناسب لتقديم تلك البرامج أو الفقرات الإعلامية ما يتفق 
مع سن المتلقين لادا الإعلامية وعا يتمشى مع ظروف عملهم أو دراستهم أو 
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أوقات فراعهم. 

وبذلك نرى أن الحملات الإعلامية الناححة للتربية البدنية والرياضة اعتمدت 
على الترويج الإعلامي لفلسفتها وأفكارهاء بينما وسائل الإعلام الجماهيرية سامت لي 
نشر هذه الأفكار وتكوين اتحاهات إيجابية نحوها. 


ويُشير كل من كمال درويش وأمين الخولي إلى أن دور الإعلام في حملات 
التربية البدنية والرياضة -الرياضة للجميع- يتمثل في اتجاهين رئيسيين» وهما: 
- العمل على تصحيح المفاهيم والمدركات الخاطئة المرتبطة بالتربية البدنية والرياضة 
أو بالنشاط البدى أو الحركي وذلك بوجه عام» كما يهتم هذا الابحاه بتعديل 
مهار الا اعات نحو التربية البذنية والرياطة أو "التشاظ ادن ذلك شن حول 
تعديل السالب منها والمعبر عن رفض ممارسة أوجه نشاطهاء أو للتدعيم الإيجابي 
منها ا عن الموافقة على ممارسة هذه الأوجه من النشاط. 


- تزويد الفئات المستهدفة من الجمهور المتلقي للرسائل الإعلامية بأكر قدر ممكن 
من المعرفة والاتماهات والمهارات الى تكون موضوع وهدف الحملة الإعلامية 
للترويج للتربية البدنية والرياضة. 

الاستراتيجية الإعلامية فى مجال التربية البدنية والرياضة والترويح 
يرى شاندلر 0320127 أن الاستراتيجية رعءاهء)؟ هي العملية الي ترتبط 

بتحديد أهداف طويلة المدى بتخصيص الموارد لتحقيق هذه الأهداف, ولذا يشير إلى 


أن القرارات الاستراتيجية نختص بالقرارات الي ترتبط ,مستقبل المنظمة وفاعليتها على 
المدى البعيد. 


بينما يوضح على السلمي أن الإستراتيجية تُعبر عن الأسلوب العلمي الذي تتبعه 
الإدارة في الاستفادة من الموارد المتاحة لتحقيق الأهداف المقررة» كما أا تشتمل على 
العناصر التالية: 


ثم عدوت ال هناف 


- دراسة الموارد في الإمكانات المتاحة. 
- تحديد المتغيرات والمقوّمات الى تعترض تحقيق الأهداف. 
- اتخاذ القرار أو القدرة على المفاضلة والاختيار بين البدائل المتاحة. 
ومن ثم فإن الاستراتيجية تم بتحديد الأهداف وبناء الخطط ورسم السياسات 
وتوظيف كافة الموارد والإمكانات المتاحة لتحقيق الأهداف العليا للاستراتيجية الشاملة 
لندولة: 
وتتحدد أهداف الاستراتيجية الإعلامية لاتحاد الإذاعة والتليفزيون المسرى في 
الأهداف التالية: 
- التطوير الدائم للإعلام المصري -الإذاعي والتليفزيون- لتحقيق أقصى درحة 
ممكنة من الانتشار ما يحقق السيادة الإعلامية في الداحل والقدرة على المنافسة 
الخارحية بين وسائل الإعلام الدولية أو القارية. 
- الارتقاء بشكل ومستوى مضمون الرسالة الإعلامية لضمان فاعليتها في التأثير 
- تحقيق أفضل أداء تميّر للإعلام المصري في هذا المحال بغرض حدمة أهداف التنمية 
الشاملة والمتكاملة للمجتمع. 
- المعالحة الموضوعية للقضايا امجتمعية والقومية المطروحة على الساحة. 
- دعم النظام العام للمجتمع يي ضوء القيم والتقاليد السائدة في اجحتمع ووفقا 
- تحقيق أقصى استجابة نمكنة للحقوق الإعلامية للمتلقي بشكل يضمن التوازن بين 
أهداف التنمية الشاملة للمجتمع. 
ويعد الإعلام الجماهيري الذي يهتم بتقدعم رسائله الإعلامية عبر وسائل الاتصال 
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الجماهيرية مميزا عن غيره من أنواع الإعلام الأحرى» إذ إن الموسسات الإعلامية ذات 
الإمكانات المادية وال يعمل في إطار نظامها العاملون ما تعد هي المصدر الرئيسي في 
عملية الاتصال الجماهيري الي تخاطب جمهورا غير متجانس في تكوينه وخصائصه في 
والمرني» وتكون تلك المخاطبة أحادية الجانب حيث لا يتاح للمتلقي للرسالة الإعلامية 
فرص إبداء الرأي والمناقشة بالقدر المناسب وبالكم والكيفية الى تمكنه من التعبير عما 
يتعرض له من مادة إعلامية. 

ولذا يهتم الإعلام الجماهيري بإجراء العديد من الدراسات العلمية عن الفئات 
بتحليل رسائل القراء الى تُعبر عن الآراء الى يبديها المتلقون للمادة الإعلامية أو 
الإإذاعية في اا تقديمهاء هذا إلى جانب بحث المتغيرات المر تبطة بتفضيل بعض فئات 
الجمهور لبعض وسائل الاتصال الجماهيرية أو لبعض البرامج أو الفقرات الإعلامية الى 

وفي ضوء تلك الدراسات يتم بناء الاستراتيجية الإعلامية في المجال المقصود من 
ذلك كما أن الاسعراتيجية” الأغعلامية ق حال التربية البدنية والرياضة حب أن تساير 
الاستراتيجية الإعلامية للدولة واليَ تتناول جميع امحالات الي كرون منظومة اجحتمع» 
وذلك باعتبار أن التربية البدنية والرياضة هما نظام فرعى في إطار منظومة عامة تُعبر عن 
كل النظم الفرعية الى تكون الكيان الرئيسي والشامل هذا اجتمع. 

ويتضح ارتباط التربية البدنية والرياضة بالعديد من النظم السائدة في الدولة» فإذا 
التعليمى بالدولة» كما إذا بحثنا عن دوريهما في زيادة الإنتاج فان ذللك: يعبر عن 
الارتباط بالنظام الاقتصادي أما إذا تحدثنا عن دوريهما قي استثمار وقت الفراغ 
والترويح فإننا نتطرق إلى علاقتيهما بالنظام الاجتماعي» يي حين إذا قمنا ببحث 
دوريهما في التدمية البدنية وتطوير الصحة والوقاية من بعض أمراض العصر فإننا بذلك 
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نربط بين تأثيريهما في هذا الجال وأهداف النظام المسئول عن صحة المواطنين فى 
ايد ظ | 

فالتربية البدنية والرياضة يتأثران بالنظم التربوية والاقتصادية والسياسية 
والاجحتماعية السائدة قي امحتمع» كما أن الارتقاء بخدماتهما أو بالعائد التنموي منهما 
يتأثر بأوضاع هذه النظم في الجتمع» ومن ثم تتضح العلاقة التبادلية بين نظام التربية 
البدنية والرياضة ونظم الحتمع الأخحرى» وبالتالي بين الاستراتيجية العامة للدولة وتلك 
الموضوعة لنظام التربية البدنية والرياضة والذي بدوره عد نظام فرعيًا ني إطار النظام 
الروك التعليمي. 

وتعبر الاستراتيجية عن بمجموعة القرارات الإدارية الى تحدد مسار الأداء طويل 
الأحل في المؤسسات أو المنظمات الي يتم بناء الاستراتيجية هما لتحقيق غايتهاء وكان 
اننا" ي عا ات دمن الات ا ا ا ا 
الاستراتيجي» التفكير الاستراتيجي. 

وتتنوع الاستراتيجيات المطلوبة في بال الإعلام الجماهيري» إذ يتطلب ذلك 
استراتيجية للتعبير عن أهداف التوسع في تقدم البرامج الإعلامية وزيادة مساحتها 
الزمنية» وكذلك تحديد بجالات الإعلام -إعلام سياسي» إعلام اقتصادي» إعلام 
اجتماعي» إعلام تربوي» إعلام رياضي- وتحديد أهداف المخر جات كالاما0u»‏ كما 
قد تكون استراتيجية للسوق وذلك لتحديد السياسة الإعلامية ونوعية البرامج 
والفقرات الإعلامية الى يتطلبها السوق أو الجمهور بوجه عام» بالإضافة إلى مواحهة 
المنافسة امحلية بين المؤسسات الإعلامية أو بين المؤسسات الدولية» وكذلك قد تكون 
استراتيجية للأداء بغرض اختيار الكفاءات للعمل في محال الإعلام وتطوير أدائهم, 
وتطوير البرامج والفقرات الي تقدمها وسائل الاتصال الجماهيرية» وأيضًا تطوير 
أساليب التقديم الإعلامي للمادة الإعلامية. 

وبوجه عام فإنه يجب مراعاة بعض البادئ الحامة في إدارة الاستراتيجية 


الإعلامية» ومن أهم تلك المبادئ ما يلي: 
الإعلام في مجال التربية البدنية والرياضة والترويح سح 


- التأكيد على المخرحات الأساسية للعملية الإعلامية في الاستراتيجية» ومن ثم 
ا کول سلوك المتلقين للمادة الإعلامية عبر وسائل الاتصالء أو الأثر المراد 
إحداثه فيهم) ومدى تأثير ذلك على اجتمع. 
المستخدمة 2 هذه العملية» ومدى تأثيرهما ف سلوك الجمهور. 


- تفادي عمليات التشويش 72016 أو التداحل !nterference‏ الذي قد يطرأ على 
قناة أو وسيلة الاتصال أو الذي يطرأ على المع أو مضمون الرسالة» إذ إن 
التشويش المرتبط بالقناة أو الوسيلة الاتصالية 0187061 -كما يحدث من تشويش 
ف “اليك الأداعي أو التشويش الحادث في الصورة المعروضة في التليفزيون» أو 
الأخطاء المطبعية والكلمات أو الفقرات المحذوفة قي الصحيفة أو أي شكل من 
المطبوعات أو المقروءات- يؤدي بوجه عام إلى استقبال الرسالة بطريقة مغيرة لما 
هو مطلوبء نما قد يؤدي إلى إساءة الفهم في الموقف الاتصالي من قبل المتلقين 
اا ا و و Semantic Noise‏ والذي يشير إليه 
ميريل 2116:1111 ولوينشتين Lowenstein‏ بأنه نوع من التداحل في إطار الرسالة 
ذاتما ما يؤدي إلى عدم فهم دلالة المعن نتيجة للاستخدام الخاطئ للغة أو لبعض 
المفاهيم أو المصطلخات» أو لسوء فهمها من قبل المتلقي للرسالة الإعلامية. 

- تعبئة حبرات العاملين في محال الإعلام وذلك للاستفادة منها في عملية التخطيط 
الإعلامي وف تنفيذ سياساتها وبرامجهاء ما يسهم في تحقيق أهداف الاستراتيجية 
الإعلامية» إذ إن المخطط هو الذي يحدد طبيعة الرسالة ويختارهاء كما يكون 
مسئولا عن تنفيذهاء ومن ثم فإن خبرات العاملين في هذا لمجال إنما تؤثر في مدى 
ونوعية الأداء. 

- اتخاذ القرارات 57 لمعايبر التقويم الى ترتبط بتقوتم أداء المصدر الإعلامي أو 
القائم بالاتصال ومضمون الرسالة الإعلامية والأثر الذي تحدته قي الجمهور 
المقصود من عملية الاتصال» وكذلك تقو فاعلية الوسيلة أو القناة المستخدمة في 
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ذلك» بغرض اتخاذ قرارات يكون من شأفا التأكد من أن الاستراتيجية الإعلامية 
تحقق الأهداف المرحوة منها. 
وفيما يلي نقدم عرضًا لمراحل بناء الاستراتيجية الإعلامية في مجال التربية 
البدنية والرياضة والترويح أو استغمار أوقات الفراغ والتي تتحدد في المراحل 
التالية: 
أولا: تحديد أهداف الاستراتيجية الإعلامية. 
ثانيا: تحديد نوعية الجمهور المراد توجيه الرسائل الإعلامية إليه عبر وسائل 
الاتصال الجماهيرية. 
اها ديد حصا امهو ارد قاطت عر وان لاصيال اه 
وكذلك تحديد احتياجاته. 
رابعًا: المصادر المعلوماتية عن ظروف اجحتمع للاستعانة ها في تحديد البرامج 
والفقرات الإعلامية» وكذلك في تحديد مضموفا أو مادا الإعلامية ما 
يتمشى مع هذه الظروف. 
اما وين المصادر الإنسانية المرتبطة بالقوى العاملة في بجال هذا النوع من 
الإعلام الجماهيري. 
سادسًا: تحديد المصادر التمويلية والاحتياحات المادية المطلوب توافرها لتحقيق 
أهداف الاستراتيجية الي يتم بنائها لتحقيق المرحو منها. 
أولا: تحديد أهداف الاستراتيجية الإعلامية 
يتم عونك ا ھک في ضوء الفلسفة العامة للإعلام» كما أن هذه الأهداف 
هي الي تحدد المسار الذي يجب أن تسلكه الاستراتيجية لتحقيق الغاية من بنائهاء ولذا 
فإن أهداف الاستراتيجية الإعلامية في محال التربية البدنية والرياضة والترويح تُصبح أداة 
تعبير عن مضمون أهداف الاستراتيجية الإعلامية التربوية» والى بدورها تعد أداة تعبير 
عن مضمون أهداف الاستراتيجية العامة للإعلام بالدولة. 
وبشير بيتر دراکر 7ع01ن2 مام إلى أن تحديد الأهداف لا بمال مشكلة 
الإعلام في مجال التربية البدنية والرياضة والترويح حب 


للمخطط للاستراتيجية؛ إنما المشكلة تكمن في كيفية تقديرها وصياغتهاء ولذا يجب 
عند تحديد هذه الأهداف مراعاة أن يتوافر ها المعايير العلمية التالية: 
- معيار الإنجاز: أي يمكن تحقيق الأهداف ني ضوء ثقافة المجتمع والفلسفة التربوية 
السائدة في نظمه التعليمية» فإذا كان احتمع يهتم من حلال فلسفته عا يلي : 
- أن كرد ارت اده والرياضة ج الا ا من ي نمه ال 
والتربوية. 
5 تبوأ التربية البدنية والرياضة لمكانة سامية في النظام التعليمي لتحقيق التوازن 
ودعم الروابط بين المناشط البدنية والعناصر التربوية الأخرى. 
5 ربط الرياضة للجميع مناشط التربية والتوعية بأهمية ممارستها لتحسين نوعية 
الحياة. 
- اعتبار الرياضة ذات مكانة هامة في امجتمع لكوها عنصرًا أساسيًا لتنمية 
الثقافة الجماهيرية. 
ج ابكار أوقات الفراغ يعد من أهداف التربية بوجه عام ومن أهداف التربية 
البدنية والترويح بوجه خاص. 
فإن أهداف استراتيجية التربية البدنية الرياضة والترويح يحب أن تكون قادرة 
على إنحاز هذه الأهداف من خلال محتوى البرامج المعدة لذلك» ومن ثم يجب 
على الاستراتيجية الإعلامية بهذا ا حال أن تتضمن هذه الأهداف. 
حا ميان الواقفية” أي يكم فين الأهداف السدارة هناما هو مقر نا هن اا 
إعلامي ومن موازنات مالية مقدرة لتنفيذ الاستراتيجية الإعلامية» وكذلك فقا 
لما هو متبع من تقنيات لتحقيق هذه الأهداف» ووفقا لتوافر القوى العاملة المؤهلة 
في هذا اجال» وبوحه خاص في عمليات التخطيط الإعلامي وإعداد للمادة 
العلمية قي الموضوعات المرتبطة مما يلي: 


سس الإعلام فى مجال التربية البدنية والرياضة والترويح 





- التربية البدنية. - الرياضة للجميع. 
- الرياضة التنافسية. - أوقات الفراغ والترويح. 

- معيار الشمول: أي مراعاة الأهداف الى يتم تحديدها للاستراتيجية الإعلامية في 
حال التربية البدنية أو الرياضة أو الترويح بأن تكون متنوعة لتؤثر في الأبعاد التالية 
للفئات المتنوعة من الجمهور» وهي: البعد المعرقي» البعد الوجدان» البعد 
الاحتماعي» البعد السلوكي» كما يتم مراعاة تنوّع أهداف الاستراتيجية لتوضيح 
أهمية التربية البدنية أو الرياضة أو الترويح للفئات المتعددة من الجمهور لتنمية 
الثقافة في هذا المحال لدى كل من الفئات التالية: الأطفالء الناشئين» الشباب» 
المرأة» المعاقين» كبار السن» المرضى. 

- معيار قياس النتائج: أي إن هذا المعيار يعبر عن إمكانية قياس النتائج أو المردود أو 
الأثر المراد إحداثه» وذلك لتقرير مدى ما تحقق من أهداف وما لم يتحقق» ومن 
ثم تقويم الناتج من العملية الإعلامية وفقا لأهدافها. 

ثانيًا: تحديد نوعية الجمهور المراد توجيه الرسائل الإعلامية إليه عبر وسائل الاتصال 
الجماهيرية 

يتطلب ذلك الإجابة على عدد من التساؤلات حتى بمكن تحديد نوعية 

هذا الجمهور وفقا للأسس العلمية» ومن أهم تلك التساؤلات ما يلي: 

- هل هو جمهور عام أم جمهور متخحصص» فقد يكون هذا الجمهور غير رياضي» 
ومن ثم فهو غير متخصص في محال التربية البدنية أو الرياضة» إلا أنه يراد مخاطبته 
لتنمية وعيه أو ثقافته هذا المحال» وقد يكون الحمهور مهتمًا بالرياضة فيكون 
متخصصًا أو ذو ميول واتحاهات إيجابية نحو التربية البدنية والرياضة» وإن كان 
جمهورًا متخصصاء فالسؤال يكون في أي نوع من الرياضة؟ 

- هل هو جمهور حاص؟ أي هل هذا الجمهور مكونًا من الأطفال أو الشباب أو 
كبار السن أو المعاقين أو المرضى أو المرأة؟ كما أنه يتم تصنيف جمهور المعاقين أو 


ع[ سس الإعلام في مجال التربية البدنية والرياضة والترويح س 


ثالغا: 


المرضى وفقا لإعاقتهم أو طبيعة مرضهم. 

الوسيلة الاتصالية الى يتطلب الواقع استخدامهاء فالصحافة الرياضية لا تفيد مع 
الجمهور الأمي أو الجاهل .مبادئ القراءة» كما أن البرامج الإذاعية أو التليفزيونية 
ذات المضمون الفكري الراقي لا تفيد مع هذا النوع من الجمهور. 

هل هو جمهور من ذوي الميول أو الانتماءات المشتركة؟ وذلك كجمهور كرة 
القدم أو كرة اليد أو كرة السلة أو التنس أو الاسكواش أو السباحة أو الترويح 
المشتركة» أو قد يكون جمهورًا منتميًا لأحد الأندية الرياضية دون غيرها. 

هل هو جمهور متعصبي أو عدوان أم أنه جمهور لديه وعي رياضي؟ 

هل تحديد نوعية هذا الجمهور قد تم بناء على نتائج علمية لاستطلاع الرأي 
الجماهيرية؟ 

تحديد خصائص واحتياجات الجمهور المراد مخاطبته عبر وسائل الاتصال 
الجماهيرية وتحديد احتياجاته 

ترتبط هذه المرحلة بالمرحلة السابقة» فبعد تحديد نوعية الجمهور يتم دراسة 


خصائصه واحتياجاته» ولقد أوضحنا ذلك في دراستنا لعناصر أو مكوّنات الاتصال 
الجماهيري -المتلقي للرسالة الإعلامية- وأهم المتغيرات الي ترتبط به. 


رابعًا: تحديد المصادر المعلوماتية للاستراتيجية 


وذلك لتوفير المعلومات المطلوبة عن اجتمع أو الخال الإعلامي ا مرتبط 


متغيرات ترتبط بالبعد النقافي والاجتماعي للمجتمع, ولذا يجب دراسة العديد من 
هذه المتغيرات والتي من أثمها: 


حب الإعلام في مجال التربية البدنية والرياضة والترويح ‏ ١ال‏ 


- العادات والتقاليد والمعتقدات السائدة في احتمع لمراعاها عند بناء الاستراتيجية» 
وحن لا تصطدم أهدافها ورسائلها الإعلامية مع هذه المتغيرات. 
لمراعاها في بناء الاستراتيجية حي يتوافر لما معيار الواقعية نتيجة لتقدير 
الاستراتيجية للظروف أو المشكلات الي يعاصرها هذا المجتمع. 

ج ا التربية البدنية والرياضة في المجتمع وتقدير المسئولين لدوريهما في العملية 
ثم مقدار دعم الحكومة للحملات الإعلامية للدعاية للتربية البدنية والرياضة 
ولكيفية استثمار وقت الفراغ. 

- التقدم العلمي والانتشار الثقاقي والتطور التق في امجتمع وكذلك دراسة لطبيعة 
النمط الحياتي السائد في هذا اجتمع. 

- مدى اهتمام اجحتمع بالر ياضة للجميع» وبوجه حاص المرتبطة xe‏ السن 
والمعاقين وتلك الى قتم بالمرأة. 

- مدى التعاون بين الميئات والمنظمات المهتمة الت هة البدنية والرياضة والصحة 
وبأوقات الفراغ والترويح. 

- التوزيع الديموحرائي للفئات العمرية في المجتمع ۸٥ا‏ ںطاا)Des‏ ععلى فيما يرتبط 
بالأطفال والنشء الشباب وكبار السن» وذلك وفقا لنوع الجنس» لما لذلك من 
أهمية في تحديد الأولويات الى يه أن قتم بها الاستراتيجية في هذا المحال. 
ولذا فإن تحديد المصادر المعلوماتية عن أهم المتغيرات المجتمعية الي تؤثر في البناء 

الاحتماعي 5110011116 500141 إنما تفيد في تحديد البرامج والفقرات الإعلامية» وكذلك 

في نحديد مضمون مادقا الإعلامية وفقا خصائص اجحتمع ومقوماته ومشكلاته 


واتحاهاته نحو التربية البدنية والرياضة والترويح. 


سل سس الإعلام في مجال التربية البدنية والرياضة والترويح سے 


خامسًا: تحديد المصادر الإنسانية للاستراتيجية 

ويقصد بذلك تحديد المصادر الإنسانية وع10نا0وع1 1100081 الي تشارك في بناء 
الاستراتيجية الإعلامية في هذا انال وكذلك في تنفيدها و لمراحل بنائهاء كما يجب 
على هؤلاء المسكولين الإلمام بالمعرفة والتخصص في جال التربية البدنية والرياضة 
والترويح وأن يكون لديهم حبرة تخطيطية Experience of Planning‏ في هذا اججال» 
كينا عبن أن يكور لديهم حبرة فی تقوم 81001121101 Experience of‏ الاستر اتيجية 
ككل ومراجعة عمليات كل مرحلة من مراحل بنائهاء وذلك لتقرير سلامة العمل. 

و هذه المرحلة الاستعانة ببعض بيوت الخبرة العالمية في هذا الجال أو 
الاستعانة ببعض الأفراد المرموقين في امجتمع لتقدم أو تنفيذ بعض البرامج أو الفقرات 
الإعلامية الي يتم إعدادهاء وذلك كما حدث ف الولايات المتحدة» عندما استعانت 
لتنفيذ العديد من حملاتها الإعلامية عبر وسائل الاتصال الجماهيرية بعدد من الفنانين من 
م جين فوندا وجيم براون لتنمية اتحاهات إيجابية لدى المواطنين حو ممارسة 
التدريبات الموائية واللياقة البدنية» وذلك من خلال برامج يقومان بتقديىها في وسائل 
الاتصال الجماهيرية. 
سادسًا: تحديد المصادر التمويلية 

اذب عن القائمين بعملية البناء أو التحطيط للاستراتيجية الإعلامية تحديد 
المصادر المالية وععاناموع18 /إع240 الى سوف تلي احتياحافا المادية وتساهم ف توفير 
عناصر النجاح لمذه الاستراتيجية وفقا للأهداف المراد بلوغهاء وكذلك تحديد كم 
البرامج المطلوب إعدادها والكيفية ال سوف يتم تقديمها بما. 

وبوجه عام فإن التمويل يعد من الأسس والقواعد الاقتصادية الي تؤدي إلى تدبير 
الأموال اللازمة لبناء الاستراتيجية الإعلامية وتنفيذها بغرض تأكيد قدرهًا على 
الاستمرارية وكذلك قدرهًا على المنافسة مع الو سات الاغلامية الأخرى» واذلك ى 
حال التربية البدنية والرياضة أو الترويح عن المواطنين. 


ولذا فإن من أهم وظائف التمويل في مجال بناء الاستراتيجيات الإعلامية 
س الإعلام فى مجال التربية البدنية والرياضة والترويح 


وتنفيذهاء الوظائف التالية: 
- التخطيط والتقدير للاحتياجات الالية للاستراتيجية الإعلامية وفقًا لبرامج زمنية 
تعد للوفاء ممذه الااحتياجات. 


- تحديد النتائج المتوقعة من استخدام الأموال المراد توفيرها لبناء الاستراتيجية 
الإعلامية وتنفيذها ونا مراحلهاء وذلك للتنبؤ .ما سوف يتحقق من خحدمات 
للمواطنين المتابعين لوسائل الاتصال الجماهيرية» أو ما سوف يتحقق من ربح 
مادي نتيجة لذلك. 

إذ إن العديد من وسائل الاتصال أو الإعلام الجماهيرية تعتمد على مشاركة 

المواطنين في متابعة البرامج أو الفقرات الي تقدمها مقابل رسوم اشتراك مادية يتم 
دفعها هذه المؤسسات أو الشركات الإعلامية» وذلك كما في راديو وتليفزيون 
العرب (4۸1) أو الأوربت 0:616» حيث تقوم هذه المؤسسات الإعلامية بتقدعم 
العديد من الاختيارات للحصول على خدماقا في مقابل رسم اشتراك تتحدد 
قيمته المالية وفقا لنوعية وعدد القنوات الي يتم اختيارها من قبل المشترك» ومن 
بين تلك القنوات قناة متخصصة ف الرياضة أو أكثر. ا 

- إجراء الدراسات المالية لترشيد كافة القرارات التمويلية المرتبطة ببناء الاستراتيجية 
الإعلامية وبتنفيذهاء وكذلك لتوفير الرقابة وا محاسبة حر كة أموال المشروع. 

- إتاحة فرص متعددة لمصادر التمويل» فقد يكون التمويل حكوميء أو تمويل 
خاص يعتمد على الإعانات والتبرعات المالية من رحال الأعمال أو المستثمرين أو 
من المواطنين بوجه عام أو من الشركات أو الحيئات أو البنوك العاملة في القطاع 
الخاص» أو تمويل ذاتي يكون من خلال الإيرادات الي تتحقق للمؤسسات أو 
الحيئات الإعلامية التحارية مقابل انتفاع الجمهور بالخدمات الي تقوم بتقديمها عبر 
وسائل الاتصال الجماهيرية» أو من التمويل المشترك الذي يعتمد على أكثر من 
نوع للتمويل. ظ 


مالل الإعلام في مجال التربية البدنية والرياضة والترويح جد 


كما يوجد نوع آخر لتمويل الاستراتيجيات الإعلامية القومية يُعرف بالتمويل 


الدولية في جال التربية البدنية والرياضة والصحة والترويح» والتي من أهمها: 


منظمة الأمم المتحدة للتربية والعلوم والثقافة -اليونسكو- 12/8500]. 
اا الأو لبية الدولية: 

الا تحاد الدولي للتربية البدنية والرياضة. 

الجمعية الدولية للتربية البدنية والرياضة النسائية. 

الحلس الدولي للصحة والتربية البدنية والترويح. 

اللجنة الدولية للعب النظيف. 


وبعد استعراضنا لمراحل بناء الاستراتيجية الإعلامية في مجال التربية البدنية 


والرياضة والترويح فإنا نود التأكيد على ثلاث نقاط هامة, وهي : 


ب ضرورة تحديد برامج زمنية لكل مرحلة من مراحل بناء الاستراتيجية وتنفيذهاء 


تحديد المساحة الزمنية محتوى الاستراتيجية من برامج ومواد إعلامية» وكذلك 

الوسائل الاتصالية الجماهيرية الى سوف يتم العرض من حلالهاء هذا بالإضافة إلى 

الاهتمام بعمليات التقويم والتغذية المرتدة وذلك فيما يرتبط بالاستراتيجية الإعلامية من 

حيث البناء والتنفيذ» ويكون ذلك من خلال البحث عن إجابة على التساؤلات التالية: 

- هل تم تحديد أهداف الاستراتيجية الإعلامية في ضوء معايير علمية؟ 

- هل تم تحديد نوعية الجمهور المراد توجيه الرسائل الإعلامية إليه وفقا 
لدراسات إعلامية واحتماعية أشارت نتائجها إلى ضرورة الاهتمام هذا 


سس الإعلام فى مجال التربية البدنية والرياضة والترويح ۴۴ 


الجمهور و لتباين فئاته» ونظرًا لحاجته إلى ذلك؟ 

- ما هي طبيعة الجمهور الذي تم تحديده لمخاطبته عبر وسائل الاتصال 
الجماهيرية؟ وما هي الخصائص المميزة له؟ وهل تم مراعاة ذلك في تحديد 
المادة العلمية ومضموما؟ وكذلك في احتيار وسائل الاتصال الجماهيرية الي 
تتمشى مع خصائص هذا الجمهور؟ 

- هل تم مراعاة المتغيرات الاحتماعية في بناء الاستراتيجية؟ 

ج جل م ديك الشعولين غرى ياء الاسر تة واف لمعايير تم احتيارهم في 
ضوئها؟ وما هي هذه المعايير؟ 
والكفاءة والخيرة؟ 

- هل يفتقر هؤلاء المنفذون للاستراتيجية لبعض أنواع المعرفة؟ أو لبعض أنواع 
لي أو لبعض الاتحاهات الحديثة في جال التربية البدنية والرياضة 
ا 

- هل يحتاج هؤلاء المنفذون للاستراتيجية للتدريب أثناء الخدمة مععإvإمS‏ 0[ 
Training‏ قبل بداية عملهم؟ 

- ما هي معايير الحودة قي أداء العاملين القائمين على بناء الاستراتيجية 
وتنفيذها وذلك وفقا لهام كل مسثول؟ 

- هل تم تحديد المصادر المالية؟ وما هي الاحتياحات المادية المطلوبة؟ وكم تقدر 
تكلفتها؟ ا 

- هل التمويل كان مناسبًا لتنفيذ كل مراحل الاستراتيجية وللمطلوب إنحازه 
ي كل من تلك المراحل؟ 

رفي ضوء الإجابة على تلك التساؤلات يتم تقوم الاستراتيجية الإعلامية في 


)ينو السؤال عن أنواع المعرفة أو المهارات أو الاتماهات في حالة افتقار المنفذين 
f4‏ الإعلام في مجال التربية البدنية والرياضة والترويح سسب 


هذا الجال التربوي, ومن ثم اتخاذ القرارات المناسبة لتدعيم وتفعيل العناصر المكونة 

ها بعد دراسة كل من الإيجابيات والسلبيات التي أشارت إليها هذه العملية 

التقوعية. 

دراسات إعلامية في المجال الرياضي 
فيما يلي 507 نُستعرض 0 الدراسات العلمية الحديثة للاعلام قي اجال 

الرياضي» وبوحه حاص تلك الي هتم بتنمية الثقافة قي النجال الرياضي» أو ال تولي 

اهتمامًا إلى وضع تصوّر أو مرئيات لتطوير المنظومة الإعلامية. 
وسوف نتناول عرض بعض الدراسات العلمية التي اهتمت بتنمية الثقافة في 

جال الرياضة. ومن تلك الدراسات "الرياضة للجميع في ضوء الفكر الأولبي 

)١5945(‏ التي قام ما محمد الحمامي. ودراسة حسام الدين المرسي "دور وسائل 

الإعلام الجماهيرية في نشر الثقافة الرياضية لدى طلاب بعض الجامعات المصرية" 

»)۲٠٠۴۳(‏ وكذلك دراسة مروان صالح "منظومة الصحافة لتنمية المعرفة بالرياضة 

للجميع لدى القراء" (8 .)5٠١٠١‏ 

-١‏ قام كا محمد الحما هي ندرا ا عراف "الزياطة للجميع ف وضوء 
الفكر الأولي". أكد على ضرورة الدعاية والإعلان عن أهمية ممارسة الرياضة 
للجميع في كافة المؤسسات التعليمية والاحتماعية والإنتاحية والخدمية» ومن ثم 
تدعيم مفهوم الرياضة للجميع لدى أبناء الوطن» وتوضيح أهمية فلسفتها في 
استثمار أوقات الفراغ والترويح» وفي تطوير صحة الأفراد. 
كما أشار إلى دور وسائل الاتصال الجماهيرية في تدعيم الرياضة للجميع نظرًا 

لأهميتها في تنمية الثقافة في هذا الخال ومن ثم تكوين مفهوم إيجابي ووعي جا لدى 


(*) دراسة علمية مقدمة إلى المؤتمر العلمي: الرياضة والبادئ الأولبية "التراكمات 
والتحديات" الذي نظمته كلية التربية الرياضية للبنين بالقاهرة -جامعة حلوان - في 


الفترة من ۲۸ ۳٠‏ ديسمبر ١5+85‏ . 
س الإعلام فى مجال التربية البدنية والرياضة والترويح ۵ 


المواطنين» ويرى أنه يجب مراعاة أهم ما يلي لتحقيق هذا المدف: 
أولا: استثارة الدافعية لممارسة أوجه النشاط الرياضي من خلال تكوين اتجاهات 
إيجابية خو هذا النوع من الممارسة؛ نما يتطلب الاهتمام بتقديم فقرات إعلامية 





توضيح مفهوم وأهمية ممارسة الرياضة للإنسان المعاصر» وذلك بغرض خو 
الأمية في هذا المحال أو تدعيم المفهوم الإيجابي لدى المواطنين وقناعتهم بأهمية 
الرياضة للجميع في حياقم. 

الاهتمام بتقدم فقرات إعلامية عن القيم والمردود الإيجابي لممارسة الفرد 
لأو جه نشاط الرياضة للجميع؛ وذلك لتوضيح تأثير هذا النوع من الممارسة 
على الجانب البدني والاحتماعي والنفسي والتربوي للممارسين لهذه الأوجه 
من النشاط. 

إحراء حوار وأحاديث مع بعض أصحاب المكانة المرموقة في المجتمع ممن 
بمارسون الرياضة» وذلك حول مدى استفادهم من تلك الممارسة. 5 
حياقهم» بغرض استثارة دافعية أفراد الجمهور المتابعين لهذه الفقرات الإعلامية 
الي تتم من خلال الحوار والأحاديث عبر وسائل الاتصال الجماهيرية. 
الاهتمام بتقديم فقرات إعلامية عن ارتباط ممارسة أوجه نشاط الرياضة 
للجميع بالوقاية من العديد من الأمراض العصرية. 

عرض لرسومات كاريكاتيرية لتوضيح أثر الممارسة الحركية على الصحة» 
وذلك من خلال توضيح رسومات لشخص بدين لا بمارس الرياضة وآخر 
رشيق بمارس أوجه نشاطهاء أو رسومات لشخص كسول وآخر نشطء أو 
رسومات لشخص لائق صحيًا وآحر معتل صحيّاء مع الإشارة إلى أن 
الجحانب الإيجابي هذه الرسومات يكون مردوده للممارسة الحركية أو البدنية 
بينما يكون الحانب السلبي مردوده لعدم الممارسة. 


سس الإعلام في مجال التربية البدنية والرياضة والترويح ب 


بطابع الأسشمرازية ق الممارسة مد لاف وذلك كالعاب: المضربب الخد 
وكرة السرعة والكروكيه والجولف والريشة الطائرة والسباحة والدراحات. 


ثانيًا: تدمية المعرفة والثقافة المرتبطة بالتربية البدنية والرياضة , وذلك من خلال 
تخصيص فقرات إعلامية في وسائل الاتصال الجماهيرية تم بأهم ما يلي: 


إحراء مسابقات بين الطلبة في محال المعرفة المرتبطة بالتربية البدنية والرياضة 
(أوائل الطلبة)» وكذلك بين العمال وبين الفلاحين وبين الفئات الأحرى 
تقدم عروض للرياضة الريفية والألعاب البيئية والشعبية مع توضيح علاقة 
تقدحم فقرات إعلامية متم بتزويد المعرفة لدى المواطنين ببعض الألعاب 
والرياضات» والتعريف ببعض الأدوات والأجهرة الي يتم استخدامها ف 
الجال الرياضىء ويكون ذلك ق إطار فقرات إعلامية عمسمى (ماذا تعرف 
عن؟). ش 

تخفيض قرات اق الضحافة اللكلمات المتقاطفة الى فت بالمعرفة ف محال 
التربية البدنية والرياضة» وكذلك تخصيص فقرات للألغاز في هذا امجال. 
تقديم برامج إغلامية اول كيفية خمارسة النشاط البدئى أو الحركىي. في 
3 أو الحديقة أو النادي أو المصنع» مع تقدم كافة النصائح واللإرشادات 
المرتبطة بذلك. والاستعانة بالرسومات والصور والأفلام المصوّرة لتوضيح ما 


يتم نشد عه من مادة إعلامية. 


ثالنًا: تدعيم الممارسة البدنية أو الحركية وذلك من خلال تأكيد وسائل الاتصال 


س الإعلام فى مجال التربية البدنية والرياضة والترويح ۷ 


الجماهيرية وفقا لفقرامًا الإعلامية للحقائق التالية: 

- دور التربية البدنية والرياضة في تحقيق النمو الشامل والمتزن لممارسيها ر 
خصائصهم ومراحلهم العمرية واتحاهاتهم الفكرية» وكذلك في تكوين 
شخصيتهم الاجتماعية. 

- دور التربية البدنية والرياضة في معالحة العديد من مشكلات المجتمع الى 
يواحههاء وال من أهمها زيادة وقت الفراغ وبعض المتغيرات الناتجة عن 
العكدو ل يا 5 التأثير السلبي على حركة الإنسان» وكذلك المشكلات 
المرتبطة بانتشار المفاهيم أو المد ر كات الخاطئة عن التربية البدنية والرياضة. 

- تأثر الرياضة بوجه عام بالثقافة» ومن ثم بالعادات والقيم والمعتقدات السائدة 
في الحتمع» كما أنا تؤثر في الثقافة باعتبارها نوعًا من أشكاها. 


-١‏ قام حسام الدين المرسي بدراسة علمية"“ بعنوان "دور وسائل الإعلام 
الجماهيرية في نشر الثقافة الرياضية لدى طلاب بعض الجامعات المصرية" 
)5٠١“*9‏ باستخدام استمارة لاستطلاع الرأي عن دور كل من الصحافة 
والتليفزيون والإذاعة في نشر هذه الثقافة النوعية لدى طلاب الجامعة» وذلك من 
حلال استطلاع رأي عينة الدارسة ني أبعاد حمسة لهذه الوسائل الإعلامية والى 
تتناول ما يلي: التعرض للوسيلة الإعلامية» تأثير الوسيلة الإعلامية في تنمية 
المعرفة» تأثير الوسيلة الإعلامية في المعتقدات» تأثير الوسيلة الإعلامية في العادات» 
تأثير الوسيلة الإعلامية في السلوك. 
وقد أشارت أهم نتائج هذه الدراسة في تحقيق أهم ما يلي وفقا للأبعاد الخمسة 

المرتبطة بالوسائل الإعلامية موضوع الدراسةء وهي: 

أولا: تأثير الصحافة في نشر الثقافة الرياضية لدى طلاب الجامعة وفقًا للأبعاد التالية 


(*) رسالة علمية مقدمة للحصول على درجة الماجستير في التربية الرياضية من لسم الإدارة 
الرياضية بجامعة طنطاء وكان أ.د. محمد الحماحمي أحد المناقشين هذه الرسالة. 


الإعلام في مجال التربية البدنية والرياضة والترويح سے 


حور استمارة استطلاع الراي المعدة لتحقيق هذا الغرض» وهي: 

- بعد التعرض للصحافة: أشارت النتائج وفقا لرأي عينة الدراسة إلى أهم ما 
يلي : الحرص على قراءة الصفحة الرياضية بالصحف المختلفة »)/۷٠, ٤ ١(‏ متابعة 
الصفحة الرياضية لتقديمها الألعاب والرياضة الى تتفق مع ميول ورغبات القارئ 
(۷۰,۱۰/). 

- بعد التأثير في المعرفة: أفادت النتائج وفقا لرأي عينة الدراسة بأهم ما يلي: 
تقديم الصفحة الرياضية -المفضلة- لمعلومات رياضية مفيدة »)/75,5٠(‏ اهتمام 
اة ال ياف يشر الأخبان ا كر ين احتمنافها كرجه القرام هة قارسة 


.)/.٠٠٦,٥٠١( الرياضة‎ 

- بعد التأثير في المعتقدات: أوضحت النتائج وفقا لرأي عينة الدراسة, أهم ما يلي: 
اعتماد الصفحة الرياضية على الإثارة الصحفية كعامل جذب للجمهور لزيادة 
مبيعات الصحيفة ١(‏ 1۸,۲./)» إسهام الصفحة الرياضية بالصحيفة المفضلة في بناء 
مفاهيم متطوّرة للرياضة (7514,70/)» حرص الصفحة الرياضية بالصحيفة المفضلة 
على تدعيم القيم والمبادئ الرياضية لدى القراء »)/55,5٠.(‏ اتخاذ القارئ قرارًا 
بالممارسة الرياضية بعد متابعته لقراءة الصفحة الرياضية .)//٦۳,۷١(‏ 

- بعد التأثير في العادات: أشارت الدراسة وفقا لرأي عينة الدراسة إلى أهم 
النتائج الغالية: تأكيد الصفحة الرياضية على أهمية العلاقة الى تربط بين العادات 
الغذائية والأداء الرياضي »)/.1۸,٠١(‏ توضيح الصفحة الرياضية لضرورة ممارسة 
أوجه نشاط الرياضة للجميع (١۷,٤1/)»ء‏ تأكيد الصفحة الرياضية بالصحيفة 
المفضلة على ضرورة أن تكون الرياضة ضمن الممارسات اليومية ثي الحياة 
7,7١‏ /). 

- بعد التأثير في السلوك: أفادت الدراسة وفقا لرأي عينة الدراسة بأهم النتائج 
التالية: قبول توحيه وإرشاد لمقال بالصفحة الرياضية بضرورة ممارسة بعض 


التمرينات البدنية بغرض التمتع بالصحة العامة والبعد عن مخاطر البدانة 
EE‏ الإعلام في محال التربية البدنية والرياضة والترويح 


»)/.٦٠,۷ ١(‏ استثارة الدافعية لممارسة الرياضة نتيجة للمتابعة القرائية في الصفحة 
الرياضية لتفاصيل فوز بطل مصري ببطولة عالمية .)/51١,17١(‏ 

ثانيا: تأثير التليفزيون في نشر الثقافة الرياضية لدى طلاب الجامعة وفقًا للأبعاد 
التالية محور استمارة استطلاع الرأي المعدة لتحقق هذا الغرض» وهي: 

- بعد التعرض للتليفزيون: أشارت الدراسة وفقا لرأي عينة الدراسة إلى أهم 
النتائج التالية: الحرص على مشاهدة البرامج بالتليفزيون )۰ c(/No,t‏ متابعة 
مشاهدة البرامج الرياضية بالتليفزيون لتقديمها للألعاب والرياضات الى تتفق مہ 
ميول ورغبات القارئ (۸۱,۸۰/). 

- بعد التأثير في المعرفة: أفادت الدراسة وفقا لرأي عينة الدراسة بأهم النعائج 
التالية: اهتمام البرامج الرياضية بالتليفزيون بالأخبار الرياضية أكثر من اهتمامها 
بتو حيه المشاهدين لممارسة مناشطها (80:40/)» تقلع البرامج الرياضية 
بالتليفزيون معلومات تفيد المشاهد .)/.۸٠,۳١(‏ 

- بعد التأثير في المعتقدات: أوضحت الدراسة وفقا لرأي عينة الدراسة, أهم 
النتائج العالية: حرص البرامج الرياضية بالتليفز يون على تدعيم القيم والمبادئ 
الرياضية للمشاهدين »)/174,5٠0(‏ اتخاذ القارئ لقرار ممارسة الرياضة بعد متابعته 
للبرامج الرياضية المقدمة في التليفزيون 4)/7١,7١(‏ إسهام البرامج الرياضية الي يتم 
عرضها بالتليفزيون ف بناء مفاهيم متطورة للرياضة )° ,۷° اهتمام البرامج 
الرياضية بالتليفزيون بنشر الأخبار المرتبطة بالرياضة .)/55,١١(‏ 

- بعد التأثير في العادات: أشارت الدراسة وفقا لرأي عينة الدراسة إلى أهم 
النتائج التالية: تأكيد البرامج الرياضية بالتليفزيون على ضرورة ممارسة أوجه 
نشاط الرياضة للجميع »)/786١,٠٠١(‏ تأكيد البرامج الرياضية بالتليفزيون على 
العلاقة الى تربط بين العادات الغذائية والأداء الرياضي (۷۷,۰۰/)» تأكيد 
البرامج الرياضية بالتليفزيون على ضرورة أن تكون الرياضة ضمن الممارسة اليومية 


الإعلام في مجال التربية البدنية والرياضة والترويح سسسب 


oS 
بعد التأثير في السلوك: أفادت الدراسة وفقا لرأي عينة الدراسة بأهم اللسائج‎ 
بالصحة العامة والبعد عن مخاطر البدانة‎ E EE 
استثارة الدافعية لممارسة‎ »)/1۸,٠١( للممارسة الإيجابية للنشاط الرياضي‎ 
استثارة الدافعية لدى المشاهد للبرامج الرياضية‎ »4)/57,7٠6( ببطولة عالمية‎ 


بالتليفز يون لممارسة الرياضة نتيجة لتابعته هذه البرامج .)/٦۳,٠٠١(‏ 


: تأثير الاذاعة في نشر الثقافة الرياضية لدى طلاب الجامعة وفقا للأبعاد التالية 


حور استمارة استطلاع الرأي المعدة لتحقيق هذا الغرض» وهي: 


بعد التعرض للاذاعة: أشارت النتائج وفقا لرأي عينة الدراسة إلى أهم ما يلي: 


متابعة البرامج الرياضية بالإذاعة لتقدبمها للألعاب والرياضات الي تتفق مع ميول 


ورغبات المتلقي لمذه البرامج ,6 /)» الحرص على متابعة الأحداث والبرامج 
الرياضية بالإذاعة (-515,5/). 


بعد التأثير في المعرفة: أفادت النتائج وفقا لرأي عينة الدراسة بأهم ما يلي: 


تقديم البرامج الرياضية بالإذاعة لمعلومات مفيدة للمتابعين من المستمعين لهذه 
البرامج »)/1۹,٠١(‏ قتم البرامج الرياضية بالإذاعة بالأخبار الرياضية أكثر من 
اهتمامها بتوجيه المستمعين شا مممارسة الرياضة .)/٠٦١,٦٠(‏ 

بعد التأثير في المعتقدات: أوضحت النتائج وفقا لرأي عينة الدراسة أهم ما 
يلي : إسهام البرامج الرياضية بالإذاعة في بناء مفاهيم متطورة في جال الرياضة 
ka‏ اتخاذ قرار عمارسة الرياضة بعد متابعة المستمع للبرامج الرياضية 


بالإذاعة و.",#”/)» اعتماد البرامج الرياضية بالإذاعة على عرض الأخبار 


س الإعلام فى مجال التربية البدنية والرياضة والترويح 


الرتيطة بالرياضة 17 تحرص ارامح ارياد بالإذاعة على تدعيم القيم 
والمبادئ المرتبطة بالرياضة .)/71,8٠(‏ 

بعد التأثير في العادات: أشارت النتائج وفقا لرأي عينة الدراسة إلى أهم ما 
بلي ا كيد البرامج الرياضية بالإذاعة على ضرورة ممارسة أوحه نشاط الرياضة 
للجميع 7588 )» هتم البرامج الرياضية بالإذاعة بالتأكيد على ضرورة أن 
تكون الرياضة ضمن الممارسات اليومية في الحياة (777,50/)» تأكيد البرامج 
الرياضية بالإذاعة على العلاقة الى تربط بين العادات الغذائية والأداء الرياضي 
دخو 

بعد التأثير في السلوك: أفادت النتائج وفقا لرأي عينة الدراسة بأهم ما يلي: 
قبول توحيه وإرشاد برنامج إذاعي بضرورة ممارسة بعض التمرينات البدنية بغرض 
التمتع بالصحة العامة والبعد عن مخاطر البدانة »)/۸٠١,۲١(‏ استثارة الدافعية 
خلال الإذاعة (0/ا,5/). 


ومن نتائج الدراسة وفي إطار عينة الدراسة التي شملت طلاب من جامعات 


القاهرة والمنصورة وأسيوط من الملتحقين بكليات عملية وكليات نظرية؛ تم توصل 
الباحث إلى أهم الاستنتاجات التالية: 


يعد التليفزيون أهم وسيلة إعلامية تؤثر في نشر الثقافة في الجال الرياضي» بينما 
تأي الصحافة في المرتبة الثانية» في حين تحتل الإذاعة المرتبة الثالثة في هذا الشأن. 
متم البرامج الرياضية بالتليفزيون بنقل الأحداث الرياضية المحتلفة» بينما تمل 
تقديم معلومات للمشاهد قد تُفيده في حياته اليومية. 

الترامج الرياضية بالتليفزيون متم بالأخبار والرياضة أكثر من اهتمامها بتوجيه 
المشاهدين لممارسة الرياضة وتدعيم القيم الأحلاقية للرياضة. نما يوضح دورها 
غير الإيجابي في هذا الشأن. 


٠‏ اعم الإعلام في مجال التربية البدنية والرياضة والترويح سس 


تعد الإذاعة أقل الوسائل الإعلامية تأثيرًا في نشر الثقافة في ا مال الرياضى ويقتصر 

دورها على محرد نقل الأحداث الرياضية والتعليق عليها. 

- عدم اهتمام البرامج الرياضية بالإذاعة بتقدم أنواع من المعرفة المرتبطة بالرياضة 
لتفيد المستمعين في حياهم اليومية» وكذلك عدم اهتمامها الكافي بتدعيم القيم 
الأخلاقية قي محال الرياضة. 

- قتم الصفحات الرياضية بالإثارة الصحفية والجانب الإخباري كعامل جذب 
للجمهور. وذلك بغر ضص زيادة نسبة توزيع الصحيفة. دول اهتمامها بتعديم المادة 
الثقافية أو العلمية لجمهورها لتنمية مدر كاته بالقدر المناسب في محال الرياضة. 

- عدم اهتمام الصحافة بتقدم معلومات رياضية لقارئيها لتفيدهم 35 حيام اليومية» 
كما لا هتم بتقدم القيم الأحلاقية للرياضة بالقدر الكافي. 

- عدم تأثير الصحافة في البعد السلوكى للقارئين لموضوعاقا الرياضية» وذلك فيما 
يرتبط .ممارستهم الإيجابية لأوجه النشاط الرياضي. 

وذلك لتفعيل دور كل من التليفزيون والإذاعة والصحافة في نشر التقافة الرياضية, 

حو 
من خلال تقديم مواد إعلامية لتثقيف المتابعين لبرابحها أو فقراقاء ومن ثم التأثير في 

- ضرورة اهتمام وسائل الإعلام الجماهيرية بتغيير أو تعديل بعض العادات أو 

ادات ا د ار أو سه النشاط الرياضي» وبوجه خاص تلك الى تحد 


- ضرورة تأكيد وسائل الإعلام الجماهيرية على نشر مفهوم الرياضة للجميع لدى 
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المواطنين وتدعيمه داخل الأسرة الواحدة» لتكون ممارسة الرياضة للجميع حاحة 
أساسية لكل فرد في الأسرة أو الجتمع. 

- التأكيد على عدم اقتصار البرامج أو الفقرات الإعلامية على جرد نقل الأحداث 
والمنافسات الرياضية» بل يجب أن يتعدى دورها إلى تقديم نماذج من المعلومات 
والمشاهد والممارسات الى تستثير دافعية المتابعين لوسائل الإعلام الجماهيرية إلى 
عمارسة أو جحه النشاطٍ الرياضي. 


- يجب الاهتمام بتطوير البرامج الرياضية لي الإذاعة حى يمكنها إشباع احتياحات 
جمهورهاء ومن ثم الاستمرار في المنافسة مع الوسائل الإعلامية الأحرى في تأدية 
دورها نحو نشر الثقافة في محال الرياضة البدنية. 

9- قام مروان صالح بدراسة علمية'* بعنوان "منظومة للصحافة لتنمية المعرفة 
بالرياضة للجميع لدى القراء" )٠٠٠٠١(‏ باستخدام استمارة لاستطلاع الرأي 
لدى الصحفيين الرياضيين العاملين بالأقسام الرياضية للصحف القومية بمصر 
-الأهرام» الأخبار» الجمهورية: المساءء الأهرام المسائي» أخبار الرياضة» الكورة 
والملاعب» الأهرام الرياضي- وذلك بغرض بناء منظومة لتحديد مهام الصحافة 
الرياضية لنشر المعرفة بالرياضة للجميع لدى القراء. 
وفيما يلي نقدم عرضا لمشروع منظومة للصحافة الرياضية لتنمية المعرفة بالرياضة 

للجميع لدى القراء» والذي قام الباحث بتصوره بعد معالحته لبيانات دراسته» ويضم 

هذا المشروع ثلاثة عناصر رئيسية وهي: 

أولاً: عنصر تنمية المعرفة بالرياضة لدى القراء: وقد أشار الباحث إلى ضرورة 
اهتمام العاملين في الصحافة لتحقيق هذا الغرض, بأهم ما يلي: 


(*) رسالة علمية مقدمة للحصول على درجة دكتوراه الفلسفة في التربية البدنية والرياضة من 
قسم الترويح الرياضي بكلية التربية الرياضية للبنين بجامعة حلوان, وكان الإشراف 
العلمي على الرسالة للمؤلفين لهذا المرجع العلمي. 


الإعلام فى مجال التربية البدنية والرياضة والترويح 
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بدو رها قي التغلب على ظاهرة نقص الحر كة. 
وتوضيح دورها ي حياة الإنسان المعاصر بوجه عام وقي استثمار أوقات 


توضيح أهمية الرياضة لكل فئات المواطنين من الأطفال والشباب والمراة 
وكبار السن والمعاقين والمرضى. 

تنمية الميول وتشكيل الاتجاهات الإيجابية واستثارة الدافعية لدى القراء 
للاشتراك في برامج الرياضة للجميع من حلال المادة الإعلامية الى تقدمها 
الصحافة لتحقق هذه الأغراض. 

تدم الأخبار وتغطية موضوعات وأحداث الرياضة للجميع» وذلك 
كالاهتمام بالتغطية الصحفية الكاملة للاحتفالات والمهرجانات الى يتم 
تنظيمها في هذا ا محال» وكذلك تقديم فقرات صحفية عن أوحه رياضات 
الطريق» الرياضات للات الألغات اللتماعيةة العا ب اضرب 

الاهتمامات بالرياضة للجميع كك مون اللو سسات الاجتماعية والشبابية 


عنصر استخدام فنون وأشكال التحرير الصحفي: وقد أشار الباحث إلى 
ضرورة اهتمام الصحافة لتحقيق هدف تنمية المعرفة الرياضية للجميع لدى 
القراء بأهم فنون وأشكال التحرير الصحفي التالية: 


كتابة مقالات افتتاحية لرؤساء التحرير في الضفحة الأولى عن الرياضة 
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وخ الو فن للكتابة عن الرياضة للجميع في مقالاهم» مع التأكيد على 
استخدام فنون التحرير الصحفي المختلفة في الجال الثقاني للرياضة للحميع» 
وذلك كالخبر والتحقيق والتقرير والحديث والمقال. 

إبراز العناوين بالصحف الي تتناول موضوعات الرياضة للحميع» والتأكيد 
على استخدام الصور الفوتوغرافية في توضيح وإبراز موضوعات الرياضة 
التنويع في استخدام الكاريكاتير والرسوم التوضيحية في عرض موضوعات 
استخدام أسلوب الكلمات المتقاطعة والألعاب والألغاز والمسابقات الثقافية 
بوحه عام ي تدعيم المعرفة .عمجال الرياضة للجميع. 


ثالثا: عنصر دور الصحافة الرياضية نحو الرياضة للجميع: وقد أوضح الباحث أنه 
يجب مراعاة أهم ما يلي لتفعيل دور الصحافة الرياضية في هذا المجال: 


زيادة الحملات الصحفية لتوعية المواطنين بأهمية الرياضة للجميع ونشر 
الثقافة المرتبطة بمذا ا محال للمواطنين. 
والسياسيين عن دور الرياضة للجميع في حياقهم. 


تنظيم مهر حانات واحتفالات للرياضة للجميع؛ مع تخصيص جحوائر مادية 
ومعنوية للمشاركين في هذه المهرحانات أو الاحتفالات. 


أجراء لقاءات وأحاديث صحفية مع المشاهير من الرياضيين والفنانين 


و أهمية الرياضة للجميع في حياة الإنسان المعاصر» وكذلك لبحث دورها في 


الإعلام فى مجال التربية البدنية والرياضة والترويح مسح 


استثمار الشباب لوقت الفراغ وما يترتب على ذلك من انحرافات أخلاقية, 
والمشكلات المرتبطة بنقص الحركة. 

تدعيم مشروعات الرياضة للجميع من خلال الإعلان عنها والدعاية لبرابجها 
والتسويق لخدماقا. 

المعرفة والثقافة والوعي بمفهومها وأهميتها وأشكاها ومدى ارتباطها بقضايا 
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كما أكد الباحث على تطبيق أهم التوصيات التالية لتحقيق هدف تنمية المعرفة 
بالرياضة للجميع لدى القراء. وهي: 


الاستفادة من المنظومة الصحفية المقترحة لتنمية المعرفة بالرياضة للجميع 
التعاون والتنسيق الكامل بين المؤسسات الصحفية وكليات الإعلام وكليات 
التربية الرياضية في محال تنمية المعرفة بالرياضة للجميع لدى القراء. 

الدعاية من خلال الحملات الإعلامية عن ضرورة الاهتمام بالرياضة للجميع 
بالرياضة للجميع بين سكاها. 

الاهتمام بالإعداد المهئ للعاملين بالصحافة والتأكيد على ضرورة تأهيلهم في 
حال التحصص والحاسب الان وکات الوا كه و كذللك ج رة 
إتقاهم لإحدى اللغات الأحنبية» وذلك للاستفادة من الخبرات الدولية في 
محال تنمية المعرفة المرتبطة بالرياضة للجميع لدى القراء. 


ضرورة الاهتمام ببرامج التدريب أثناء الخدمة المرتبطة بالعاملين في الصحافة 


س الإعلام فى مجال التربية البدنية والرياضة والترويح ۳۷ 


للاطلاع على الاتجاهات الحديثة في تنمية المعرفة بالرياضة للجميع ا 
القراء ولتنمية قدرائهم ومهارقهم الصحفية. 
وسائل تنمية المعرفة بهذا امحال لدى القراء» مع التأكيد على إجراء العديد من 
الدراسات العلمية في هذا امجال. 
كما سوف نتناول عرض بعض الدراسات العلمية التي اهتمت ببناء استراتيجيات 
في مجال الإعلام الرياضي» ومن تلك الدراسات "بناء استراتيجية للبرامج الرياضية 
بالتليفزيون المصري" (15699) التي قام بها أشرف منير صبري» وكذلك دراسة أمل 
منير صبري "بناء استر اتيجية لقناة الرياضة الفضائية المصرية" .)5:٠5(‏ 
في دراسة علمية'*' قام بما أشرف منير صبري بعنوان "بناء استراتيجية للبرامج 
الرياضية بالتليفزيون المصري" (۱۹۹۹) طبقت على )٠١(‏ من القائمين بالاتصال في 
برامج التليفزيون المصري بالقنوات الأولى والثانية والثالثة ومن العاملين .ممجالات 
الإعداد والتقدم والإحراج التليفزيون لبرامج الرياضة» وكذلك طبقت على )١5٠١(‏ 
من الجمهور ممن تتراوح أعمارهم ما بين )١5-1١5(‏ عامًا في القاهرة الكبرى» أشارت 
النتائج إلى أهم ما يلي: 
أولاً: فيما يرتبط بالقائمين بالاتصال في برامج الرياضة بالتليفزيون المصري: فقد 
أشارت النتائج إلى أهم ما يلي: 
ضرورة توافر الخبرة للعمل في محال التليفزيون والدراسة العلمية للرياضة في 
العاملين ببرامج الرياضة في التليفزيون المصري» وقد أكد على ذلك 
)/.٩١,٤١(‏ من أفراد عينة الدراسة. 


(*) دراسة مقدمة للحصول على درجة دكتوراه الفلسفة في التربية البدنية والرياضة من قسم 
المناهج وطرق التدريس بكلية التربية الرياضية للبنين بجامعة حلوان. 
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- مستوى التخطيط قي البرامج المقدمة في هذا المجال که اكثر على ف 
الحلقة التليفزيونية الواحدة وليس على مستوى بجموعة من الحلقات 
التليفزيونية أو على مستوى الدورة البراجية. 

- من أهم المعوقات التي تحول دون التخطيط الجيد لبرامج الرياضة في 
التليفزيون» ما يلي: عدم وجود لحنة مسئولة عن التخطيط هذه النوعية من 
البرامج» وذلك على مستوى قنوات التليفزيون» التحطيط الذي يتسم 
بالار تحالية» إذ يتم وفنا للأحداث ال تتم في المحال الرياضي دون تخطيط 
لا كالانق توك على الانناج والتنفيذ اليد هذه البرامج. عدم كفاية 
وكفاءة الإمكانات التالية المسئولة عن إنتاج وتنفيذ هذه البرامج وال تتمثل 
في: الكاميرات المحمولة» الميكروفونات» الكابلات» أجهزة تسجيل الصوت» 
وسائل الإضاءة» الأفلام المستخدمة قي التصوير» وكذلك نقص وسائل 
الانتقال والأدوات المستخدمة في التصوير. 

- عدم توافر الكفاءة للعمل في هذه النوعية من البرامج وذلك لدى العاملين 
المشار كين في تنفيذها. 

- عدم الرضا عن العمل من قبل العاملين في محال إنتاج وتنفيذ برامج الرياضة 
بالتليفز يون» نتيجة لعدم مناسبة المكافآت المالية الى يحصلون عليها مقابل 
تأدية عملهم» ما يؤدي إلى عدم تحفيزهم لأداء العمل. 

- يعتمد القائمون بالاتصال في مرحلة إعداد برامج الرياضة بالتليفزيون على 
الصحف وابجللات والإذاعة والمعلومات الشفهية كمصادر لجمع المعلومات 


المر تبطة ما يتم الإإعداد له من بر امج» دول اللاعتماد على مصادر اخحرى 
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- عدم اهتمام القائمين بالاتصال من العاملين في محال هذه البرامج بقراءة 
الكتب العلمية المتخصصة ف الرياضة. 

- عدم تنظيم برامج متخصصة للقائمين بالاتصال من العاملين في هذا ا لجال 

- عدم وجود تنسيق فعال بين قنوات التليفزيون فيما يقدم من برامج ف هذا 
اکال وذلك نتيجة لما يلي: وجود علاقة تنافسية وغير تكاملية بين القنوات 
فق التليفريون" المضترية اعتماد هذه القنوات على مصدر واحد للمادة 
الفيلمية نما يؤدي إلى التكرار الدائم لما هو معروض في هذه البرامج. 

- يعتمد التقويم المتبع في البرامج المقدمة في هذا ا محال على تقارير المتابعة, ولا 
يعتمد بشكل رئيسي على إجراء بحوث ميدانية بشكل منتظم في هذا الشأن» 
أو على لقاءات تتم بشكل دوري للعاملين في هذه البرامج يمدف تقوعها أو 
تقديرها بشكل ذان. 

- يحتاج الشكل والمضمون في هذه النوعية من البرامج إلى إعادة التطوير. 


انيا: فيما يرتبط بالجمهور المتابع لبرامج التليفزيون المصري: فقد أشارت النتائج 


الى أهم ما يلي: 
يق هم دوافع مشاهدة برامج التليفزيون: الترفيه» التروّد ععلومات» 
التعرف على الأحداث الجارية في اججتمع امحلي وامجتمع الدولي» قضاء وقت 
الفرا غ. 
- عدم مشاهدة التليفزيون بانتظام يرجع إلى هم ما يلي: تفضيل مشاهدة 
الفيديو عن التليفقزيون المصرى» الاستماع للاذاعة» مشاهدة القنوات 
الفضائية. 


الإعلام في مجال التربية البدنية والرياضة والترويح ے 


أهم البرامج التي يفضل الجمهور مشاهدقا من خلال التليفزيون المصري 
هي وفقا للترتيب التالي: الدراما العربية »)/4٦,٦١(‏ برامج الرياضة 
٠,٤٠١(‏ ۹ الأحبار »))/075,7٠0(‏ المنوّعات الغنائية »)/55,٠٠(‏ الدراما 
الأحنبية ٠(‏ 7,4 8/)» المنوّعات الأجنبية .)/47,7١(‏ 


١ 


الوسائل الإعلامية الجماهيرية المفضلة لدى الجمهور هي وفقا للترتيسب 
التالي: التليفزيون (57,50/)؛ الصحافة »)/۲١,۷١(‏ الإذاعة 
eS)‏ 

- القئوات التليفزيونية المفضلة لدى الجمهور هي وفقا للترتيب التالي: القناة 
الأولى »)/٠٤,۸٠١(‏ القناة الثانية »)/٠٣,٠٠١(‏ القناة الثالثة .)/75,1١(‏ 
الحرص على مشاهدة برامج الرياضة في قنوات التليفزيون المصري» كان 
a)‏ يلي ET SORE J O a‏ 
تفضيل الجمهور للقنوات التليفزيونية المصرية لمشاهدة برامج الرياضة 
المعروضة من خلالها كان وفقا للترتيب التالي: القناة التليفزيونية الثالثة 
,٠٠١(‏ ۸۷ )» القناة التليفزيونية الثانية (57,70/)» القناة التليفزيونية الأولى 
ARES‏ 


- عدم مناسبة مساحة البرامج المقدمة في الرياضة بالتليفزيون المصري مقارنة 
بالبرامج الأحرى الي يتم تقديعها. 

- عدم مناسبة المدة الزمنية المحصصة للبرامج المقدمة في الرياضة بالتليفزيون 

لمر 2 

عدم المشاهدة المنتظمة لبرامج الرياضة في التليفزيون يرجع إلى أهم ما يلي: 

- عدم وجود عنصر التشويق في البرامج الحذب المشاهد إليه )/.553,7١(‏ 

- عدم توافر الحاذبية في أسلوب أداء مقدم البرنامج .)/55,٠٠(‏ 

- عدم مناسبة وقت بث البرنامج .)/55,15٠0(‏ 


- زيادة حدة التعصب في البرنامج لبعض الأندية أو اللاعبين أو الألعاب 
(5050/). 
- عدم الاهتمام بالخروج من دائرة الااستوديوهات ال الملعب لتقدم هذه 
النوعية من البرامج .)/55,1٠0(‏ 
- البرامج المقدمة في ا حال الرياضي لا تحفز على ممارسة الجمهور للرياضة 
(EA, °)‏ 
- تكرار المادة العلمية أو الفيلمية في البرامج المقدمة .)/.٤۷,۳۳(‏ 
ب عدم تغير. شكل البرنامج المقدم مما يثير الملل لدی المحمهور(۰ ۰ ,99/) 
- تركيز البرامج المقدمة في المحال الرياضي على لعبة كرة القدم 
CATA‏ 
- عدم اهتمام البرامج المقدمة في هذا الجال بعرض أوجه نشاط الرياضة» 
و كذلك اوه نشاط الترويح بالتنوّع المطلوب للجمهور( 907,5 /). 
- لوجود برامج أكثر جاذبية تمتم يما القنوات التليفزيونية الأحرى 
CNET)‏ 
كما قام الباحث بدراسة تحليلية لطبيعة برامج الرياضة المقدمة بالتليفزيون 
العربي على قنواته الأولى والثانية والثالئة» وقد أوضحت نتائج هذه الدراسة ما يلي: 
أولاً: نائج الدراسة للقناة الأولى بالتليفزيون المصري: أشارت النتائج التحليلية إلى 
أهم ما يلي: 
- تقدم تلك القناة التليفز يونية بر نامج دنيا الرياضة وكذلك برنامج الملعب 
الصغير» كما تقدم فقرتين عن الرياضة 2 برنامج صباح الخير يا مصر 
وبرنامج مساء الخير يا مصرء وتبلغ مدة ما يتم تقديمه في هذه القناة لهذه 
البرامج والفقرات (50) دقيقة. 
- تقوم هذه القناة التليفزيونية بتغطية الأحداث في ابجال الرياضي من خلال 


7 الإعلام في مجال التربية البدنية والرياضة والترويح ے 


يبلغ عدد ساعات إرسال القناة الأولى بالتليفزيون المصري )١8(‏ ساعةء 
و43 ذقيقة یرما اال «ساعاك إزسال قدارها 115 ساعة 
أسبوعيّاء وتمئل مساحة البرامج المقدمة في الخال الرياضي نسبة (0,5/) من 
بجموع هذه الساعات الب يتم فيها الإرسال من هذه القناة التليفزيونية. 


تانيًا: نتائج الدراسة للقناة الثانية بالتليفزيون المصري: أوضحت النتائج التحليلية 
أهم ما يلئ: 


تقدم تلك القناة التليفزيونية برامج بانوراما رياضية» بحم ولعبة» الكرة في 
أسبو ع» وذلك لمدة تقدم تبلغ )١١5(‏ دقيقة هذه البرامج الثلاثة. 

تقدم هذه القناة التليفزيونية تغطية الأحداث في الجال الرياضى من خلال 
الإذاعة الخارجية للعديد من الألعاب والرياضات. 

يبلغ عدد ساعات الإرسال في القناة الثانية بالتليفز يون المصري )١۷(‏ ساعة 
و1153 قشل وما بورض ا OTERO BE E‏ ساعة 
أسبوعيّاء وتمثل مساحة البرامج المقدمة في المجال الرياضي نسبة (5,8/) 


ثالنا: نتائج الدراسة التحليلية للقناة الثالثة بالتليفزيون المصري: أفادت النتائج بأهم 


ما يلي: 


تقدم هذه القناة تسع برامج في ابحال الرياضي وهي: السهرة الرياضية» قصة 
مباراة» الرياضة وصحتكء الكاميرا في الملعب» س.ج التحكيم» الشارع 
الرياضي» نحو رياضة عالمية» الفقرة الرياضية في برنامج اليوم المفتوح, بانوراما 
الرياضة» وذلك لمدة تقديعم تبلغ )۲۷٠١(‏ دقيقة» وذلك إلى جانب إذاعة 
المباريات الي يتعذر إذاعتها على القناتين الأولى والثانية بالتليفزيون المصري. 

يبلغ عدد ساعات إرسال القناة الثالثة (14) ساعة و(١5)‏ دقيقة يوميّاء 


بإجمالى ساعات إرسال قدرها ٤١(‏ ,۲۸ 1) ساعة أسبوعياء وعثل مساحة 


سس الإعلام فى مجال التربية البدنية والرياضة والترويح 4۳ 


البرامج المقدمة في هذا ابحال نسبة )/7,5٠0(‏ من مجموع ساعات إرسال 
هذه القناة التليفزيونية. 


وفي ضوء نتائج الدراسة قام الباحث ببناء مشروع استراتيجية لبرامج الرياضة 
بالتليفزيون المصري» تناولت العناصر المامة التالية: 
أولا: أهداف البرامج الرياضية بالتليفزيون المصري: حدد الباحث أهم الأهداف 
التالية: 


تزويد الجمهور .معلومات عن أهمية ممارسة الرياضة في تنمية الصحة 
وتطويرهاء تنمية اللياقة البدنية» التقليل من درجات التوتر العصبى والقلق. 
تعديل الميول والابتحجاهات غير المرغوب فيهاء وتكوين اتجاهات وقيم تربوية 
واجتماعية مرغوب فيها. 

تدمية التذوق للقيم الحمالية والاستمتاع الشخصي بالأداء الحركي والمهاري 
لذاته» وتنمية القدرة على إدراك مدى الدقة في الأداء المهاري أو الحركي. 
تحقيق التكيف النفسي والاجتماعي للمشاهد مع جحتمعه والتأثير الإيجابي في 
سلو كياته. 

تزويد المشاهد للبرامج التليفزيونية في المجال الرياضي بالمعرفة والمعلومات 
المرتبطة بالألعاب والرياضات فيما يخص طرق أدائها والقوانين والقواعد الى 
تنظمها و كيفية التدريب على مهاراقا. 

توضيح إسهامات الدولة والحيئات الرياضية الأهلية في الارتقاء .مستوى 
الرياضة المصرية والتعرف على مشاكلها وأساليب معالحتها وفقا للأسس 
العلمية. 

التغطية الإعلامية المتنوعة للبطولات والمسابقات الرياضية» مع مراعاة تغطية 
أحداث أكبر عدد ممكن ني مجال الألعاب والرياضات وبشكل متوازن. 


ل( الإعلام فى مجال التربية البدنية والرياضة والترويح ست 


ثانيًا: الاعتبارات التي يجب مراعاقا في مجال البرامج الرياضية بالتليفزيون لترجمة 
الأهداف إلى واقع إعلامي, أشار الباحث إلى أهم ما يلي: 


تشكيل نة عليا للتحطيط لبرامج الرياضة في التليفزيون تتولى عملية التنسيق 
بين قنوات التليفزيون فيما تقدمه من برامج» ويراعى RE‏ 9 و 
برئاسة رئيس التليفزيون ويضم لعضويتها ممثلين عن القنوت التليفزيونية 
وخبراء في محال التخطيط الإعلامى وقي جال التربية البدنية والرياضةء 
وكليات التربية البدنية والرياضة. 

زيادة زمن ومساحة برامج الرياضة المقدمة بالتليفزيون هما يحقق الأهداف 
المرحوة وا يتناسب مع أهميتهاء مع مراعاة أن يتم إذاعتها قي الفترة المسائية. 
إعداد برامج قتم بأوجه نشاط الترويح الرياضي وذلك كالاهتمام 
بالرياضات المائية وأوجه نشاط الخلاء والألعاب الترويحية. 

إعداد برامج تتناول دور الرياضة في الوقاية من العديد من الأمراض 
إعداد برامج تم باستثارة دافعية المشاهد لممارسة الرياضة وتوضيح أسلوب 
مارسة الألعاب والرياضات المختلفة. 

إعداد برامج عن الرياضة توجه للأطفال لتنمية ميوشم کو ار وب 
النشاط البدن أو الح ر كى منذ الصغر. 

إعداد برامج ع الرياضة للمرأة لتوعيتها بأهميتها ودورها في بناء الإنسان 
إعداد برامج لكبار السن لتوضيح أهمية ممارسة الرياضة هم مع الاهتمام 
بتوضيح الأسلوب الأمثل لأوجه النشاط البدني أو الحركي لوقايتهم من 
الإصابة أو من بعض الأضرار الناتحة عن الممارسة الخاطئة للأداء. 


إعداد برامج توجه إلى المعاقين لتوضيح أهمية الرياضة في حياتهم وف تأثيرها 
إعداد برامج تشاوول دعم الثقافة قُْ لمجال الرياضي» وبوحه خاص ثقافة 
التحكيم للألعاب والرياضات لتوعية الجمهور بها حي يمكن تقليص ظاهرة 
شغب الملاعب والاعتراض على قرارات الحكام. 

تغطية الأحداث والبطولات الرياضية على كافة المستويات مع مراعاة 
التوازن في شكل تلك التغطية الإعلامية. 


ثالثا: الاعتبارات التي يجب مراعاتا في مجال إعداد وتأهيل العاملين في البرامج 


الرياضية: قام الباحث بتحديد هم ما يلي : 


التأكيد على أن يكون العاملون في هذا احال من المتخصصين» وبوجه حاص 
في امال الرياضي» ويفضل أن يكونوا من حريجي كليات التربية البدنية 
والرياضة. 

الاهتمام ببرامج التدريب أثناء الخدمة لتأهيل العاملين في بحال برامج الرياضة 
بالتليفزيون وذلك لتنميتهم وتطوير أدائهم» كما يجب الحرص على توفير 
بعثات تدريبية لهم قي العديد من دول العام وإيفادهم إليها. 


إنشاء بنك المعلومات للاستفادة منه في تخزين البيانات المرتبطة بالرياضة على 


المستوى العالمي» وكذلك التعاون في تبادل المعلومات والدراسات المرتبطة 
بالرياضة والإعلام الرياضي مع الدول المتقدمة في هذا المحال. 

الارتقاء بالمستوى الثقاقي والفكري للعاملين في محال الرقابة التليفزيونيةت 
وذلك فيما ير تبط .عضمون البرامج الي تقدم في ا محال الرياضي. 

إثراء مكتبة التليفزيون بأحدث الكتب والمراجع العلمية والدراسات المرتبطة 
با مال الرياضي لتوفير فرص الإطلاع عليها من قبل العاملين في بحال هذه 


الإعلام في مجال التربية البدنية والرياضة والترويح سے 


- زيادة الحوافز المادية للعاملين قي التليفزيون بوجه عام وللعاملين بي بحال 
البرامج الرياضية بوحه حاص» وذلك كحافز لهم لتجويد أدائهم. 

- التنسيق مع كليات الإعلام والتربية البدنية والرياضة لتنظيم برامج تدريبية 
بإشراف أساتذة متخصصين لتطوير خبرات العاملين في البرامج الر ياضية. 

رابعًا: الاعتبارات التي يجب مراعاقا في مجال التمويل: وني هذا الإطار حدد الباحث 

أهم ما يلي : 

- تحديد موازنة مالية مستقلة لإنتاج هذه النوعية من البرامج وتنفيذها. 

- استحداث مصادر عديدة للتمويل في هذا الشأن. وذلك من خلال 
مشاركة المصادر التالية في عملية انتاج البرامج الرياضية وتنفيذهاء وهي: 
المساهمات المالية من الهيئات الأهلية العاملة في الجال الرياضي كاللجنة 
الأولبية والاتحادات الرياضية والأندية» العائدات المالية من الإعلانات من 
حلال البرامج الرياضية» زيادة قيمة رسوم الإذاعة وفرض ضرائب على 
أجهزة التليفزيون والفيديو والأطباق المستقبلة لإرسال الأقمار الصناعية» 
وتوحيه حصيلة هذه الضرائب إلى خزينة التليفزيون» إحراء دراسات لقياس 
العاهات الاي العام المصري حول مدى تقبل الجمهور لتحمل أعباء مالية 
مقابل استقبال الإرسال التليفزيونئ للمباريات الرياضية» مع مراعاة أن يتم 
تو ضیح الاحتلاف المتوقع حدوثه ف الخدمة نتيجة لتخصيص نسبة من هذا 
العائد المادي للحدمة التليفزيونية المقدمة. 

خامسًا: الاعتبارات التي يجب مراعاتًا في مجال التقويم والمتابعة: وقد حدد الباحث 

في هذا الشأن أهم ما يلي: 

> ا E‏ تقوم البرامج الرياضية المقدمة في الف يوق “ما غل :الاس 
العلمية ومراعيا نتائج تحليل مضمون هذه البرامج وآراء الجمهور حوها 
وكذلك آراء المهتمين با حال الرياضي. 


س الإعلام فى مجال التربية البدنية والرياضة والترويح 4۷ 


- تشكيل بحنة متحصصة في محال تقوم هذه النوعية من البرامج» ويرأس هذه 
اللجنة رئيس التليفزيون أو نائبه» ويضم لعضويتها المسئولين عن البرامج 
الرياضية بالقنوات التليفزيونية» وأساتذة متخصصين في باللات الإعلام 
والتربية البدنية وعلوم الرياضة» وخبراء في حال الإعلام والرياضة. 
- عقد اجتماعات دورية للعاملين في برامج الرياضة بالتليفزيون يدف النقد 
الذاني ومتابعة الأداء في كل ما يقدم عبر شاشات التليفزيون من هذه 
البرامج. 
= بإخراع الدراشات. والخر ت للكشف عن اتحاهات المشاهدين نحو البرامج 
الرياضية لتطوير هذه البرامج وفقا للنتائج الى سوف تسفر عنها هذه 
الدراسات. 
وقي دراسة علمية اخ تناولت الاستر اتيجيات الإعلامية» قامت ها أمل منير 
صبري بعنوان "بناء استراتيجية لقناة الرياضة الفضائية المصرية" »)٠٠٠٤(‏ طبقت 
على )1١0(‏ من القائمين بالاتصال في برامج الرياضة من خلال القنوات التليفزيونية 
الأولى والثانية والثالثة وقناة النيل المتخصصة للرياضة» ومن العاملين ممجالات الإعداد 
والتقدسم والإخراج التليفزيوني لبرامج الرياضة» وكذلك طبقت على )١٠٠١(‏ من 
الجمهور ممن تتراوح أعمارهم ما بين )١5-١14(‏ عامًا في القاهرة الكبرى» أشارت 
النتائج إلى أهم ما يلي:. 


009 الإعلام في مجال التربية البدنية والرياضة والترويح حسب 


أولاً: فيما يرتبط بالقائمين بالاتصال في برامج الرياضة بالتليفزيون المصري: أفادت 
النتائج بأهم ما يلي : 
- أكثر نوعيات البرامج التي شارك فيها هؤلاء القائمون بالاتصال في برامج 
الرياضة هي وفقا للترتيب التالي: البرامج الشبابية »)/3٠0,٠0٠(‏ البرامج 
الثقافية »)/۸۸,۳١(‏ برامج المرأة »)/۸٦,۳١(‏ الدراما »)/۸۳,۳١(‏ 
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- القائمون بالاتصال في برامج النيل للرياضة يجب أن يكونوا أكثر تخصصًا 
وتأهيلا للعمل في هذه النوعية من البرامج وأن يكونوا على دراية كاملة 
بطبيعة هذه البرامج التليفزيونية» وذلك عل المستويين المحلي والدولي. 

- أقر القائمون بالاتصال في برامج الرياضة بقنوات النيل للرياضة بوجود خطة 
إعلامية هذه القنوات المتخصصة في الرياضة» إلا أن (85/) من هؤلاء 
القائمين بالاتصال قد أوضحوا أن هذه الخطة الإعلامية لا تصل إليهم. 

التخحطيط لبرامج هذه النوعية في قنوات النيل للرياضة يتم على مستوى 
التخطيط على مستوى الدورة البرابحية. 

- أهم أهداف التخطيط لبرامج الرياضة بقناة النيل المتخصصة في هذا المجال 
هي وفقا للترتيب التالي: تفطية: الأحنانك والبطولات الرياضية احلية 
والدولية» التحفيز على مار سة الرياضة» تزرويد المشاهد معلو مات ومعارف 
عن الرياضات والألعاب المختلفة. 

- من أهم المعوقات التي حول دون التخطيط الجيد لبرامج الرياضة في قناة 
النيل المتخصصة في هذا المجال» هي وفقا للترتيب التالي: عدم وحود لحنة 
للتخطيط لبرامج هذه القناةء عدم وضوح الأهداف العامة لبرامج الرياضة وذلك 
للعاملين بكاء عدم الاستعانة بأهل الخبرة في التخطيط هذه النوعية من البرامج. 
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الكل التنفيذي لبرامج الرياضة في قناة النيل المتخصصة في هذا المجال * 
يعم وفقا لما يلي: دون تخطيط مسبق» نص مبدئي قابل للتعديل نص 
تفصيلي كامل» ومن ثم لا يوحد اهتمام كاف بالإعداد المسبق من خلال 
نص تفصيلي لشكل وأسلوب التنفيذ. 

- تعد مشكلة حجز الكاميرات هي الأكثر شيوعًا الى تواجه العاملين في قناة النيل 
للرياضة في أثناء تصوير هذه النوعية من البرامج حارج جمهورية مصر العربية. 

- عدم رضا العاملين في قناة النيل للرياضة على المكافآت أو المرتبات الى 
يحصلون عليهاء بالرغم من أها تقدر بأضعاف ما يحصل عليه زملاؤهم من 
العاملين بقطاع التليفزيون المصري» وذلك مقارنة ما يتقاضاه زملاؤهم في 
الفضائيات العربية المنافسة لقنائهم. 

- القائمون بالاتصال في برامج قناة النيل للرياضة يتابعون مشاهدة القنوات 
المنافسة المتخصصة في هذا المجال للمقارنة بين مستوى تنفيذها ومستوى 
ما يتم تنفيذه في القناة الي يعملون بماء وكذلك لدراسة أهم ما ييز هذه 
القنوات المنافسة. 

- تفتقد قناة النيل للرياضة -إلى حد ما- للعديد من البرامج الترويحية. 

- يتوافر لقناة النيل للرياضة أحهزة وتقنيات عالية الجودة» وذلك فيما يرتبط 
کار ات وأجحهزة تسجيل الصوت ووحدات المنتاج Montage‏ وأحهزة 
ال 

- يتم عقد برامج ودورات تدريبية للعاملين بقناة النيل للرياضة وذلك قبل 
التحاقهم بالعمل يذه القناة» كما أشار هؤلاء المشاركون في هذه البرامج أو 
الدورات التدريبية إلى أنهم قد استفادوا من محتواها وفعاليتها. 

- عدم التدسيق بين قناة النيل للرياضة والبرامج المقدمة في هذا المجال 
بالتليفزيون المصري» وذلك يرجع إلى: الانفصال التام بين التليفزيون 
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المصري وقناة النيل للرياضة» وجود علاقة تنافسية وغير تكاملية بين قناة 
النيل للرياضة وبرامج القنوات التليفريونية الأسرى. 

-. عتويل التقو.م المتبع ف البرامج المقدمة من قناة النيل للرياضة على أهم 
الأساليب التالية: تقارير المتابعة »)/٠٠٠,٠٠٠(‏ المشاهدة الحادة للبرامج 
من قبل المتخصصين ووا ي رها ا علي ها مشر 
في الصحافة والاطلاع على آراء النقاد (50,00/)» نتائج البحوث الميدانية 
(57,70/)» عقد لقاءات دورية للعاملين في هذه البرامج يهدف النقد الذاتي 
(57,70/)» ما يصل من خطابات المشاهدين هذه البرامج .)/.١١,۷١(‏ 


3 ور E‏ ا 00 


- مساحة البرامج الملخصصة لقناة النيل للرياضة غير كافية مقارنة بالمساحة 
المحصصة للمباريات والإذاعات الخارجية للقناة. 


تانيًا: فيما يرتبط بالجمهور المتابع لبرامج قناة النيل للرياضة بالتليفزيون المصري: 
أوضحت النتائج أهم ما يلي: 
- أهم دوافع جمهور المشاهدين لبرامج قناة النيل للرياضة وفقا للترتيب 
التالي: التمتع عشاهدة الباريات* والمسنابقانقة الرياضية وه 5۹ الترفية 
والترويح والتخلص من التوتر العصبي »)/۹۸,٠٠(‏ اليل للرياضة 
(9,5/)» التعرف على الأحداث العربية والعالمية في الخال الرياضي 
»)/۹۳,٠٠(‏ التعرف على مشاكل الرياضة في مصر »)/351,7١0(‏ استثمار 
أوقات الفراغ »)/٩٠,٠٠(‏ أسلوب التميز ممجموعة من النجوم الواعية في 
التحليل والتفسير للمادة الإعلامية المقدمة من هذه القناة التليفزيونية 
٤,۷ ١(‏ ۸/)» التزود بالمعلومات المرتبطة بالرياضة وتنمية الثقافات في هذا 
الخال لدى المشاهدين 3759 ): 


- تعد قناة النيل للرياضة أفضل القنوات الى يلجأ إليها جمهور المشاهدين لمعرفة 


المزيد عن الأحداث الرياضية» وذلك على المستويين المحلي والعالمي. 

- أهم ما يثير إعجاب جمهور المشاهدين بقناة النيل للرياضة توافر الإمكانات 
العالية لتنفيذ البرامج الى تقدمها المادة الفيلمية» أسلوب المقدمين هذه 
البرامج. 

- تتميز قناة النيل للرياضة بأنها تقدم كل ما هو جديد ومبتكر» كما أنما ذات 
قوة تأثيرية على برامج الرياضة في القنوت التليفزيونية الأحرى» وذات إسهام 
فعال في تنمية الوعي الفئ للمشاهدين لبرابجها. 

- يفضل الجمهور مشاهدة قناة النيل للرياضة لتابعة الفقرات التالية: 
الرياضة العالمية »)/4٤,٠١(‏ الرياضة المحلية »)/۸۷,٠٠١(‏ الرياضة العربية 
»)/۷٤,۰۰(‏ جميع هذه الرياهنات” 8 : 

- مساحة البرامج بقناة النيل للرياضة غير مناسبة مقارنة بالمساحة المخصصة 
للمباريات والإذاعة الخارحية. 

- عدد ساعات البث لقناة النيل للرياضة والذي يبلغ )١7(‏ ساعة يوميا يعد 
مناسبًا وفقا لرأي الجمهور موضوع الدراسة. 

- قناة النيل للرياضة تقدم -إلى حد ما- برامج وقائية عن الرياضة المصرية 
والعربية والأفريقية. 

- أهم الأشكال التي يفضلها الجمهور في مشاهدته لبرامج النيل للرياضة هي 
وفقا للترتيب التالي: المادة الفيلمية مع تعليق صوني »)/۷٠,۷١(‏ الندوات 
٠1ا/)»‏ المناظرات 4,٠ ٠(تاراوحلا »))/.۷۰,۷١(‏ 5/). 

- يفضل جمهور قناة النيل للرياضة مشاهدة البرامج الي يتم بنها على المواء 
مباشرة. 

جد “امع انات التي تحول دون التخطيط الجيد للبرامج وذلك من وجهة 
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نظر جمهرر المشاهدين لقناة النيل للرياضة, هي وفقا للكرتيب التالي: 

- عدم شار كة المشاهدين مله البرامج 2 التتحطيط ذا من خلال إبداء 
رغباقهم عبر التليفون أو من خلال خطاباقم الي تعر عن ذلك 
و١‏ دلاره 8/). 

ب توزيع العمل على العاملين دول مشا ركتهم يي عملية التخحطيط هذه 
النوعية من البرامج» وإحساس المشاهدين بذلك .)/۷۷,٠٠١(‏ 
وإحساس جمهور المشاهدين بذلك .)/۷١,٠١(‏ 

- عدم الاستعانة بأهل الخبرة في التخطيط لهذه النوعية من البرامج بقناة 
النيل للرياضة .)/١٠,٠٠١(‏ 

- يرى جمهور المشاهدين لقناة النيل للرياضة بأن القناة قد أضافت الجديد من 
حيث المادة الإعلامية التي تقدمها في برامجها وذلك من خلال: إتاحة 

الفر ص لنجوم الرياضة لمتشا ركه 2 برامج الرياضة الي تقدمها CLANS)‏ 
تقدم تقارير فورية من الملاعب عن الأحداث الرياضية :)/8١,50(‏ 
تقدم تحليل في أثناء إذاعة المباريات »)/1۹4,٠٠(‏ برامج اللندوات 


.)/٥۹,۷۰( والمناقشات‎ 


- أفضل البرامج التي يحرص الجمهور على مشاهدقا في قناة النيل للرياضة, 
هي وفقا للترتيب التالي: إستاد النيل (۰۰ ,۹ أهداف بحم هداف 
»)/۹۳,۲١(‏ جولة في ملاعب العام »)/4۹۲,٠٠(‏ مباراة ها تاريخ 
)/4٠,٠٠(‏ المباريات العالمية في كرة القدم »)/۸۸,٠٠(‏ ملاعب عربية 
وأفريقية (4)/87,.00 الندوة الرياضية »)/۸٠,٠١(‏ الوجه الآخر للنجم 
(81,5-0/) بحم في رحلة »)/۸١,٠٠١(‏ عالم السباق (860.50/). 


النا:نتائج دراسة تحليل طبيعة البرامج الرياضية بقناة النيل للرياضة؛ أشارت إلى 
أهم ما يلي: 
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u i 5‏ 
- تقدم قناة النيل للرياضة البرامج التالية *': 


المدة 
البرامج 
yy 2‏ ناك 
- الندوة الرياضية e‏ 
J۳٠ 0‏ 
چ الذھی a SE ê‏ يله" e TOE E‏ 
1 ۰ 8« 
ETE‏ اق (مت ر( 
- استاد النيل O ITE‏ 
ا 0 ەق 
اسن ة اليد في اسبوع a CE ES‏ 
1 م 0 عمق 
- عام السباق ال 
: عدا :ق 
کت هنا قش وذكرى 00 
GO. a‏ 
- رياضات سيا حية SS‏ 
f. uu.‏ 
- اجحلة الرياضية RAO RES‏ 
Sl He‏ 
- ما يطلبه الرياضيون ل 
لو 0000 Te‏ 
- قصة نادي ال ا 
ب ۰ ٦ف‏ 
- مباراة فا تاريخ .......... a‏ 
1 5 5 
GEO: 020200 3 5‏ 
- هات و حد E E‏ 
١‏ 0 .۳ 
9 الرياضية 0000000 
١ 0‏ للنجم EFS OO n‏ 
- الوججه الاجر للج ا 
: لق 
| صة الرياضية EAR SS‏ و a‏ 
٠ e‏ ٦ق‏ 
- و سام ,راط SNE E ES‏ 
رد 
J‏ 
- م. المكتة ال باضة e Sea‏ 
٠ 3 |‏ ف 
- إلا ف ساعة SRO‏ 
سيو د 
3 ياضة على الإنترنت ES E‏ 
J. eens 3 :‏ 0 
- دراسات رياضية فاه اه فاه ع وله ع لوحو a em‏ 
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Ebra: 


يستمتع الصغار والكبار بمشاهدة برامج الرياضة في وسائل الاتصال المرئية 
س الإعلام فى مجال التربية البدنية والرياضة والترويح 


١05 


- علق معانا E RRS‏ 
اض اللعب Ste o RGR‏ 
Ranking -‏ اا لازو اا ل U AC‏ 
- بحم في رحلة م وجو لاطو وه لقب لان كبوا" GE‏ 
- ملاعب عربية وآفريقية 7 ا ااه 


- الرياضة هذا الصباح والرياضة هذا المساء ... ف (يومي) 


و 00000 060006000066660600 .0 00 قق (يومي) 

- أهداف نحم هداف 0 00 هق (مفتوح) 

- حولة في ملاعب العالم ل 0 35١00‏ ق (يوهمي) 
- أبطال بلا حدود DIS‏ دن 

- رسالة رياضية لللل م0066 0006000006 6.6.066 ق (يومي) 
- فواصل كاريكاتيرية E MEMS‏ 
- فاول 06006660602 666600666066066000066606.. 880 ق (يومي) 

- محترفين في الخارج كس تان موديو E SENE‏ 
- مباريات كرة قدم عالمية ململ 0 0 80 ق (يومي) 


- مباريات الألعاب الأحرى غير كرة القدم ۰ق (يومي) 
عدد ساعات الإرسال بقناة النيل للرياضة يبلغ (؟١١)‏ ساعة أسبوعيًا 
ومتوسط كا ا 
مساحة البرامج الإخبارية في قناة النيل للرياضة خلال الأسبوع بلغت )١5(‏ 
ساعة و(55) دقيقة موزعة على خمسة برامج. 
مساحة برامج المتابعة الرياضية في قناة النيل للرياضة خلال الأسبوع بلغت 
)١١(‏ ساعة و(١5)‏ دقيقة موزعة على مسة برامج. 
مساحة البرامج الثقافية في قناة النيل للرياضة خلال الأسبوع بلغت (*) 
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ساعات و(50) دقيقة موزعة على خمسة برامج. 

مساحة البرامج الرياضية الوثائقية في قناة النيل للرياضة خلال أسبوع بلغت 
مساحة البرامج التخصصية خلال أسبوع بلغت (؟) ساعة )5١(‏ دقيقة 
مساحة البرامج المتنوعة حلال اسبوع بلغت (3) ساعات و(١3")‏ دقيقة 
برامج السهرات الرياضية قي قناة النيل للرياضة بلغت (5) ساعات موزعة 


وفي ضوء نتائج الدراسة قامت الباحغة ببناء مشروع استراتيجية لقناة الرياضة 
الفضانية المصرية تناولت أهم العناصر المامة التالية: 


أهداف برامج الرياضة بقناة النيل للرياضة. 
تنفد البرامج بقناة النيل للرياضة. 

إعداد وتأهيل العاملين في قناة النيل للرياضة. 
التمويل. 


في رسالة علمية للحصول على درحة د كتوراه الفلسفة في التربية البدنية والرياضة 
من قسم الإدارة الرياضية بكلية التربية الرياضية للبنين بجامعة حلوان, قام يما أحمد 


سعيد رجب )50.1١(‏ وعنواها: "صياغة جديدة للصحافة الرياضية المصرية 


لمواجهة متطلبات الإعلام الرياضي في الدورات الأولبية الحدينة". تم تحديد أهم 
النقاط التالية في مشروع الصياغة الجديدة للصحافة الرياضية المصريةء وذلك وفقا 


لا يلي : 


(*) أحد المؤلفين هذا المرجع. 
س الإعلام فى مجال التربية البدنية والرياضة والترويح ۵۷ 


أولا: صياغة جديدة لأهداف الصحافة الرياضية المصرية: في ضوء نتائج الدراسة تم 
تحديد الأهداف التالية للصحافة المصرية المهتمة بمجال الرياضة, وهي: 


الإخبار والإعلام» وذلك لترويد القراء بالأخبار عن كل ما يرتبط با محال 
الرياضي وأحداثه. 

التعليق وعرض الآراء في الموضوعات والأحداث الرياضية الى قتم الصحافة 
بنشرها أو عرضها أو معالحتها. 

استثارة دافعية القراء للممارسة أوحه النشاط الرياضي» وذلك من خلال 
التوعية بأهمية ذلك. 

التغطية الصحفية أو الإعلامية للبطولات والمنافسات الرياضية الحلية والقارية 
والعالمية والأولبية» وبوحه حاص تلك الي تشارك فيها جمهورية مصر 
3 : 

تنمية الوعي الرياضي لدى القراء والعمل على حو الأمية الرياضية لديهم. 
تزويد القراء ببنية معرفية عن الرياضة ترتبط بجميع القطاعات أو المحالات أو 
اغات وذلك بو جه عام. 

تزويد القراء بالثقافة الرياضية /التاريخ/ قوانين اللعب/ السلوك الرياضي/ 
طرق الوقاية من الإصابات الرياضية/ التغذية/ أهمية الرياضة للجميع في الحياة 
العصرية ودورها في الوقاية من العديد من الأمراض العضوية والنفسية. 

تر سيخ القيم التربوية والتمسك بالمبادئ السامية للرياضة» وإعداد برامج 
إعلامية لمواحهة ظاهرة شغب الملاعب والتعصب» ومن ثم مواجهة السلوك 
غير التربوي من قبل الحماهير واللاعبين. 


: صياغة جديدة لعايير اختيار العاملين بالصحافة الرياضية, وذلك على النحو 


التالي: 
- معايير شخصية: يتم في ضوئها اختيار الصحفيين العاملين بأقسام الرياضة 


١ مه‎ 


الإعلام في مجال التربية البدنية والرياضة والترويح سے 


- الميل إلى المهنة وتوافر الخبرات لديهم فيما يرتبط با حال الرياضي. 

- الاقتناع بدور الصحافة الرياضية في ابحال التربوي» و كذلك دورها في 
التنشئة الاجتماعية للقارئين لموضوعاقا. 

- توافر المواية أو الموهبة للعمل في هذا امحال. 

- التمتع بالقدرة على التفكير الحيد واتخاذ القرار وسرعة الاستجابة الواعية 
للأحداث» والتحدث بطلاقة» كذلك توافر القدرة على الإقناع. 

- القدرة على ربط الأحداث وتسلسلها والوعي بأهمية العلاقات العامة 
في اجال. 

- معايير أكادبمية: يجب توافرها في هؤلاء الصحفيين, والتي من أهمها المعايير 

التالية: 

- الحصول على مؤهل جامعي متخصص. أو لديه اهتمامات علمية 
مجال الصحافة الرياضية. 

- الحرص على الاشتراك في برامج الإعداد والصقل للعمل با مال الصحفي 
لمر تبط بالرياضة. 

- التمتع بالثقافة بوجه عام» وبالثقافة الرياضية بوجه خاص» وكذلك 
توافر القدرة على الاطلاع على كل ما هو مستحدث في امال 
الرياضي. 

- إجادة إحدى اللغات الأجنبية للاستفادة منها في محال العمل الصحفي. 

- القدرة على الاستفادة من التكنولوجيا الحديثة في اججال» كاستخدام 
الحاسوب ال وشبكات المعلومات. 

- القدرة على الكتابة الصحفية .موضوعية ودون تحيز أو تغلب للعاطفة. 

- العايير الأخلاقية: التي يجب توافرها في هؤلاء الصحفيين والتي من أهمها 
المعايير التالية: 
- الصدق والتزام الدقة في الكتابة الصحفية ونقل المعلومات. 


- الحصول على المعلومات بالأساليب المشروعة. 
- الحرص على المنفعة العامة أو الصاح العام. 


النا: صياغة جديدة لنظام العمل بالصحافة الرياضية تؤكد على أهم ما يلي: 


توفير عدد كاف من الصحفيين للعمل بالأقسام الرياضية بالصحافة يتناسب 

مع عدد اللعبات أو الرياضات أو الأحداث المراد تغطيتها إعلامًا. 

مراعاة العدالة والمساواة في توزيع مسئوليات العمل بالصحافة الرياضية وفقًا 

للتخحصص والخبرة في المحال. ا 

ضرورة تحديد أولويات نشر المادة الإعلامية بالصحافة الرياضية وفقًا لأهمية 

المادة المراد برها روفن رقنا لوو تا 

تنو ع المادة الى تتناولما الصحافة الرياضية بالنشر حي يمكنها تغطية الأحداث 

المحتلفة في القطاعات المختلفة. 

تقسيم المساحة المخصصة للمادة الإعلامية للرياضة في الصحافة المصرية 

إلى أربعة أجزاء رئيسية مهما اختلفت هذه المساحة من صحيفة لأخرى, 

وهذه الأجزاء الأربعة هي : 

- الجزء الأول: ويتناول كافة أوحه نشاط المنتخبات الوطنية المصرية فيما 
يرتبط بالألعاب والرياضات المختلفة. 

- الججزء الثابي: يتعرض لكافة أوحه نشاط وزارة الشباب واللجنة الأولمبية 
المصرية والاتحادات الرياضية المصرية والقارية والدولية. 

- الجرء النالث: ويتناول كافة أوجه النشاط بالأندية والميئات الرياضية 
المصرية. 

- الجزء الرابع: يتعرض لكافة أو جه النشاط المرتبطة بالمسابقات 
والمنافسات الرياضية في كل من المستويات الحلية أو العربية أو القارية 
أو الإقليمية أو الدولية أو العالمية. 

الع كيك على ضرورة حصول الصحفي في ابحال الرياضي على المعلومات من 


سسس الإعلام في مجال التربية البدنية والرياضة والترويح سب 


مصدرها الأصلي» وذلك كمركز المعلومات الحاسب الآلي» الشبكة السلكية 


للتليفزيون 1.۷ ع0061)): أجهزة الفاكس» أجهزة التليفون المحمولء, 


الاهتمام ببرامج التدريب أثناء الخدمة Training in Service‏ لتنمية 
المعرفة والمهارات والاتحاهات والقدرات المهنية لدى العاملين بالصحافة» 
وذلك في المحالات التالية: تطوير اللغات الأجنبية» استخدام الحاسب الآلي) 
التحصص ف العمل الصحفى» مستحدثات الفن الصحفى» الأساليب الحديثة 
دمع المعلو مات . 


رابعا: انالت المتابعة والرقابة: وذلك يتحقق للمتابعة والرقابة على أعمال المادة 
الإعلامية في مجال الرياضة بالصحافة المصرية من خلال: 


رئيس التحرير باعتباره المسكول الأول عن إدارة الصحيفة. 

رئيس القسم الرياضي بالصحيفة باعتباره المسئول الأول عن إدارة القسم. 
الصحفى ذاته الذي يجب أن يقوّم أعماله وأدائه في الكتابة الصحفية. 
الرأي العام والذي يعبر عنه القراء. 


وني ضوء نتائج هذه الدارسة التحليلية الى أحريت على )٠١4(‏ من 


الصحفيين العاملين بالأقسام الرياضية بالصحف القومية التالية: الأهرام الأخبارء 
الجمهورية» المساءء الأهرام المسائى» الكورة والملاعب» أخبار الرياضةء الأهرام 
الرياضى» والى تمثل الصحف اليومية الصباحية والمسائية والصحف الرياضية 
الأشيوعة: ومن خلال استخدام صحيفة لاستطلاع راع ع النرزافنة حول 
المغر دات الى تناو لتها تحاورها الأربعة: التحطيط» التنظيم» التو حيه» الرقابة» 
بغرض الإجابة على التساؤل الرئيسي التالي: ما هو الشكل الذي يحب أن تكونه 
عليه الصحافة الرياضية المصرية لمواحهة متطلبات الإعلام الرياضي يي الدورات 
الأولبية الحديثة» تقدم أححمد سعيد رجب بالتوصيات التالية: 


التأكيد على أهمية تطبيق الصحافة المصرية للمشروع المقترح من قبل الباحث 


س الإعلام فى مجال التربية البدنية والرياضة والترويح 


١17 





بعنوان "صياغة حديدة للصحافة الرياضية المصرية لمواجحهة متطلبات الإعلام 
الرياضي في الدورات الأولبية الحديثة". 


ضرورة عقد دورات وتنظيم برامج تدريبية للصحفيين العاملين بالأقسام 
الرياضية بالصحافة المصرية في إطار النمو المهئ لزيادة معلوماقم في الجال 
الوياضي؛ دريف على أساليب النقد البناء القائمة على أسس موضوعية 
e‏ با مر ج بين الخبرة والعلم في هذا الجال. 

التأكيد على أهمية التعاون بين كليات التربية البدنية والرياضة والكليات 
الإعلامية والمؤسسات الصحفية بغرض وضع أسس للعمل في الجال الإعلامي 
المرتبط باججال الرياضي. 

ضرورة الاهتمام بتطوير المقررات العلمية لقسم الصحافة بكلية الإعلام, وأن 
يكون من بين هذه المقررات مقررًا لدراسة التربية البدنية والرياضة كأحد 
فروخ التحصص ف جال الصحافة الرياضية. 

إنشاء قسم للاعلام الرياضي بكلية التربية البدنية والرياضة حي يتسئئ إعداد 
صحفيين للعمل بأقسام الرياضة بالصحافة المصرية. 

ضرورة إتاحة الفرص للصحفيين العاملين بالأقسام الرياضية بالصحف 
المصرية للالتجاق ممرحلة الدراسات العليا بكليات الإعلام وكذلك بكلية 
التربية البدنية والرياضة» وذلك دون التقيد بنوعية المؤهل العلمي العالي 
الحاصل عليه هؤلاء الصحفيين. 

التأكيد على أهمية إحراء المزيد من الدراسات والبحوث العلمية في محال 
التربية البدنية والرياضة وارتباطها بالإعلام بوجه عام. 


الإعلام في مجال التربية البدنية والرياضة والترويح بسك 


شخ اائمة 
عزريري القارئ .. 
لقد تناولنا بالدراسة في هذا الفصل موضوع الإعلام في محال التربية البدنية والرياضة 
والترويح, ومن حلال قراءتنا هذا الفصل في كتابنا هذا يتضح أهم الحقائق التالية: 
- ضرورة اهتمام الإعلام بالتربية البدنية والرياضة وبالتربية في محال استثمار أوقات 
مردودها ف الارتقاء باللإنسان وامجتمع. 
- للإعلام دور هام في تحقيق أهم ما تنص عليه المواثيق الدولية وقرارات المؤتمرات 
الدولية وأهداف الاتحادات الدولية» وذلك فيما يرتبط بالتربية البدنية والرياضية 
واستثمار أوقات الفراغ والترويح. 
- اهتمام المؤتمرات العلمية وكذلك الدراسات العلمية يتناول العديد من الموضوعات 
العلمية الي ترتبط بالإعلام وكل من التربية البدنية والرياضة» واليَ توضح أهمية 
- أهمية بناء الاستراتيجيات الإعلامية في بحالات التربية البدنية والرياضة والترويح في 
بنائها. 
كما تطرق هذا الفصل إلى عرض العديد من الدراسات العلمية الى أكدت على 
دور الإعلام قي تنمية الثقافة في المحال الرياضي» وكذللك علاك الي عقوي اء 
اندكزاتيجيات: إغللامية في محال التليفزيون أو منظومات إعلامية أو صياغات حديدة في 
محال الصحافة وارتباط ذلك باججال الرياضى. 
والآن عزيزي القارئ حان وقت تحديد مدى استفادتك العلمية من قراءتنك 


لموضوعات هذا الفصل "الإعلام في جال التربية البدنية والرياضة والعرويح" ف 
كتابنا هذاء وذلك من خلال اتباعك للتعليمات التالية: 


سد الإعلام في مجال التربية البدنية والرياضة والترويح 








عزيزي القارئ ناقش مع زملائك ما يلي: 


7 ابر لالم 


- نشر ثقافة التربية البدنية 









- التنشعة الاجتماعية قي المجال الرياضى 


الإعلام في مجال التربية البدنية والرياضة والترويح سس 


عزيزي القارئ ناقش مع زملائك: 












أهم المواد الإعلامية والبرامج او الفقرات أو الموضوعات التي 
يمكن لكل من الإذاعة والتليفزيون والصحافة تناوها أو تقدبمها 
بغرض تحقيق ما يلي: 









- استثارة الدافعية لممارسة أوجه النشاط الرياضى. 


بقراءتًا. 
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الفصل الثالت 
۶ 
الإعلام الجماقيري و(ستثمار أوتات الفراغ والترويع 

- مقدمة. 

- مراحل عملية الاتصال أو الإعلام. 

- أهمية الصحافة في استنفمار أوقات الفراغ 
والترويح. 

- أهمية الإذاعة في استنمار أوقات الفراغ 
والترويح. 

- أهية التليفزيون والقنوات الفضائية في استثمار 
أوقات الفراغ والترويح. 

- خائمة. 


wn 


الفصل الثالكت 
الإعلام الجماهيريى واستشمار أوقات (لفراغ والترويم 


هه 


مقدمه 

قي العصر الحديث تطوّرت وسائل الاتصال الجماهيرية بفضل التكنولوجيا المتقدمة 
حى أصبح يطلق على عصرنا هذا العديد من المسميات أو المصطلحات وال مسن 
أهمها: عصر الاتصال الجماهيري» عصر ثورة الاتصالات» عصر الإعلام» ولذا أصبح 
امجتمع المعاصر يعتمد على وسائل الاتصال الجماهيرية في نقل مادة الاتصال أو الإعلام 
الى يزداد بثها إلى الجماهير العريضة» بنطاق أوسع يفوق كل ما كان يتم بشه إلى 
الجماهير عبر العصور السابقة. 

كما أن تطوّر أهداف امجتمعات وحاجاتا قد تتطلب تطوير الانشاط الاتصالي 
والإعلامي وتنويع أساليبه ووسائله والعمل على تطويرها لتنفق مع البناء الحضاري 
والثقائي للمجتمع المعاصرء من ثم فإن الاتصال أو الإعلام لم يعد بجرد نشاط إنسان 
بقدر ما هو نشاط اجتماعي يتسم بالاستمرارية ويؤثر في العديد من العمليات 
السلوكية في الإنسان» وني العديد من جوانب نموه النفسي والاجتماعي والمعرفيء إلا 
أن ذلك يعتمد على الوسائل المستخدمة في تحقيق هذه الأهداف من حيث مدى 
تطوّرها وفقا لتقنيات العصر ومتطلباته. 

ويرى كل من جامبرت )رع مدمة6 وكائكارت )نروءط)ة0 بأن كل وسيلة 
جماهيرية قد مرت في تطوّرها بأربع مراحل تاريخية مؤثرة حتى تحظى بقبول الجماهير 
عنهاء وهذه المراحل هي: 
- مرحلة اعتبار الوسيلة نوعا من استنارة إعجاب الجماهير يكما: وذلك كما 

حدث مع بداية ظهور الصور المتحركة والإعجاب بحر كتها دون الالتفات إلى أي 


شيء اخخر. 


س الإعلام الجماهيري واستثمار أوقات الفراغ والترويح 


المتوقع هله الوسيلة. 
- مرحلة التقدم التقني للوسيلة: وهي مرحلة اقتناع الجمهور بإمكاناتها وقدراتما 

على التأثير وعدم الالتفات إلى النقد الموجه هذه الوسيلة الاتصالية. 
- مرحلة تقبل الجمهور للوسيلة: وهي آخر المراحل الأربعة لتطوّرهاء وال تُعبر 

عن ارتباط الوسيلة بثقافة امجتمع وبالحياة اليومية للأفراد. 

ويُشير فرانك موت 21016 1مه]5 إلى أن اختيار الفرد للرسالة الإعلامية, إا 
يتوقف على العلاقة بين الفائدة المتوقعة والحهد الذي يبذله للحصول عليهاء وإنه يتم 
التعبير عن ذلك من خلال المعادلة التالية: 
الفائدة المرجوة من الرسالة 
الجهد المبذول للحصول عليها 

فالجمهور المتلقي للرسالة الإعلامية يتحكم في متابعته للوسيلة من خلال احتياره 
لرسائل دون غيرهاء ومن ثم فإنه بملك حرية التعرض أو المتابعة للوسيلة من عدمه» كما 
أن عملية التفاعل بين الوسيلة الاتصالية وجمهورها يتأثر بالعديد من المتغيّرات أهمها: 
الاستعداد النفسي» والاهتمامات والاتحاهات» والقدرة على الإشباع؛ وأساليب 
الاستخدام لدى الجمهور. 

ولذا فإن وسائل الاتصال الجماهيرية تسعى دائمًا إلى استقطاب أكبر عدد من هذا 
الجمهور وللانفراد به» ويشير كل من بلومر Blumer‏ وكاتز Katz‏ وبالم Balm‏ إلى أن 
المتلقي للمعلومة عبر وسائل الإعلام ينتقي ويفاضل بين ما هو معصروض في وسائل 
الاتصال الجماهيرية. 


الاختيار للرسالة الإعلامية = 


ومن هذا المنطلق اهتمت الدراسات العلمية بالتعرف على الأثر الاحتماعي الذي 
تحدثه وسائل الاتصال الجماهيرية عبر رسائلها الإعلامية في المتابعين لمذه الوسائل 
الاتصالية وللمتلقين لرسائلهاء كما اهتمت أيضًا بدراسة دور هذه الوسائل في عمليات 
استثمار أوقات الفراغ والترويح عن الإنسان في هذا العصر. 
سے الإعلام الجماهيري واستثمار أوقات الفراغ والترويح سے 


ومن خصائص الحضارة المعاصرة التزايد المتنامي لوقت الفراغ حي أصبح 
الاستفادة منه تمثل إحدى المشكلات الرئيسية والملحة في حياة انختمعات بوجه عام 
وف حياة الشباب بوجه خاص. ونظرًا للزيادة المتنامية لهذا الوقت وكيفية اسستشماره» 
فد أطلق أيضًا على هذا العصر مسمى "عصر الفراغ". ولذا فإن الدول المتقدمة 
حضاريًا لا تتم بتوفير وقت الفراغ لأفراد مجتمعاتها وفقا لقوانين يتم إقراردها حي 
يكون لكل فرد الحق في وقت فراغ من خلال: تحديد الدول لعدد مفترض لساعات 
العمل» ومنح إحازات دورية مدفوعة الأحرء وتوفير وسائل انتقال مناسبة لهذا الفردء 
وذلك إلى جانب تنظيم برامج تتيح له فرص الاشتراك فيها والاستفادة من نتائجها 
خلال أوقات فراغه إنما هتم هذه الدول في المقام الأول بالتخطيط العلمي لطرق 
وأشكال اسار هذا الوقت: 

وف هذا الاتحاه يشير فورستيه 28015]161 بأن وقت الفراغ سوف يتزايد في جتمع 
ما بعد الصناعة» وأن ساعات العمل سوف تتناقص بحيث إن الفرد سوف يعمل 
لاقام يوكاى العام وهو اق ايكون Srl ENA‏ سح 011/1 
يومّاء ولذا يحب استثمار هذا الوقت فيما يعود بالفائدة على كل من الفرد والحتمسع» 
إلا أن ذلك يتطلب تعليم الأفراد كيفية الإفادة من هذا الوقت واستثماره. 

ولذا فإن أي تحليل أو تقوم لوسائل الإعلام أو الاتصال الجماهيرية يحب أن 
يتطرق لدراسة موضوعات وقت الفراغ والترويح وفٍ كيفية إسهام هذه الوسائل في 
تحقيق هذا الوقت» وفي تحقيق وظائف وقت الفراغ وأهدافه التربوية وال يتحدد أهمها 
- تحقيق الاسترخاء والراحة للفرد بعيدًا عن واجبات وأعباء الحياة اليومية. 
- الترويح عن الذات قي أوقات الفراغ. 
- تنمية وتطوير حبرات الفرد والتأثير الإيجابي في سلوكه. 

ومن ثم فإنه يجب الاهتمام عند دراسة الموضوعات المرتبطة بأوقات الفراغ 
واستنماره وعلاقة ذلك بالإعلام بالإجابة على أهم التساؤلات التالية: 
س الإعلام الجماهيري واستثمار أوقات الفراغ والترويح ا 


- ما مقدار وقت الفراغ المتاح؟ وكيف يمكن الاستفادة من هذا الوقت؟ وما هى 
الوسائل الى يمكن استخدامها في تحقيق ذلك؟ 

- مادور وسائل الإعلام والاتصال الجماهيرية في تحقيق هدف استثمار أوقات 

- ماهي الرسائل الإعلامية الي يتحتم إعدادها للتوعية بذلك؟ وما أهمية هذه 
الرسائل في توفير الاستمتاع للأفراد بأوقات فراغهم؟ 

الجماهيرية مراعاة بعض الاعتبارات حى بمكن تحقيق المدف من إعدادها وتقليعهاء 

وأهم هذه الاعتبارات ما يلي: 

- توفير المتخصصين في بحال أوقات الفراغ والترويح للعمل كمعدين للرسائل 
الإعلامية في هذا ا بمحال» وكمقدمين لمضموفا أو لمادتما عبر وسائل الاتصال 
الجماهيرية. 

- إحراء الدراسات العلمية الى تتناول استطلاع آراء االجمهور المتلقي للرامج 
والفقرات المقدمة في بجال الترويح من خلال وسائل الاتصال الجماهيرية» وذلك 
للتعرف على احتياجاهم ومدى مناسبة ما يتم تقديمه من ماده إعلامية لميوهم 
واهتماماهې ومدى تفضيلهم للوسائل الاتصالية وكذلك مدى إشباع هذه 
البرامج والفقرات لحاجاهم. 

- الاهتمام بأن تغطي الخريطة الإعلامية في هذا ابجال كافة جالاته: الترويح 

- مراعاة عدم الاهتمام بالجحانب الترفيهي 850161110616 لتحقيق المتعة أو 
الاستمتاع بالبرامج أو الفقرات المقدمة عبر وسائل الاتصال الجماهيرية» دون 
الاهتمام بتقديم معلو مات ومعرفة مرتبطة بتنمية ثقافة هؤلاء المتلقين لمذه البرامج 


الإعلام الجماهيرى واستثمار أوقات الفراغ والترويح عمد 


أو الفقرات» باعتبار أن الترويج هو عملية تربوية وليس المقصود به الترفيه أو 

ولذا يجب الاهتمام بالموضوعات ال تتميز بالأ*مية في معاللجة العديد من 
مشكلات أوقات الفراغ المرتبطة بكل من الفرد أو الجماعات أو البجتمع. وكذلك 
الاهتمام بالموضوعات الي تتميّز بالحداثة في تناول وعرض أفكار واتحاهات حدينة في 
حال أوقات الفراغ والترويح» كما يجب الاستفادة من تكنولوجيا الاتصال في التأثير ف 
الأبعاد المعرفية والوحدانية والسلوكية للجمهور المتلقي لمضمون رسائلها الإعلامية الي 
تتناول موضوعات عن أوقات الفراغ والترويح» وذلك لتنمية معرفتهم بهذا المجالء 
وتنمية ميوهم نحوه» وتشكيل اتحاهات إيجابية نحو مفهوم أوقات الفراغ والترويح» 
وممارسة أشكاله المتنوّعة في هذه الأوقات. 
مراحل عملية الاتصال أو الإعلام 

يتوقف إلى حد بعيد مدى تفاعل جمهور وسائل الاتصال في متابعة محتواها أو 
مضموفا أو مادقا الإعلامية بوجه عام على ما يسمى بدورة الاتصال» والى تمر بخمس 
مراحل هي: مرحلة التقديم» مرحلة الانتباه» مرحلة استثارة الدافعية» مرحلة إدراك 
المعلومات والتفكير» مرحلة تكوين الأفكار والآراء والاتحاهات» وفيما يلي توضيحًا 
لكل من تلك المراحل الخمس لدورة الاتصال. 
أولة: مر حلة التقديم 

تعد مر حلة التقديم أولى المراحل الخمس لدورة الاتصال» وفي هذه المرحلة يقوم 
مقدم الفقرة الإذاعية أو التليفزيونية بتهيئة الفرد المستقبل للرسالة وذلك بغرض إثارة 
انتباهه» ولذا يتم قي هذه المرحلة استخدام المقدمات والافتتاحيات والألحان المميزة 
والجذابة كنوع من المنبهات الي تعمل على إثارة وحذب انتباه الفرد أو الجمهور 
المستقبل للرسالة» و كذلك الى تعمل على قيئة توقعاته لما سوف يقدم من فقرات 
إذاعية أو تليفزيونية. 


وكذلك يتم الاعتماد على إبراز العناوين المثيرة في الصحافة والاهتمام بالصور 
سس الإعلام الجماهيري واستثمار اوقات الفراغ والترويح سسس" 


الملونة والتذواق الحمالي والفي» وبتصميم الرسوم المصاحبة للموضوعات الصحفية 
وباستخدام الألوان في عملية الطبع» وذلك بغرض إثارة وحذب انتباه القارئ المستقبل 
للرسالة الصحفية. 
ثانيًا: مرحلة الانتباه 

يرى كلاين 1611617 أن ما يتحقق لسلوك المستقبل للرسالة المنقولة عبر وسائل 
الاتصال المختلفة من تنظيم وتكامل إنما يتم من خلال الانتباه الذي تعمل ميكان زماته 
بطريقة انتقائية. 


وتأن مرحلة الانتباه بعد مرحلة التقدم للرسالة من قبل المتصل واليّ يكون في 
أثنائها قد تم جذب انتباه الفرد المستمع أو المشاهد أو القارئ للموضوع المقدم إليه من 
قبل المتصل. ولذا تتوقف درجحة أو شدة انتباه الفرد المستقبل للرسالة على ما تم تقديمه 
A ENE e‏ 
ثالعا: مرحلة استغارة الدافعية 
تأني بعد مر حلي التقدعم والانتباه حيث إن المثيرات الحسية تلعب دورًا هاما في 
استثارة دافعية الفرد للاهتمام موضوع الرسالة. إلا أن هذه الاستثارة للدافعية لا تدوم 
إلا باستمرار تفاعل الفرد المستقبل للرسالة مع الموقف التاق چ كسا اه 
التفاعل يتوقف على عدد من المتغيرات الي من أهمها:- 
نوع ومضمون الرسالة المقدمة للمستقبل وأهميتها له. 
- قدرة الرسالة على التأثير العاطفي على المستقبل. 
- طريقة عرض وتسلسل الرسالة. 
- المستوى التعليمي والثقاقي والاحتماعي لمستقبل هذه الرسالة. 
- الحالة النفسية لمستقبل الرسالة واتحاهاقها نحو الموضوع المقدم له عبر وسائل 
الاتصال الجماهيري. 
- السن ونوع اللجدنس. 


ويشير /إء10051ءآ إلى أن الاتصال الحيد يستلزم قوى دافعية لتحقيق وظيفتين 
الإعلام الجماهيري واستثمار أوقات الفراغ والترويح سس 


متكاملتين: هما: الوظيفة التدشيطية للسلوك والوظيفة التوجيهية للسلوك» وذلك حي 
يكون الاتصال نشطا وموجها للسلوك. 
رابعًا: مرحلة إدراك المعلومات والتفكير 

تأ مرحلة إدراك المعلومات والتفكير بعد استقبال المثيرات وتأثيرها على المستقبل 
للرسالة؛ حيث ينم تنظيم المعلومات وإعطائها معان ومدلولات لفظية في مرحلة 
الإدراك ون فاية هذه المرحلة يتم تكوين الفرد لمفاهيم عامة عن الأحداث الي يقوم 
مواجهتهاء وذلك نتيجة لقيامه بتحليل المعلومات الناتحة عن المثيرات المختلفة ليستنبط 
منها الدلالات والمعاني الي يعتمد عليها في احتيار أنواع الاستجابات الي تصدر عنه. 

ولذا فإن محرد استقبال الفرد للمعلومات لا يكفي لقيامه باستجابات ماء إذ يجب 
أن تخضع هذه المعلومات للتحليل حى يتم التوصل إلى المعان الحقيقية الى تعكس وثتُعبر 
عر هذه المعلومات. كما أن عملية التفكير هي الي تتناول المدركات بالتأمل والتعمق 
في ضوء الخبرات السابقة وعهم16:ءعم<«8 وف إطار التوقعات Expectations‏ والأهداف 
sاGoa‏ والحاجحات Needs‏ الى يسعى إليها المستقبل للرسالة. 

وبوجه عام يكون الاتصال جيدًا إذا توافرت له المعلومات والمثيرات المناسبة وما 
يتضمن من كيفيات 110/6 رميات Why‏ وكذلك ما ينتج عنه من استجابات 
مبنية على تحليل وتفسير المعلومات ونقدهاء وبالتالي تكون هذه الاستجابات غير قائمة 
على التقليد أو الإيحاء »بل تتميز بالوعي. 

ومن حانب آحر يعد الاتصال غير الوفير بالمعلومات المناسبة Meaningless‏ أقل 
إشباعا لحاجحات المستقبل للرسالة ودوافعه» وينتج عنه ميل المستقبل للرسالة إلى عدم 
التفاعل معه أو رفضه» وبالتالي يفقد الآثار والنواتج المرحو تحقيقها منه. إذ شير نظرية 
التنافر المعرقي Cognitive Dissonance‏ إلى أن استقبال الفرد لمعلومات غامضة أو 
ا کر اميه ف لفط ترك" لنية كاله و إن جرال 


هده المعلو مات. 


سس الإعلام الجماهيري واستثمار أوقات الفراغ والترويح 1۷۵ 


خامسًا: مرحلة تكوين الأفكار والآراء والاتجاهات 


لكل رسالة من رسائل الاتصال فكرة رئيسية تدور حوها. ويعتقد بعض المهتمين 
حوضو ع الاتصال أن الفكرة هي الي تستثير العاطفية» بينما يرى البعض الآخر منهم 
أن العاطفة هي الي تولد الفكرة» إلا أنه بمكن القول أن العنصر البشري يتأثر بالفكر 
والعاطفة معا. 

وتُعد مرحلة تكوين الأفكار والآراء والاتجاهات المرحلة الأخيرة من مراحل دورة 
الاتضال» ذلك اه يمد أن افع ,لاق مسقل ارما يض المعلومات :عن بخن 
المثيرات الخارجية» وبعد أن تتكامل وتتضح معان تلك المعلومات وتتحذ شكل 
مدر كانت حددة» فإنه بميل إلى اتخاذ مواقف جاه تلك المدركات وذلك من خلال 
تكوين أفكار وآراء حوها. 

كه أن المدركات الي يعتقد المستقبل للرسالة بأنها سهم ف تحقيق أهدافه وتُشبع 
له حاحاته يتخذ نحوها موقفا إيجابيا يتسم بالقبول والتأييد» في حين يتحذ موقفا 
معارضا لتلك المدركات الي لا تحقق له أهدافه وحاجاته؛ ومن ثم فإن مرحلة تكوين 
الآراء والأفكار والاتحاهات تبدأ بعد مرحلة إدراك المعلومات والتفكير» وعندما يصل 
الفرد المستقبل للرسالة إلى مرحلة تكوين الأفكار والآراء والاتجاهات يكون مستعدًا 
لأداء الفعل 601107ه» حيث يتفاعل مع حتوى ومضمون الرسالة نتيجة لسريان 
موحات حسية في جهازه العصبي لإعداده وقيئته للفعل. 

وبذلك نستخلص أن دورة أو نظام الاتصال يتكوّن من ثلاثة مكونات رئيسية 
ان ! 
- المدخلات السلوكية: وهي المثيرات الأولية الى يستقبلها الفرد من خلال عدد 

من أعضاء الاستقبال الحسي 5 و55 كما في حاسێ البصر 1/15108 

والسمع 01]1017)نلك وذلك بغرض تحقيق الإحساس 96506107 كذه المدنخحلاات 

الأولية. 


۱۷٦ 





الإعلام الجماهيري واستثمار أوقات الفراغ والترويح ہے 


والمعلومات» ومن أهم تلك العلميات ما يلي: الإدراك ١٥ذامء»إم۴»‏ الستفكير 
«Thinking‏ التعليم ل تكوين الاتحاهمات «Attitude Formation‏ 


- العمليات السلوكية: وهى العمليات العقلية والنفسية الي تتعامل مع المثيرات 


.Decision Making صنع القرارات‎ «Motiva(i0n الدافعية‎ 


- المخرجات السلوكية: وهي الاستجابات 86500565 الي تصدر عن الفرد 
لمواجهة المثيرات الأولية الى يستقبلها الفرد ويتعامل معها وتتمثل هذه 
الاستجابات في: الأفعال «Actions‏ التفاعل «Interaction‏ المشاعر .Sentiments‏ 
ويشير برنت روبن Brent Ruben‏ إلى أهم العوامل التي تؤثتر في افيستقيال 
المعلومات» وهي : المتلغى للمعلومات» طبيعة المعلومات وما بحوتط ھا مصدر 
المعلو مات أو القائين بالا تال السباق البيكى. 
وفيما يلي توضيحا لكل من هذه العوامل المؤثرة في استقبال المعلومات وفقا 
لرأي برنت روبن Brent Ruben‏ 
-١‏ المتلقى للمعلومات: ومن أهم العناصر التي تؤثر في استقباله للمعلومات ما 
- الحاجات: إذ تعمل على توجيه السلوك بطرق متعددة» وقدأكدت نتائج 
الدراسات العلمية على وجود ارتباط مباشر بين الحاجات والرغبات الي م يتم 
إشباعها وفي حاجة إلى ذلك ونوعية المعلومات الى تحظى باهتمام الجمهور 
بغرض إشباع حاجاته 05ع806» كما أن لهذه الحاحات دور رئيسي في استقبال 
الل للمعلو مات والخاذ قرارات بشأنا. 
فالأفراد الذين يكون لديهم احتياج للتعرف على ماهية الترويح الرياضي أو 
يودي إن حر صهم على استعنال معلومات عن هذه الموضوعات لإشباع حاجاهم 
ا 


س الإعلام الجماهيري واستثمار أوقات الفراغ والترويح ۷۷ا 


العقائد والقيم والاتجاهات: إذ إها تحدد مسار ما ينبغي القيام به وسهم في 
تفسير المعلومات الي يتم تلقيهاء كما أن الجمهور يُفضل المعلومات الجيدة 
والمصادر والتفسيرات الي تؤيد وحهة نظر أفراده أكثر من تلك الي تخالف 
فالأفراد الذين لديهم معتقدات أو مدركات أو اتجحاهات إيجابية حو استئثمار 


أوقات الفراغ والترويح يكونوا أكثر حرصا على استقبال معلومات مرتبطة هذا الجال 
عن غيرهم ممن هم غير مهتمين هذه المعتقدات أو المدركات أو الاتحاهات. 


الأهداف: إذ تؤدي دورًا هاما ف توجيه عملية معالحة المعلومات» حيث إن 
الأهداف الي يقوم المتلقي بتحديدها ومحاولته بلوغها توحه انتباهه إلى معلودمات 
معينة» ومن ثم يتم استقباها بطريقة جيدة. 


فالأفراد الذين يكون هدفهم التمتع بصحة جيدة ييحثون عن معلومات عن 


الترويح الرياضي - الرياضة للجميع- توضح دورها في المحافظة على الصحة في حالة 
حيدة» وعن دورها في الوقاية من العديد من الأمراض المرتبطة بنقص الحركة أو 
البدانة» ومن ثم يكون استقبالهم أفضل للمعلومات. 


القدرات والخبرات: إذ إن لمستوى الذكاء والقدرات العقلية والخبرات السابقة 
دور هام في المعلومات الي يختارها المتلقي للرسائل الإعلامية ويوليها اهتمامه 
وكذلك في تفسيره لمعناها. وقد يكون المتلقي للمعلومات على قدر من الذكاء إلا 
أنه يجهل المصطلحات أو المفاهيم الى يتعرض طاء وهذا بدوره يؤثر بالسلب على 
استقباله للمعلومات وعدم فهمها. 

مدى الاستفادة من المعلومات: إذ يتم استقبال المعلومات ال يدرك التلقي ها 
بها سوف تُفيده أو تعود عليه بالمنفعة» وبمكن استخدامها في حياته» وبالتالي تُعد 


ذات قيمة له. 


فإن الأفراد الذين يدركون أن الترويح بوحه عام يحقق لهم السعادة وحياه أفضل 


1۷۸ الإعلام الجماهيري واستثمار أوقات الفراغ والترويح حب 


يكون استقبالهم للمعلومات أكثر إيجابية من غيرهم نظرًا لأن تلك المعلومات سوف 

تعود عليهم بالمنفعة» ومن ثم يتم استخدامها وتطبيقها في حياقم من أجسل تحقيق 

الأهداف المرجوة. 

چ أسلوب الاتصال: إذ إن الطريقة الى يتم ما مخاطبة المتلقي للمعلومات تكون 
مؤثرة فى استقباله لماء كما يتوقف هذا التأثير على كم المعلومات المتاحة 
ونوعيتها. 
وفيما يلي نقدم عرضا الشكل توضيحي لأهم العوامل أو المتغيرات المؤثرة في 

استقبال المتلقي للمعلومات والمرتبطة بذاته. 







العقائد والقيم والاتجاهات 


القدرات والخبرات 
الاستفادة من المعلومات 
أسلوب الاتصال 
شكل ("): المتغيّرات المرتبطة بالمتلقي للمعلومات والمؤثرة في عملية استقباله ها 
؟- طبيعة المعلومات وما يرتبط يما: ومن أهم المتغيرات الي تؤثر في استقبال هذه 
المعلو مات وفقا لطبيعتها وما يرتبط يماء ما يلي: 


سس الإعلام الجماهيري واستثمار أوقات الفراغ والترويح 


- خصائص المعلومات: إذ إن الرموز والأفعال والأحداث الظاهرة تستثير الانتباه 
أكثر من غيرهاء فالعناوين الرئيسية ف الصحافة أو المقروءات تكون أكثر حذبا 
للانتباه من العناوين المصغرة» وكذلك المعلومات المصحوبة بالرسومات أو الصور 
التوضيحية أو الألوان تكون أكثر حذبا للاهتمام من غيرهاء ما يؤثر على استقبال 
المتلقي هذه المعلومات. 
فالأفراد يستقبلون معلومات عن كيفية أداء بعض التمرينات أو التدريبات البدنية 
في محال تنمية اللياقة البدنية» أو تعلم بعض المهارات الحر كية بطريقة أفضل إذا كانت 
مقرونة ببعض الرسومات أو الصّور الي توضح نوعية الأداء الحركي؛ عن اسستقبالهم 
لمعلومات غير مقرونة بذلك. 
- الحداثة: تخطي المعلومات الحديثة أو الجديدة أو غير المألوفة على اهتمام التلقي 


هاء نما يؤثر إيجابيا على استقباله هذه النوعية من المعلومات. 


فالأفراد الذين يتلقون معلومات عن دور الرياضة في الوقاية من هشاشة العا 
أو الإإصابة ببعض أمراض السرطان «Cancer‏ أو دور الترويح بو جه عام في الوقاية من 
الاكتئاب النفسي -باعتبار أن هذه الموضوعات وفقا لنتائج دراسات علمية تعد حديثة 
في هذه امجال- يكون استقبالهم هذه المعلومات أكثر إيجابية أو فاعلية عن غيرها من 
المعلومات المتكررة والمألوفة. 
- تنظيم المعلومات أو نتابعها: إذ إن ترتيب الأفكار وتقدعها بطريقة تمي ر بالتنظيم أو 
التتابع Sequence‏ يكون له أثر واضح على الانطباع العام لدى المتلقي ىذه المعلومات. 
يسمل على مقدمة تتناسق مع نوعية المؤضوع» م رتيب الفقرات ال يشمل ليها 
هذا الموضوع ا منطقيًاء حن بمكن لمتلقي المعلومات ر كيز اعتمافة اة هدا 
الموضوع واستيعاب أو إدراك ما يهدف إليه من معن أو مقصد. 
- مصادر المعلومات: إذ إن لمصدر المعلومات دور مباشر في اهتمام المتلقفي 


ا وتفسيرهاء فإذا كان المصدر لا يستثير اهتمام الأفراد لاس تقبال 
س[ :السب الإعلام الجماهيري واستثمار أوقات الفراغ والترويح ج 


المعلومات الى يقوم بتقديعهاء فإهم يحون عن قتصادر أخصرى لاسسنتقيال 
فإذا كانت الصحافة أو الإذاعة لا متم بتقديم معلومات متميّزة عن أشكال 

الترويح الرياضي -الرياضة للجميع- فإن الافراد يلجئون إلى التليفزيون أو القنوات 

الفضائية للبحث عن معلومات في هذا الشأن لاستقباهاء نظرًا احاتم لذلك. 

- طريقة تقديم المعلومات: إذ إن استقبال المعلومات يتأثر باحتلاف أو بنوعية الحواس 
الك ندر كهاء:ولقك أخارت الدراسات العلمية إلى أن الوسيلة :الخ توثر :ف أكثر بهن 
حاسة من حواس الإنسان تكون ذات تأثير إيجابي أكثر من تلك الى تؤثر في حاسة 
واحدة ولذا فإنه عند تقديم معلومات عن الحوايات في أوقات الفراغ من حلال 
الصحافة (مقروءة) أو الإذاعة (مسموعة) أو التليفزيون (مرئية ومسموعة) فإن 
الاستقبال لهذه المعلومات يكون أفضل ف الى يتم تقديمها عبر شاشات التليفزيون. 
وفيما يلي نقدم عرضا لشكل توضيحي لأهم المتغيرات المرتبطة بالمعلومات 





التنظيم والتتابع 


المصادر 
شكل (4): المتغيّرات المرتبطة بالمعلومات والمؤثرة في عملية استقبال المتلقي ها 
- مصدر المعلومات أو القائمين بالاتصال: إذ إن هذا العامل يؤثر في استقبال 
المعلومات من خلال 
س الإعلام الجماهيري واستثمار أوقات الفراغ والترويح 


المصداقية: إذ يحظى المصدر ال تتوافر له المصداقية باهتمام ا لمعلوماته» 
ومن ثم يكون استقبالهم أكثر فاعلية هذه النوعية من المعلومات الصادقة. 

الوسيلة المستخدمة في نقل معلومات المصدر: إذ إن الوسيلة الى تمتلك القدرة 
على نشر المعلومات وعرضها تعد أكثر تأثيرًا في استقبال تلك المعلومات المقدمة 
اوداك بم ف القن مرف كما أل طريقة ارخ تعد واف وار فق 
عملية معالحة المعلومات» إذا إن حركة الكاميرات الي تتميّز بالسرعة والأصوات 
والصور المتباينة الي يعرضها التليفزيون تكون أكثر تأثيرًا في متلقي هذه 
المعلومات» ولذا فإن الجمهور بميل أكثر لمشاهدة التليفزيون عن قراءة الصحف أو 
الاستماع إلى الإذاعة» ومن ثم فإن طريقة العرض تؤثر في اختيار المعلومات المراد 
استقبالها وتفسيرها والاستجابة ها. 

قرب المصدر: إذ إن وسائل الاتصال الي تكون قادرة على مخاطبة الأفراد حيث 
يكونواء تكون ذات تأثير أكثر إيحابية من تلك الي لا تتوافر يما هذه الخاصية» إذ 
إن إتاحة وسائل الاتصال الجماهيرية فرص حصول المتابع لما على المعلومات الي 
تصدر من مسافات تبعد آلاف أميال عنه -بل قد تبعد مسافات تعبر كما 
القارات- وذلك دون أن يتحرك من مكانه؛ إنما يتيح الفرص للمُتلقي هذه 


المعلومات من اننا بطريقة جيدة. 


فإن الأفراد الذين يكو ن لديهم الدافعية للاستمتاع بمشاهدة مباريات كأس العام 


في كرة القدم أو في بعض الألعاب الأحرى» أو متابعة الاحتفال بافتتاح مهرحان 
للألعاب الأولمبية أو القارية أو الإقليمية. يتحمق لهم ذلك من خلال قدره المصدر 
الاتصالي على نقل هذه الأحداث العالمية أو الدولية أو القارية أو الإقليمية هم» وذلك 





س الإعلام الجماهيري واستثمار أوقات الفراغ والترويح سے 


- دافعية المصدر: إذ إن للدافعية دور هام في اختيار أفراد الجمهور للمصدر 
الإعلامى أو الاتصالي» ومن ثم التأثير في استقبالهم للمعلوماتء إذ تختلة 


2 


تحقيق أهدافه. 


وفيما يلي نقدم عرضا لشكل توضيحي لأهم المتغيرات المرتبطة مصدر 
المعلومات والمؤثرة في استقبال المتلقي هذه المعلومات ظ 






الوسيلة الاتصالية 


الدافعية 


شكل (ه): المتغيّرات المرتبطة بمصدر المعلومات والمؤثرة في استقبال المتلقي هذه المعلومات 


٤‏ - السياق البيئي: إذا إن هذا العامل أو المتغير يؤثر في استقبال المعلومات» وذلك 
من خلال ما يلي: 

- العادات والتقاليد والثقافة: إذ إن الظروف والمتغيرات المحيطة بسياق البيئة امحيطة 
وبظروف الحتمع يكون ها تأثير في استقبال الأفراد للمعلومات» فإذا كانت هذه 





س الإعلام الجماهيري واستثمار أوقات الفراغ والترویح سس 


فيه فإن المتلقي للمعلومات يكون أكثر إيجابية في استقباله لهذا النوع من 
المعلومات. 
كما أن الظروف الي يتواحد فيها المتلقي للمعلومات تؤثر على استقباله هاء إذ 
إن درحة الاستقبال تتغير من وحود المتلقي لها في بيئة العمل أو في البيئة المخيطة به في 
اء استمتاعه بأوقات فراغه. 
- التداسق: إذ إن المتلقي للمعلومات يكون أكثر إيجابية في استقباله للمعلومات 
وتفسيرها في حالة تناسقها أو اتفاقها مع الرأي العام السائد» وإذ إنه يستقبل 
بإيجابية أكثر العلؤمات الى تؤيد وجهة نظره ا رأيه» بينما يقوم باستبعاد الآراء 


كما أن بيئة العمل الى يتم من خلالها تقديم المعلومات يكون ها تأثير في استقبال 
تلك المعلومات» إذ إن المتلقي ها يكون أكثر إيجابية إذا كان القائم بالاتصال يتسم 
بالمظهر اللائق وبا موضوعية في الحديث» كما يؤثر الديكور أو طريقة الإحراج على 
اسان اف اه ارات 

وبذلك يتضح أن احتيار المعلومات لاستقبالها إنما يرتبط بالاهتمام الانتقائي 
لمعلومات معينة ني البيئة امحيطة بالمتلقي وإهمال أو تجاهل غيرها نما يتعرض له» بينما 
يرتبط تفسير هذه المعلومات على قدرتًا في إبراز قيمتها للمتلقي ها واستفادته منها. 

كما أن عملية إدراك المعلومات تمر بأربع مراحل أساسسية؛ وهي: مرحلة 
الإدراك المبهم, ومرحلة إدراك ما هو كائن, ومرحلة الوعي التام بالفكرة» وأخيرًا 
مرحلة التحديد والفهم للمعنى. وفيما يلي سوف نوضح كل من هذه المراحل. 
-١‏ مرحلة الإدراك المبهم: وهي مرحلة المعرفة الأولية أو المبدئية لبيئة المتلقي للرسالة 

أو المعلومات دون الدخول في تفاصيل أو دقائق الموضوع. 


الإعلام الجماهيري واستثمار أوقات الفراغ والترويح سسسب 


19- مرحلة إدراك ما هو كائن: أي إدراك ما هو موحود بالفعل في الجحال الحسي 
لتلقي الرسالة أو المعلومات من خلال تأثر حواسه بذلك» فقد تتأثر حاسة السمع 
أو حاسة البصر أو الحاستين معا بالمعلومات أو الرسالة الي يتعرض ها المتلقي 
لمضموفاء وتتميّر هذه المرحلة بالشمولية. 

- مرحلة الوعي التام: وهي المر حلة الى يكون المتلقي للر سالة أو المعلومات على 
وعي كامل بالفكرة المدركة وتفاصيل أو دقائق ما يتم عرضه عليه من قبل وسائل 
الاتصال الجماهيرية. 

5 - مرحلة فهم المعنى: وهي المرحلة الي يستوعب في أثنائها المتلقي للمعلومات 
المدركات الحسية بطريقة موضوعية وليس بطريقة تعتمد على الذاتية. 
والشكل (5) التالي يوضح مراحل عملية الإدراك: 


ll fF جا‎ 


)۱( )۲( )۳( (:؟) 
الإدراك المبهم | 
١‏ إدراك ما هو افق 
المعرفة المبدئية لبيئة كائن في ٤‏ 
المجال ١‏ 
تي استيعاب المدر كات المسية 
بطريقة موضوعية 
الوعي العام 


شكل :5(١‏ مراحل عملية الإدراك 


س الإعلام الجماهيري واستثمار أوقات الفراغ والترويح 1۸۵ 


وبوجه عام للإدراك العديد من الخصائص أو المبادئ التي تبره عن غيره مسن 
عناصر ومراحل دورة الاتصال, أو تميّره عن القدرات العقلية التي تتطلبها كل من 

تلك المراحل» ومن أمها ما يلي: 

س يتميّر الإدراك بأنه نسبي: أي أن مستواه يتفاوت من مُتلقي للمعلومات إلى آخر 
وذلك حسب خبراته السابقة» وقوة حواسه. والبيئة والظروف الى يتم من حلاها 
عملية الإدراك» أي أن الإدراك يتأثر بالفروق الفردية بين التلقين للمعلومات. 

- يتميّز الإدراك بأنه انتقائي: وذلك لأنه يعتمد على المعرفة الي تتم عن طريق 
الحدث» كما يتأثر ما يراد إدراكه» وكذلك تحدد ميول واتجاهات المتلقي 
للمعلومات ما يتم انتقاءه من قبل المتلقي من المعلومات المقدمة إليه. 

چ الأوراكببالكلة؛ إذ يتأثر بالتنظيم الزماي أو المكانيءما يتطلب تنظيم شكل 
ومضمون المعلومات والزمان والمكان اللذان يتم عرض المعلومات خلالهماء وذلك 
حي يتحقق للمتلقي هذه المعلومات فهم محتوى الرسالة الإعلامية بطريقة أيسر 
وأسرع وأبقى أثرًا. 

- يتميز الإدراك بأنه حسي: إذ إن الخبرات الحسية تعد أساس المعرفة» ولذا فإن 
وسائل الاتصال الحماهيرية توفر الكم المباسي و و كذلكف الف ارات الل 
الضرورية حى تتمكن من نقل المعبئ الدقيق للمعلومات المقروءة أو الي يتم 
الاستماع إليها أو مشاهدقا. 

- يتأئر الإدراك باستعدادات المتلقي للمعلومات: إذ إن لكل مرحلة عمرية 
استعداداتها وقدراتها العقلية والوحدانية الى تختلف في درحتها أو مستوياتًا مسن 
مرحلة عمرية إلى أحرى» وكذلك لوجود فروق فردية بين أفراد المرحلة العمرية 


الواحدة. 


1م الإعلام الجماهيري واستثمار أوقات الفراغ والترويح ے 


وبوجه عام توجد حدود 1"6 لقدرة التلقي للمعلودمات على استيعاب 
المعلومات أو إدراكهاء ما يفرض على معد أو مقدم البرامج الإعلامية إبراز أهم 
العناصر أو الأفكار في المادة الإعلامية حن يتم استثارة اتبا المتلقني لهذه المسادة 
الإعلامية أو الاتصالية» ما يؤدي إلى استيعابه للمعلومات الي يتم التر كيز عليها. 

وبذلك نرى أن الرسائل الإعلامية الي يتم تقديمها عبر وسائل الاتصال الجماهيرية 
توجه المشاعر نحو الأفكار والأفعال وردودهاء إذ يرى هوفلاند Hovland‏ أن عملية 
نقل القائم أو القائمين بالاتصال للرسائل الإعلامية إنما يكون بطريقة عمدية بغسرض 
أحداث العديد من التغيرات أو التأثيرات في سلوك القن اها أو وها عبر 
وسائل الاتصال الجماهيرية. 

كما أن الاتصال الجماهيري يشير إلى عملية بث لرسائل واقعية أو خيالية موحدة 
على فنئات أو شرائح عديدة من الجماهير من يختلفون فيما بينهم في العديد مسن 
المتغيّر ات الثقافية والاجتماعية والاقتصادية والبيئية. ويقصد بالرسائل الواقعية تلك 
الأخبار والمعلومات ال تدور حول الأحداث والي تقوم وسائل الاتصال الجماهيرية 
بنشرها أو إذاعتها أو عرضها على الجماهير المتابعة لبرامج وفقرات هذه الوسائل 
الاتصالية أو الإعلامية» بينما يُقصد بالرسائل الخيالية القصص والروايات والتمثيليات 
والأغان بأنواعها المقروءة» أو الى يتم الاستماع إليها أو مشاهدقا. 

وقي الواقع فإن استثمار أوقات الفراغ في الترويح يعتمد على هذه الرسائل 
الواقعية والخيالية والي انر بدو رها عراحل عملية الاتضال. كما أن مراحل عملية 
الاتصال بده من مرحلة تقديم المعلومات أو الرسائل الإعلامية وانتهاء عر حلة تكوين 
الأفكار والآراء والاتحاهات» تعد من أهم الدعامات الرئيسية في تحقيق أهداف أو 
وظائف Functions‏ الاتصال الجماهيري التالية: الإعلام 17101524]1017» التفسير 
والتوجيه «Interpretation & Perception‏ نقل التراث الثقاقيٍ: Transmission of‏ 
«Culture‏ الترفيه Entertainment‏ أو الترويح Recreation‏ وذلك لاستثمار أوقات 
الفراغ .Leisure Time‏ 


AY 





س الإعلام الجماهيري واستثمار أوقات الفراغ والترويح 


أهمية الصحافة في استثمار أوقات الفراغ والترويح 

تعد الصحافة من أقدم وسائل الإعلام أو الاتصال الجماهيرية مقارنة بالإذاعة 
واو حيث ظهرت بعد اختراع الطباعة بالحروف المعدنية المنفصلة» ثم تطوّرت 
لكي تحافظ على المنافسة في تحقيق الأهداف التربوية والإعلامية بينها وبين وسائل 
الاتصال الجماهيرية الأحرى كالإذاعة والتليفزيون» وذلك من خلال تطوير أشكالها 
وفنون تخريرهاء والتأكيد على توافر عناصر الحداثة والنسشويق والتترّع في مادا 
الإعلامية» و كذلك تطوير وسائل انتشارها وتوزيعها. فالصحافة في عصرنا هذا لم تعد 
وسيلة ناقلة للأحبار أو المعلومات أو المعرفة بوجه عام» بل أصبحت إحدى الوسائل 
الجماهيرية في منظومة الاتصال أو الإعلام الي يتم الاستفادة منها في استثمار أوقات 
الفراخ والترويح عن قارئيها. 

ولذا فقد انمهت الصحافة إلى التحصص في تقلع مادقا الإعلامية» فبعض مسن 
أنواعها أصبح متخصصا في بحال الرياضة أو في بجال الففون والثقافة أو في محال 
السياسة أو الاقتصادء أو ابمهت إلى تناول هذه المحالات بالتغطية الإعلامية من حلال 
أبواك: أو مقالات ثابتة في الصحيفة الواحدة» مما يتيح للقارئ فرص الاختيار لقراءة ما 
يتمشى مع اهتماماته أو ميوله أو احتياجاته من المعرفة قي أي بحال من هذه المحالات 
الإعلامية. وقد أدى ذلك إلى إصدارها العديد من الملاحق الي تم بأحبار كل من 
هذه المحالات الإعلامية» وذلك بغرض حذب القارئ إليها والعمل على انتشارها 
وزيادة مبيعاتًا. 

كما أن عدد صفحاقا يتيح ها فرص تقديم مادة إعلامية متنوّعة وبأساليب فنية 
تعتمد على عنصري الإثارة والتشويق» وذلك للتأثير في الناحية الفكرية والثقافية في 
قارئيهاء ومن ثم يتحقق للصحافة عنصري التكامل والشمول اللذان يؤثران في استثارة 
دافعية القراءة لمتابعة أحبارها أو أحدائها من خلال قراءقم المنتقاة للموضوعات الي 
تستثير اهتمامانمم» وذلك في أوقات فراغهم. 

وقانون تنظيم الصحافة رقم (55) لسنة ١995‏ عرف ف مادته الثانية االصحف 
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الأنباء. 


وبوجه عام فإن للصحافة العديد من الوظائف أو الأهداف التي تسعى إلى 


إنجازها في إطار الاستراتيجية الإعلامية للدولة» ومن أهم تلك الوظائف أو 
الأهداف ما يلى: 


الإعلام والإخبار: وذلك من خلال تقديمها للقراء الموضوعات الي ثير 
اهتماماقم؛ وإعلامهم بكل ما يدور من أحداث تسرتبط مجتمعهم الحلي أو 
الدولي» وذلك في كافة المحالات الحياتية. 


التحليل والتوضيح والتفسير للأحداث: وذلك بالاهتمام بتقديم العديد من 
التفاصيل المرتبطة بالموضوعات أو القضايا الى يهتم بها الرأي العام» والعمل على 
توضيح دلالتها وتفسير أحداثها حى يتمكن القارئ من استيعاب أو إدراك ما يتم 
تقديمه من مادة إعلامية مرتبطة هذه القضايا أو الأحداث» ومن تم فهمها الناتج 
عن عمليات التحليل والتوضيح والتفسير لمذه الأحداث أو القضايا أو الاتحاهات 
المعاصرة للمجتمع احلي أو الدولي. 

النقد والتعليق وإبداء الرأي في الأحداث المعاصرة: وذلك يكون راجعًا إلى 
الحرية الي تعد إحدى حقوق الإنسان والمكفولة لكل من العاملين في هذا ا محال 
وللمواطنين» ومن ثم فإن حرية الصحافة تيح فرص مناقشة كافة القضايا أو 
الموضوعات الى يعاصرها المجتمع الحلي أو الدولي» والتعليق على أحدائها وتقدم 
نقد موضوعي لا بعد دراستها ومناقشة كل أبعادهاء ومن ثم إبداء الرأي في هذه 
اكات 

الإرشاد والتوجيه: وذلك من حلال تقديم العديد من النصائح والمعرفة العلمية 


للقراء» مما يُتيح لهم الفرص للاستفادة من ذلك في حياتهم العملية:؛ والتأثير في 
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معتقدانمم وابحاهاتهم وتنمية ميولهم واهتماماتهم؛ ومن ثم تكوين رأي عام إيجابي 
حو القضايا والموضوعات والأحداث المعاصرة في المجتمع الحلي أو الدولي. 
وبذلك فإن هذه الوظائف أو الأهداف يكون محصلتها تثقيف القراء واستمتاعهم 
بأوقات فراغهم من خلال متابعة كل ما يقدم في الصحافة من أنواع المعرفة الى تشمل 
جميع اجحالات الحياتية» وذلك من خلال تنوّع أبوابما أو مقالانما أو موضوعاتا. إذ إن 
الصحافة 5 تعي مجموع ما يتم نشره من خلال الصحف الي تعد إحدى وسائل 
الاتصال الحماهيرية الى تعتمد على الكلمة المطبوعة أو المقروءة لنشر الأخبار 
والمعلومات والآراء والتعريف بالأحداث» واليٍ من أهم أهدافها استثمار أوقات الفراغ 
والترويح عن القراء والاهتمام بتثقيفهم؛ ومن ثم العمل على تنميتهم فكريًا بقضايا 
الحتمع المخلي أو الدولي» وتكوين رأي عام إيجابي نحو هذه القضايا الي تتناول عرض 
ومناقشة أحداثها في كافة اجحالات المرتبطة بامجتمع والمرتبطة بحياة القراء. 
وفيما يلي توضيحا للدور التربوي للصحافة في استنمار أوقات الفراغ 
والترويح» إذ تتضح أهم إسهاماقا في هذا المجال في النقاط التالية: 
- تعد وسيلة تربوية لاستثمار أوقات الفراغ لدى القراء» وذلك من خلال اخحتيارهم 
للموضوعات الي يميلون إلى قراءقها في الوقت المناسب لهم» مما يعود عليهم 
بالاستمتاع بالقراءة في وقت فراغهم. إذ إن احتيار أو انتقاء المادة الإعلامية أو 
الر سالة المراد قراءهها 01010 ععنوو21 يتوافر أكثر في الوسائل الإعلامية 
الجماهيرية المقروءة. حيث إن هذا الاختيار أو الانتقاء لا يتوافر يمذا القدر في كل 
من الحطات الإذاعية أو القنوات التليفزيونية أو الفضائية بالرغم من تعددها 
وتنوعها. 
- تعد الصحافة وسيلة إعلامية جماهيرية مناسبة لظروف القراء وارتباطاقهم» حيث 
يمكنهم التحكم في الموقف القرائي من حلال تحديدهم لوقت بداية وفاية القراءة؛ 
وكذلك للمكان المختار الذي سوف يتم قي بحاله القراءة» ومن ثم فإنه بمكن 
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للقراء من تخديد سرعة وإيقاع القراءة ومدقاء والتوقف عن القراءة ثم معاودفا 
مرة أحرى وفقا للظروف أو الارتباطات المتاحة» وبذلك فإن الفرص کن 
متاحة للقراء لاحتيار الموضوعات المراد قراءقهاء والاستمتاع يما في أوقات الفراغ 
المتاحة هم. 
ويُشير بيرلسون هام۴ إلى أن الوسائل المقروءة تتفوق على غيرها من الوسائل 
الإعلامية الجماهيرية في كوا نمي للقارئ فرص القراءة المتأنية في الوقت أو المكان 
الناسب. مما يضفي عليها عنصر الخصوصية. 
مذ اا لاحتيار الوسيلة المطبوعة Print Media‏ أو Media Choice‏ 
للبحث عن ألوان المعرفة الجديدة في العديد من العلوم والفنون» وا يتفق مع 
حاجاته وقدراته واهتماماته» ووفقا للمحتوى أو المادة الإعلامية» وللقيمة المادية 
للصحيفة ولعدد صفحاتما وحجمهاء ومن ثم فإن للصحافة تأثير إيهابي على 
قارثيها فكريا وثقافيًا في إشباع الدافع لديهم نحو الاطلاع على كل ماهو 
مستحدث في جميع ا الات الحياتية. 
- تعد قراءة الصحف هواية ممتعة ويتناسب الاستمتاع ها طرديا مع قدرة القارئ 
على فحص وتحليل كل كلمة أو موضوع أو مقال على حده؛ وذلك لفهم معان 
الكلماف:: كا أنه يمدق صياغة الكلمة المقروءة بالعديد من الطرق أو الأساليب 
الكتابية لتناسب ذوي الثقافات والمستويات التعليمية والمراحل العمرية المحتلفة» 
وكذلك ذوي المستويات الاقتصادية المتباينة. 
كاه ياتنه ا ف يواغ القازق هخد مسموعا ار مرنيا ماهر لجال 
ف الاستماع إلى المادة الإعلامية في الإذاعة أو مشاهدة متحدثا مرثيا في التليفزيون» ما 


- إسهام قراءة الصحف في تنمية قدرة القارئ على التعبير اللفظي أو اللغوي عن 
ذاته» كما تتيح فرص تنمية الاهتمامات الأدبية لديه ما قد يدفعه إلى تنمية ميوله 
وقدراته للكتابة و التأليف للقصص أو الروايات» وذلك في أوقات فراغه. 

- تستثير القراءة الاهتمام بالتفكير والتأمل وكذلك تنمية الخيال والعديد من القيم 
والاتحاهات التربوية والحمالية لدى القراء لموض وعاتها أو مادا الإعلامية في 
المحالات الحياتية المتعددة إذ إا تتطرق إلى القضايا والإشكاليات المرتبطة 
مجالات السياسة والاقتصاد الاحتماع والفنون والرياضة اندي والعلوم 
والفلسفايتة», 

- إتاحة الفرص للاستمتاع بإعادة قراءة موضوعاتًا الي سبق للقارئ قراءقاء وذلك 
إذا ما رغب في ذلك إذ يسهل اقتناء الصحيفة أو الاحتفاظ ها لتكون مصدرا 
من مصادر أرشيف الأفكار والمعلومات والثقافة البيّ تشتمل عليها مادقا 


الإعلامية. 


- الإسهام في إشباع الميل للقراءة لتميّز الكلمة المطبوعة أو المقروءة بتنوّع أشكالها 
فقد يتم كتابتها باللغة العربية الفصحى أو باللغة العامية (الدارحة) أو في شكل 
حلقات روائية أو أساطير أو نوادر أو حواطر أو مقال أو تقرير أو تعليق أو حوار 
أو تحليل أو نقد أو ترجمات. 

- تتميّر الكلمة المقروءة في الصحيفة با لخصوصية» ما يتيح الفرص للقارئ للاستفادة 
المعرفية ق محال التخصصء أو من الحصول على الأخبار أو المعلومات الي يريد 
معرفتها عن الموضوع الذي يرغب في قراءة أحدائه أو أخباره. إذ توجد أنواع من 
الصحف متخحصصة ف الرياضة أو في الفنون أو في الاقتصاد أو في السياسة أو في 
الاجتماعيات» أو تصدر بعض الملاحق المتتخصصة مع العدد التصضادر م 
الصحيفة» نما يؤدي إلى إشباع ميل القارئ للصحيفة و لاحتياجاته القرائية. 
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- إتاحة الصحف للقارئين ادها الإعلامية الفرص لقراءقها بعدة لغات أو باللغة الى 

يجيدها القارئ» إذ يمكن صياغة الكلمة الصحفية بعدة لغات» كما تُتيح الاستفادة 

من معرفة بعض الأخبار أو المعلومات بعد ترجمتها. . 

وبذلك نرى أن الصحافة تعد من الوسائل الفعالة في بجال الأعلام أو الاتصال 
الجماهيري بالرغم من التطور المتناهي الذي لحق ممختلف وسائل الاتصال الحماهيرية» 
وذلك لقدرة الكلمة المطبوعة أو المقروءة على مخاطبة العقل والتأثير في عاطفة القارئ 
وق سلو كه» نظرًا لتنوّع مصادرها وأشكالها وكذلك تعدد موضوعاقا وطرق أو 
اال يها او اشر ها 

وبالرغم أنه يؤحذ على الصحافة أا صامتة لعدم اعتمادها على النطق أو 
الصوت. إلا أنها تعد الوسيلة الوحيدة -من بين وسائل الاتصال الجماهيرية- الراديو 
والتليفزيون- الى يتمكن القارئ من تحديد توقيت وطريقة تناول مادقا الإعلامية 
بالقراءة» إذ يمكن للقارئ التحكم في تحديد وقت ومعدل سرعة القراءة وكذلك الخاد 
قرار إعادة قراءة الفقرات الى يرغب في الرجوع إليهاء أو التوققف عن القراءة 
را اهآر و قرفت لذ رياه ماس لرا ارقت افراع الا 

ولذا فإنه من الخنطأ أن نضع الصوت -الإذاعة- أو الصورة -التليفزيون- أو 
الفكر - الصحافة- في محال المقارنة والصراع من أجل اتخاذ قرار بتفوّق أحدهم على 
الآحر» بالرغم من أن بعض الدراسات العلمية قد أشارت إلى أن التليفزيون يؤثر على 
كم الوقت الذي يتم توفيره للقراءة. إذ إن الفرد الذي لا بعيل إلى القراءة يتجه إلى 
استثمار أوقات فراغه في الاستماع إلى الإذاعة أو مشاهدة التليفزيون» بينما الفرد الذي 
بميل أساسًا إلى القراءة ويحرص على إشباع هذا الميل » فإنه ينظر إلى كل من الإذاعة 
والتليفز يون على كوما وسيلة إعلامية أو اتصالية يحرص على استخدامها لزيادة 
معرفته بالمجتمع المحلي أو الدولي دون التأثير السلبي على استمتاعه بالقراءة في أوقات 
فراغه. 
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وني دراسة علمية'” قام يما أحمد إبراهيم عبد العليم بعنوان "دراسة تحليلية 
للمادة الصحفية المتصلة بالأنشطة الترويحية ببعض الجرائد المصرية" ٠٠ ٤(‏ ۲) وذلك 
من خلال تحليل مضمون بعض الحرائد اليومية المصرية: جريدة الأهرام» جريدة الوفد 
حريدة المساءء لمدة (5) أشهر اعتبارا من /1١/١‏ 7607م وحي ٠٠۲/1٦/۳١‏ 
وقام الباحث خلال هذه المدة باختيار عدد واحد من كل أسبوع من هذه الجرائد 
الثلاثة» على أن يتم تحديد يوم السبت للأسبوع الأول ويوم الأحد للأسبوع الشانى - 
وبدلك بلغ عدد الحرائد الي تم اختيارها من كل جريدة لتحليل مضموفا (۲۷) عددًاء 
وقد أعد الباحث صحيفة لتحليل هذا المضمون. وقد شملت هذه الصحيفة الأبعاد 
الثلاثة التالية: 
= البعد الأول: اتناول التعرف :على المساحة اللخضصة لتغطية المادة المتضلة بالا نة 
الترويّعية بالحرائد اليومية المصرية. 
- البعد الثابي: وقد تناول دراسة محتوى ومضمون الرسالة الإعلامية المقصلة 
بالأنشطة الفروفة اليه فلل مده الجرائد اليومية» وقد تم تحديد أوجه النشاط 
الترويح الفيئ» الترويح الثقائي. 
- البعد الغالث: تناول التعرف على شكل تنفيذ المادة الصحفية المراد تحايل 
مضموها من خلال التعرف على ما يلي: 
- الأنماط الفنية المستخدمة وال تضم الأشكال التالية: الخبر» المقال» التحقيق» 
التقرير. 


(*) دراسة علمية للحصول على درجة الماجسدير في التربية الرياضية من قسم الترويح 
الرياضي بكلية التربية الرياضية بجامعة المنياء وكان أ.د محمد الحماحمي أحد المناقشين هذه 
الرسالة. 


الإعلام الجماهيري واستثمار أوقات الفراغ والترویح سس 


- موقع المادة موضوع التحليل في الجريدة» وذلك كعرض هذه المادة في 
الصفحة الأولى» أو بصفحة داحليةء أو بالصفحة الأحيرة من الجريدة. 
- موقع المادة موضوع التحليل في الصفحة الي يتم عرضها ها: أعلى الصفحة» 
أو وسط الصفحة» أو أسفل الصفحة. 
- المحال الجغراقي للمادة الصحفية الى تقدمها الجر يدة» حبر محلي» خبر دولي. 
- الأسلوب اللغوي المستخدم قي كتابة المادة الصحفية: اللغة العربية الفصحى» 
اللغة العامية الل الا عسي 
- وسائل الإبراز أو الظهور المستخدمة في فنون الإحراج لزيادة إيضاح المادة 
الصحفية الى تقدمها الجريدة: صور شخصية» صورة ترتبط بال ملوضوع. 
الألوان. 
وقد أشارت الدراسة إلى النتائج التالية وفقا لأبعاد صحفية تحليل مضمون 
المادة الصحفية التي تقدمها كل من الجرائد الثلاثة موضوع الدراسة, والتي تحددت 
في: 
أولاً: بلغت المساحة المحصصة لتغطية المادة المتصلة بأوجه النشاط الترويجية نسبة 
(7 ,4 /) من إجمالي مساحة جريدة الأهرام» بينما مثلت )/7٠١,78(‏ من إجمالي 
مساحة جحريدة الوفد) في حين بلغت )/١١٠,۳۹(‏ من إجالي مساحة جريلة 
المساء. 
ثانيا: تحددت أولوية اهتمام الجرائد الثلائة بأوجه النشاط الترويحية وفقا لمساحة 
كل منهاء ووفقًا لما هو مخصص لا من المساحة الكلية المرتبطة بتغطية المادة 
الترويحية بكل من هذه الجرائد, وذلك وفقا للأولويات التالية: 
- جاء الاهتمام بالنشاط الرياضي الأول» وذلك في كل من جريدة الأهسرام 


(۳۲,۲۸/))» الوفد (لالاره 5 /)» المساء .)/5١,551(‏ 
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- نال النشاط الف الاهتمام الثاني من حيث المساحة المنخصصة له في كل من 
جر يده الأهرام ٤ ٤(‏ ,۲۸/)» والمساء ٤٥(‏ ,۲۹/)» بينما احتل ار الف من 
حنث ھی ی رید الو فر : 

- حاء النشاط الثقافي في الأولوية الثالثة من حيث التغطية الإعلامية والمعبر عنها 
المساحة المخصصة له» وذلك في كل من جريدة الأهرام »)/١4,95(‏ والمساء 
»)/١5,778(‏ بينما جاء في الأولوية الثانية من حيث الأهمية في حريدة الوفد 
(۲۰,۰۰/). 

- احتل النشاط الاجتماعي الترتيب الرابع في كل من جريدة الأهرام ))/١7,514(‏ 
والوفد (/ا١8,1/)»‏ والمساء .)/١١,1١8(‏ 

- جاء الاهتمام بالنشاط الخلوي في الأولوية الخامسة من حيث التغطية الإعلامية في 
كل من جريدة الأهرام »)/١١,51/(‏ الوفد (9,81/)» المساء (4 4,٠‏ /). 
وبذلك يكون النشاط الرياضي قد احتل المرتبة الأولى في الاهتمام حيث نال 

أكبر مساحة مخصصة لتغطيته إعلاميًا في الجرائد الثلاثة موضوع الدراسة» وذلك مقارنة 

بأوحه النشاط الترويحية الأخرى؛ بينما جاء النشاط الخلوي فى المرتبة الأخيرة المرتبطة 

بذلك» كما أن جريدة الوفد كانت أكثر اهتماما بأوجه نشاط الترويح الثقائي من كل 

من جحريدة الأهرام والمساء. 

ثالنا: أكثر الأغاط الفنية المستخدمة في تقديم المادة الصحفية المرتبطة بأوجه الدشاط 
الترويحية هي وفقا للترتيب التالي: 

-١‏ فيما ترتبط بجريدة الأهرام: الخبر (514,50/)» التقرير (57,4/). المقال 
»))/١١,5(‏ التحقيق .)/۸,٥۳(‏ 

؟- فيما يرتبط بجريدة الوفد: الخبر (4۷,۸۸./)» التقرير (7107,57/)) التحقية 
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وبذلك يكون الخبر والتقرير هما أكثر الأنماط الفنية المستخدمة في تقديم المادة‎ 
الصحفية المرتبطة بأوجه النشاط الترويحية» وذلك قي كل من الحرائد الثلاثة موضوع‎ 
! الدراسة:‎ 
رابعًا: المواقع التي توجد ها المادة الصحفية المرتبطة بأوجه السشاط الترويجية‎ 
بالجريدة, وکانت وفقا لما يلي:‎ 
الصفحة الأخيرة‎ »)/۷٤,۳۸( فيما يرتبط بجريدة الأهرام: الصفحة الداحلية‎ -١ 
الصفحة الأولى (/5,ه5/).‎ OS 00 
؟- فيما يرتبط بجريدة الوفد: الصفحة الداحلية (85,77/)»: الصفحة الأولى‎ 
.)/1,1٠١( الصفحة الأحيرة‎ )/ 8,019 
الصفحة الأخسيرة‎ »)/۷۷,٠١( فيما يرتبط بجريدة المساء: الصفحة الداحلية‎ -۳ 
.)/٤,۹۲( الصفحة الأولى‎ )/1١7,51( 
ومن ثم فإن الصفحة الداحلية للجريدة كانت هي الأكثر تغطية إعلاميًا للمادة‎ 
الصحفية المرتبطة بأوحه النشاط الترويحية» وذلك في الجرائد الثلاثة موضوع الدراسة.‎ 
كما أن أوجه نشاط الترويح الثقافي قد حاءت في الترتيب الأول فيما يرتبط‎ 
بالتواحد في الصفحة الأولى» بينما جاءت أوجه نشاط الترويح الرياضي في المرتبة الثانية‎ 
من حيث التواحد بالصفحة الداحلية» في حين تصدرت أوجه نشاط الترويح الفني‎ 
التواحد في الصفحة الأحيرة» وذلك فيما يرتبط بجريدة الأهرام.‎ 


أما فيما يرتبط بجريدة الوفد» فقد احتل تواحد أوحه نشاط الترويح الفاق 
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بالصفحة الأولى للترتيب الأول» كما جاءت أوجه نشاط الترويح الرياضي في المرتبة 
الأولى بالصفحة الداحلية» بينما تصدرت أوجه نشاط الترويح الثقافي الترتيب فيما 
برتبط بالصفحة الأولى وذلك في جريدة الوفد. 

في حين جاء تواجد أوجه نشاط الترويح الرياضي الأول فيما يرتبط بكل من 
الصفحة الداحلية والصفحة الأخيرة» كما حاءت أوحه نشاط الترويح الثقافي في المرتبة 
الأولى فيما يرتبط بالصفحة الأولى» وذلك بجريدة المساء. 

وبذلك تكون الصفحات الداحلية بالجرائد الثلاثة موضوع الدراسة قد احتلست 
المرتبة الأولى من حيث التغطية الإعلامية للمادة الصحفية المرتبطة بأوحه النشاط 
الترويحية» كما جاءت التغطية الإعلامية لأوجه نشاط الترويح الرياضي بالصفحات 
الداحلية في المرتبة الأولى في كل من هذه الجرائد الثلاثة» وأوجه نشاط الترويح الثقافي 
في المرتبة الأولى فيما يرتبط بالصفحات الأولى هذه الجرائد اليومية. 
خامسًا: المواقع التي توجد ها المادة الصحفية المرتبطة بأوجه الدشاط الترويجية في 

داخل صفحات الجريدة, كانت وفقا لما يلي: 


-١‏ فيما يرتبط بجريدة الأهرام: وسط الصفحة (40,77/): أعلى الصفحة 
(55,57/)» أسفل الصفحة .)/.٠٠,٠٠١(‏ 
؟- فيما يرتبط بجريدة الوفد: وسط الصفحة »)/۳۷,٠١(‏ أسفل الصفحة 
(5559/)» أعلى الصفحة .)/.۲٠١,۲۳(‏ 
*- فيما يرتبط بجريدة المساء: أعلى الصفحة (55,194/)» وسط الصفحة 
»)/۳١,۲۱(‏ أسفل الصفحة (۲۸,۲۸./). 
كما جاءت التغطية الإعلامية بجريدة الأهرام فيما يرتبط مموقع المادة الصحفية 
لأوحه النشاط الرياضي في الترتيب الأول للتواحد أعلى الصفحة» بينما تصدرت أوجه 
نشاط الترويح الفيئ الترتيب فيما يرتبط بوسط الصفحة وأسفل الصفحة. 
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بينما احتلت التغطية الإعلامية لأوجه نشاط الترويح الرياضي للمرتبة الأول من 

حيث التواجد في كل من أعلى الصفحة ووسط الصفحة وكذلك جاءت أوجه نشاط 

الترويح الثقافي في الترتيب الأول في التواحد بأسفل الصفحة» وذلك فيما يرتبط بجريدة 

الوفد. 
في حين احتلت التغطية الإعلامية لأوجه نشاط الترويح الرياضي للمرتبة الأولى في 

التواحد في كل من المواقع الثلاثة بجريدة المساء: أعلى ووسط وأسفل الصفحة. 

سادسًا: الجال الجغراني للمادة الصحفية المرتبطة بأوجه النشاط الترويحية كان وفقا 
لا يلي: 

- جاء استخدام البجال الجغرافي ا حلي هذه المادة الصحفية في الترتيب الأول في الجرائد 
الثلاثة موضوع الدراسة» حيث بلغت نسبته في حريدة الأهرام (759,45) 
مقابل )/۳٠,٠١(‏ للمجال الدولي» وفي حريدة الوفد (05,55/) مقابل 
(7707,55/) للمجال الدولي» وقي جريدة المساء (55,5557/) مقابل 
00 ندا للمحال ا 

- احتل نشر موضوعات أوجه نشاط الترويح الفئ على المستوى المحلي المرتبة الأولى 
في جريدة الأهرام» بينما احتل ذات الترتيب أوجه نشاط الترويح الثقاقي بجريدة 
الوفد وأوجه نشاط الترويح الرياضي بجريدة المساء. 

- تصدرت أوجه نشاط الترويح الرياضي الترتيب في الموضوعات الي يتم تقديعها 
على المستوى الدولي في الحرائد الثلاثة موضوع الدراسة. 

سابعًا: فيما يرتبط باستخدام الأسلوب اللغوي في تقديم المادة الصحفية المرتبطة 
بأوجه النشاط الترويحية بالجرائد قيد الدراسة» فقد أشارت النعائج إلى 
استخدام الأساليب اللغوية التالية: 
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-١‏ فيما يرتبط بجريدة. الأهرام: استخدام اللغة العربية العامية 5,١‏ 5/)» استخدام 
اللغة العربية الفصحى (4,59 4 /)» استخدام اللغة الأجنبية .)/.٠,۸۲(‏ 

؟ - فيما يرتبط بجريدة الوفد: استخدام اللغة العربية الفصحى (؟54,1/)» استخدام 
اللغة العربية العامية »)/.٤ ٤, ۹١(‏ استخدام اللغة الأجنبية .)/.٠,۹١(‏ 

۳- فيما يرتبط بجريدة المساء: استخدام اللغة العربية الفصحى (51,85/)» استخدام 
اللغة العربية العامية »)/57,17/١(‏ استخدام اللغة الأحنبية (45 .)/.١,‏ 
كما حاءت أوجه نشاط الترويح الثقافي الأكثر تقديما باللغة العربية الفصح ٤‏ 

الجرائد موضوع الدراسة» مقارنة بأوجه النشاط الأخرى» حيث احتلت الترتيب الأول 

بين أساليب اللغة المستخدمة في ذلك» بينما جاءت أوجه نشاط الترويح الرياضي في 

الترتيب الأول من حيث استخدامها للغة العامية وذلك في كل من جريدة الوفد 

والمساء» كما جاءت في ذات الترتيب بجريدة الأهرام عرض موضوعات الترويح الفئ 

باللغة الغربية: 

بجريدة الأهرام» كما جاء في ذات الترتيب موضوعات الترويح الرياضي بجريدة الوفد 

ثامنًا: وسائل إبراز المادة الصحفية في مجال أوجه الدشاط الترويحية كانت وفقا 
للاستخدامات التالية: 

١‏ - فيما يرتبط بجريدة الأهرام: الألوان »)/.٠٠,٠١(‏ الصورة الشخحصية 
(55,80/)» الصورة المرتبطة بال موضوع .)/7515,١5(‏ 

1- فيما يرتبط بجريدة الوفد: الصورة الشخصية (70,74/)» الصورة المرتبطة 
بالموضوع »)//۳۸,٦۹(‏ الألوان (0,75/). 
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#- فيما يرتبط بجريدة المساء: الصورة الشخصية »)/٤۳,۳(‏ الألوان »)/۳٠,۹۲(‏ 
الصورة المرتبطة بالموضوع (55,07/). 


كما جاء استخدام الصورة في الموضوعات المرتبطة بالترويح الرياضي في الترتيب 
الأول فيما يرتبط بكل من الحرائد الثلاثة موضوع الدراسة؛ الأهرام: الوفد» المسساءء 
يلي ذلك أوجه نشاط الترويح الفي. 

وفي دراسة علمية قام يما كل من محمد الحما”قي ويماء الدين عبد الرحمن 
بعنوان "استطلاع رأي الطلاب حول التفضيل لوسائل الاتصال ودوافع الاستخدام 
في أوقات الفرا غ" (۱۹۹۹)» أشارت نتائج الدراسة المرتبطة بأسباب استخدام عينة 
الدراسة لوسائل الاتصال المقروءة -تُعد الصحافة إحدى هذه الوسائل- إلى أهم ما 
لي من افا الاستخدام أو التفضيل: الاطلاع على كل ما هو جديد أو مستحدث 
ف المحالات المحتلفة »)/.٤۸,۳١(‏ قراءة الموضوعات الى تتناسب مع المستوى التعليمي 
أو الثقافي للقارئ (55,77/)» تنمية القدرة على التعبير اللفظي أو اللغفوي لدى 
القارئ ٠٠١‏ ,ه5/)» تنمية المعرفة في بجال التتخصص العلمسي ))/55,٠٠(‏ سهولة 
الحصول على المصادر المقروءة »)7/514,٠5٠0(‏ التعود على القراءة منذ الصغر 
1415 )4 لبواغ مصادرها: الصحف - المحلات- الدوريات والكتب 7,950 1/): 
قليلة التكلفة (59,77/)» استثارة الاهتمام بالتفكير (۳۹,۳۳/)» إمكانية تحديد 
وقت وفاية القراءة وفقا للظروف أو الارتباطات الشخصية للقارئ ))/”8,٠٠0(‏ 
RYE‏ الأدية OTE E N‏ 
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تعد الإذاعة من وسائل الإعلام أو الاتصال الجماهيرية الى عرفها الإنسان بعد 
ظهور الصحافة» كما يعد الراديو أداة أو جهاز رئيسي يعتمد عليه في الحصول على 
الأخبار اليو مية» أو يتم من حلاله الاس ستمتاع بوقت الفراغ بو جه حاص 8 الأماكن 
الي لا يتوافر يما الصحف أو التليفزيون أو أي وسيلة إعلامية أخرى. ولذا فقد أصبح 
اللو من حياة المواطنين لمصاحبته لهم في أي مكان» وقي الأوقات الي يريدون 


الاستماع إلى فقراته. 

ومن أهم الأهداف التي تسعى الإذاعة إلى تحقيقها هي: الإعلام والترويح 
والتثقيف» ولذا تم بتقدم فقرات أو برامج لتحقيق هذه الأهداف» فمن خلال الإذاعة 
يتم تقديم الأحبار الي تمم المواطنين والمرتبطة بالأحداث على المستويين المحلي والعالمي؛ 
وكذلك الاهتمام بتفسير هذه الأحبار والمزج بين المعرفة العلمية والمعاللجة الإعلامية 
لتوحيه وإرشاد المستمعين في العديد من بجالات الحياة السياسية والاققصادية 
والاجتماعية والثقافية أو الأدبية كما تم بتقدم الثقافة الجماهيرية عل Culture‏ 
e‏ وبتعميق الأفكار والقيم والمعلرمات الى تحافظ على الموية الثقافية للمجتمع. 

وكذلك تولي الإذاعة اهتماما بالترويح عن المواطنين لمواجهة أعباء حياقم 
واسسثمار أوقات الفراغ والاستمتاع ها من خلال تقديمها فقرات إعلامية هادفةء 
وذلك .كقنع التسنيليات أو المسلسلات الاجتماعية ال تعالح العديد في مشكلات 
امجتمع» وكذلك الأغاني ذات المعاني السامية والموسيقى الى تؤثر في وجدان المواطنين. 


ويشير أدوين واكين 579/110 5010 إلى أنه منذ ظهور الراديو وهو يقوم بدور 
رئيسي في تزويد المواطنين في مختلف أنحاء العالم بالأحبار الي تتميّر بسرعة نقل 
الحدث الإحباري دون انتظار لجمع الحروف ودوران آلات الطباعة وإحراءات توزيع 
طبعة حديدة من الصحف» إذ إن الإذاعة تُسيطر على أذن المواطنين في كل مكان منذ 
بداية 1 يوم جديد. 

وتُعد الإذاعة وسيلة اتصالية وإعلامية اقتصادية» ولذا فهي من أكثر الوسائل قي 
هذا امال مناسبة لظروف الدول النامية الي تعاني من انخفاض المسستوى الاقتصادي 
لمواطنيها والأمية التعليمية المنتشرة بينهم» ولذا يؤكد حون ميرل 216:11 102 ورالف 
ونستون 15/125100 م281 أن الإذاعة تتحطى حاحزي الأمية التعليمية وحالة الفقر 
تد اتوي الاقتصادي -لدى المواطنين» بخلاف التليفريون الذي رغم انتشاره على 
مستوى العا م» إلا أنه يعد أقل انتشارًا من الراديو» وذلك لاعتبارات اقتصادية» إذ أنه 


يتخطى حاجز الأمية التعليمية ويصطدم .مشكلة الفقر الذي تعان منه الدول النامية» 
الإعلام الجماهيري واستثمار أوقات الفراغ والترويح حك 


كما أن إقامة حدمة إذاعية تكون أقل تكلفة من توفير حدمة تليفزيونية» وذلك ينطبق 
أيضا على الإنتاج الإذاعي الذي يكون أقل تكلفة من نظيره التليفزيوني. 

كما أنه لا يمككن لأية وسيلة اتصالية أو إعلامية أن تنافس الإذاعة فيما يرتبط 
بنطاق التغطية الجغرافية» وذلك نتيجة التزايد المطرد لقنوات الإرسال الي يستم 
ات خداا فى هذا الشان: 

ولقد:اتتشرت أجهزة الراديو .بين .عسافي 1317-03 )١571‏ انتسشارا واستعاء 
وشارك الراديو في منافسة الوسائل الأحرى للاتصال الجماهيري في دورها وإسهاماتها 
في استثمار المواطنين لأوقات فراغهم» وذلك باعتباره وسيلة الاتصال الوحيدة ال 
تنفرد بعدم اعتمادها على حاسة الإبصار» كما أنه يخدم جمهورا عريضًا حيث 
يصاحب أفراده في أثناء عملهم, أوثي أوقات تحصيلهم الد رای ”أو الا کیاد ي 
طريق سفرهمء أو في أثناء تناولهم لوجباتهم الغذائية» أو في أثناء تسوقهم» أو في أثناء 
وقت استر حائهم في مكان مضاء أو مظلم. 

ولذا يعد الراديو -المذياع- وسيلة جماهيرية في جال الإعلام والترويح لسهولة 
الاستماع إلى فقراته الإذاعية» نظرًا لاعتماده على حاسة السمع دون غيرهما من 
الحواس» ولإمكانية استخدامه في أي مكان وف أي وقت» ولتنوّع فقراته الي تعتمد 
على الكلمة المسموعة أو المنطوقة» وكذلك الى تعتمد على المؤثرات الصوتية 
والموسيقى الإذاعية الى يتم تقديمها. 

ومن ثم فإن للإذاعة دور تربوي هام نحو استثمار أوقات الفراغ والترويح, 
وفيما يلي توضيحًا لإسهاماتها في هذا المجال, وأهمها ما يلي: 
- إتاحة الفرص للأفراد في مختلف المراحل العمرية للاستمتاع إلى فقرائها الإعلاميةء 

وبوجه حاص للأطفال الذين مم تنمو قدرائم العقلية إلى المستوى الذي يسمح هم 

بالقراءة أو استيعاب ما يقرءونه. 


سس الإعلام الجماهيري واستثمار أوقات الفراغ والترويح ا 


¬ تعد وسيلة حيدة للترويح عن الأفراد الذين لا بمكنهم استثمار وقت فراغهم في 
القراءة» حيث إن الاستماع إلى الكلمة المنطوقة من الراديو لا يتطلب المعرفة أو 
الإلمام بأصول القراءة أو الكتابة الي تتطلبها قراءة موضوعات الصحافة» أو 
المقروءات بوجه عام» كه تع هذا الغرض وسيلة تثقيفية للأميين» وبوجه حاص 
في امجتمعات النامية الى تواحه مشكلات الأمية التعليمية. 

- إتاحة الفرص للأفراد الذين لا يتوافر لهم وققت كاف للقراءة أو مشاهدة 
التليفزيون للترويح عن أنفسهم والاستمتاع بأوقات فراغهم المتاحة مسن خلال 
استماعهم إلى الموسيقى أو الأغان أو الفقرات الإذاعية الى تتميّر بقصر مدقا. إذ 
إن الأفراد يوزعون أو يقسمون وقتهم بين متابعة وسائل الإعلام الجماهيرية وفقا 
لظروفهم؛ ووفقا لما يحصلون عليه من خدمات من كل مسن تلك الوسائل 
الجماهيرية» ومن ثم يتوقف ذلك على قدرتما على إشباع احتياحاتهم وفقا 
لظروفهم وأوقات الفراغ المتاح لهم. 

- عد وسيلة هامة للمعرفة والثقافة والترويح لتنوّع فقراتها وموضوعانما وطرق 
أدائهاء ما يقلل من جفاف المعلومات ومن حاجة المتابعين لما تقدمه من مادة 
إذاعية إلى التركيز العقلي» إذ إن متابعة ذلك لا يتطلب من المستمع القيام بأي 
بجهود عقلي أو عصبي ما تتطلبه القراءة» ومن ثم تيح الفرص لجمهوررها 
للاستماع إلى فقراتها من أجل الترويح عن أنفسهم والتزوّد بالمعرفة والثقافة. 

- إتاحة الفرص للأفراد أو للأسر ذات الدحل المادي المحدود بالاستفادة من 
الاستماع إلى فقراتا المتنوعة في استثمار أوقات فراغهم» إذ إن ادحل المادي 
احدود لمن هم دراية بالقراءة أو ملمين بأصوها اللغوية قد يقف عائقا دون شراء 
المصادر القرائية لعدم مقدركم على توفير القيمة المادية اللازمة الذلك. كما أن 


ل( الإعلام الجماهيري واستثمار أوقات الفراغ والترويحج ے 


الراديو ذي البطاريات الحافة :120051560 يكون أقل تكلفة: أو أن تكلفته لا 
تقارن .عثيلتها المرتبطة بالحصول على التليفزيون. 

- تعد وسيلة هامة للترويح عن أهالي القرى الى لا يتوافر فيها الكهرباء وذلك 
نتيجة لاستخدامهم هذا النوع من أجهزة الاستقبال الإذاعي 1102515]01 وذلك 
بو جه خاصء كما تعد وسيلة شا ا لأهل القرى بوجه عام للترويح عن 
أنفسهم لعدم توافر العديد من وسائل الترويح الأعوئ #القويقة كذور E‏ 
والمسرح والمعارض أو المتاحف أو المزارات السياحية الي بمكن هم اللجوء إليها 


د إتاحة القرص الكمهورها للامتماع :إلى الفقرات والبرائج الى تقسدمها برض 
استثمار أوقات الفراغ والترويح عن أنفسهم من متاعب الحياة اليومية وهم 
يؤدون بعض الأعمال دون أن تعوق أدائهم أو تحصيلهم الدراسي» أو وهم في 
حالة استرحاء في وجود ضوء حافت أو في عدم وجوده أو أثناء تواحدهم في 
أي مكان في العمل أو في خحارحه» كالاستماع إلى الموسيقى الحادئة أو بعض 


الأحبار أو الطرائف. 


- تفاعل الجمهور مع فقراهًا الإعلامية» إذ إن حيوية الصوت الإنسان والموسيقى 
التصويرية والأغاني والأحاديث والحوارات والتمثيليات ريد من تشوق المستمعين 
لتابعة هذه الفقرات الإذاعية للاستمتاع بأوقات فراغهم» إذ إن للكلمة المنطوقة 
تأثير على العاطفة واستقرار الأفكار أو المشاعر ال يحاول الإذاعي نقلها إلى 
مهو رد. 

- إشباع حاحات الجمهور المتابع للفقرات الإذاعية وكذلك ميوله واهتماماته 
واتحاهاته أيا كان المستوى التعليمي أو الاقتصادي أو الاجتماعي لأفراده» وذلك 
يكون نتيجة لتنوّع فقراقا أو البرامج الإعلامية الي تقدمهاء وكذلك لجمعها بين 


ألوان المعرفة الإنسانية واستخدامها للغة مفهومة للجميع؛ إذ تعتمد على اللغة 
العربية العامية -الدارجة- واللغة العربية الفصحى والعديد من اللغات الأحنبية. 
كما تخصص عحطاقا العديد من البرامج الى متم بتقدم الموسيقى أو المنوّعات 
الغنائية» أو الأحداث الإخبارية» أو تقدم فقرات أو برامج عن الرياضة والفنون 
والفكاهة والدراماء وبرامج عن السياسة والاقتصاد والتعليم والدين. ولذا يشار 
إلى الإذاعة بأنها تحقق مبدأ دبمقراطية التثقيف» وذلك باعتبارها تيح للأفراد 
والجماعات في كل مكان الفرص للاستفادة من المعرفة والتزوّد كماء وكذلك 
تذوق الفن الإذاعي. 

- تتيح الإذاعة الفرص للراديو بالتقاط إرسال موحاقها الصوتية للاستماع إلى 
اللإذاعات احلية والعربية والقارية والإقليمية» وكذلك التقاط الصوت من القنوات 
التليفزيونية (۴.۷) ذات التردد المعدل Frequency Moderate‏ ا کن المستمع 
من إدارة مؤشر الراديو للبحث عن الإذاعات المختلفة للاستماع إلى ما يروق له 
من برامج وفقرات إذاعية» ومن ثم البعد عن الملل الذي قد يصيب المستمع مسن 
عدم تنو ع هذه الفقرات أو البرامج» مما يؤدي إلى استمتاعه باستماع ما يورق له 
في أثناء أوقات فراغه» ومن ثم الترويح عن نفسه من ضغوط الحياة اليومية 
وأعبائها. 

- توفير فرص مشاركة خيال المتابع للفقرات الإذاعية في تحسين الواقع المقدم قي 
شكل مضمون إعلامي» وذلك لأن الإذاعة تعتمد على الخيال والتصور في 
استيعاب مادقا الإعلامية» بينما التليفزيون يعتمد على الحسوسات وليس 
المخردات» ومن ثم فإن ذلك يؤدي إلى إثارة حاسة الخيال وتنميتها لدى المستمع 
إلى الإذاعة. 


وبذلك تتضح أهمية الإذاعة في استغمار أوقات الفراغ والترويح نظرًا لما تعميّر 


الإعلام الجماهيري واستثمار أوقات الفراغ والترويح سسسب 


به من خصائص أو مزاياء حيث يمكنها الوصول بسهولة إلى المواطنين أينما كانواء 
ومن ثم تخطى الحواجز الجغرافية وحاجز الأمية التعليمية» لمخاطبة جمهورها في مع 
الفئات العمرية اذا من الطفولة حتى مرحلة "كيان السن أو الشيخوخة. وكذلك 
المتعلمين منهم وغير المتعلمين, والمثقفين منهم أو غير المثقفين. 

ولذا فإن الإذاعة لكي تحقق النجاح في تحقيق أهدافها في بحالات استثمار أوقات 
الفراخ والترويح و كلك التثقية 3 فإنه يحب عليها التجديد والتطوير الح والدائم 
البرامج والفقرات الي تقدمها عبر محطاقا الإذاعية وطوال الساعات الممتدة لإرساها 


إلا أنه يجب التأكيد على أن كثرة ساعات الإرسال تتطلب إعداد كم من 
الفقرات أو البرامج الإذاعية حي يمكن تغطية هذه الساعات من الإرسال الإذاعي» كما 
أن توفير هذا الكم يتطلب في إعداده مراعاة الكيفية الي يحت أن يكوق عليها» وذلك 
لضمان جودة هذه البرامج أو الفقرات حي تحقق أهدافها التربوية في استثمار أوقات 
الفراغ والترويح» وكذلك توفير الفرص لتوعية المواطنين وترويدهم بالثقافة الحماهيرية 
والعمل على ها 

ويشير المؤلفان هذا المرجع العلمي إلى أن إذاعة جمهورية مصر العربية تتضمن 
أهم الإذاعات التالية التي قحم بتوّع البرامج والفقرات التي تقدمهاء وهي: 

- إذاعة القرآن الكرع. - إذاعة البرنامج العام. 

- إذاعة صوت العرب. ج إداغة:الشرق ”الو سط: 

ع “إذاعة الشاب والرياضة: إذاعة البرنامج الثقاقي. 


ا 


- إذاعة البرامج التعليمية. E,‏ 
وبذلك فإن لكل من هذه الإذاعات هدف رئيسي تسعى إلى بلوغه» فإذاعة 
القران الكريم شتم بتقدم فقر ات وبرامج عن الات الإسلامى واخاديت دينية 


وأمسيات دينية وعلوم السنة والقرآن وقضايا العصر وقطوف من السيرة ومواقفف 
سد الاعلام الجماهيري واستثمار أوقات الفراغ والترويح 


وهتم إذاعة البرنامج الثقائي والبرامج التعليمية بتقدتم فقرات عن الثقافة العربية 
ومنارات الحضارة والحافل العلمية واللغويات والمبدعين فى الأدب والتراث الشعي 
بعالم الكمبيوتر وتعليم اللغات والتعليم وقضايا ا مختمع» وكذلك تقدعم فقرات عن 
العديد من المقررارك الدراسية لطللاب مر حلي الجامعة وما قبل التعليم الجامعي . 

بينما هتم إذاعة الشباب والرياضة بتقدام فقرات عن الرياضة وقضايا الشباب 
وتوحيه وإرشاد الشباب إلى كيفية استثمار أوقات فراغهم وكيفية الاستمتاع بأيام 
الإحازة والعطلات الأسبوعية» وكذلك برامج عن كيفية الوقاية من الإدمان وكيفية 
امحافظة على الصحة العامة للجسم وحيوية الشباب. 

في حين أن إذاعة الأغاني هتم بتقدم العديد من المنوّعات الشبابية والأغان الحديثة 
والقديمة والوطنية والحفلات الغنائية الساهرة» وكذلك تقديم بعض الفقرات الي تتناول 
وكذلك إجراء وأحاديث مع المطربين. 

كما نتم كل من إذاعات البرنامج العام وصوت العرب والشرق الأوسط بتقدم 
الاحتماعية والبرامج الثقافية والسياسة والأحاديث والأخبار المتنوّعة وفقرات هما يطلبه 
المستمعون» وكذلك تقديم فقرات غنائية وفكاهية وقضايا قومية وبرامج للمرأة 
والعديد من الفقرات المرتبطة بالألحان والأغاني الأجنبية» والدراما بوجه عام. 

ول دراسة علمية قام يما كل من محمد الحماحمي وماء السدين عبد الرحمن 
بعنوان "استطلاع رأي الطلاب حول التفضيل لوسائل الاتصال ودوافع الاستخدام 
في أوقات الفراغ" »)۱۹۹٩۹(‏ تم تطبيقها على عينة مكونة من (558) طالبا من 
الدارسين بقسم التربية البدنية وعلوم لحركة بجامعة الملك سعود بالرياض وبكلية التربية 


الإعلام الجماهيري واستثمار أوقات الفراغ والترويح سڪ 


البدنية والرياضة ممدينة الرياض بالمملكة العربية السعودية وذلك خلال العام االجامعي 
(1413هص-470١اه)‏ وباستخدام استمارة لاستطلاع الرأي من إعداد محمد 
الحماحمي شلت الأبعاد التالية: البرامج والموضوعات المفضلة في وسائل الاتصال 
الجماهيرية» وسائل الاتصال المفضلة للاستخدام في أوقات الفراغ» أسباب استخدام 
كل من وسائل الاتصال الجماهيرية التالية: الوسائل المقروءة» الإذاعة. التليفزيون» 

الفيديو» القنوات الفضائية (الدش). 

وقد أشارت نتائج هذه الدراسة فيما يرتبط بأسباب استخدام عينة الدراسة 
للإذاعة في وقت الفراغ» إلى أهم ما يلي من أسباب الاستخدام أو التفضيل: 
تخصيص الإذاعة قناة للقرآن الكريم والموضوعات الدينية (57,7:5/))» الاستماع إلى 
برامج إذاعات ال (/123) »)/5٠,775(‏ لعدم توافر الوقت لمشاهدة البرامج المرائية - 
التليفزيون» القنوات الفضائية» الفيديو- (7/45,.00): كثرة توغ البرامج 
57,5 /) الاستماع إلى الإذاعة في أي وقت يرغبه المستمع (45,75/)) 
الاستماع إلى الأغان المفضلة »)/٤٠,٠٠(‏ عدم تحمل أعباء مالية مقابل الاستماع إلى 
الإذاعة »)/.٤١,۳۳(‏ تنمية العديد من اهتمامات المستمع »)/٤٠,٠٠١(‏ استمرار 
الإرسال الإذاعي ساعات طويلة يوميًًا (۳۹,۳۲/)» تخصيص الإذاعة برامج للموسيقى 
9,9" /)» التقاط الإرسال من العديد من الإذاعات المحلية والغربية والأحنبية 
8,7 /)» إمكانية الاستماع إلى الإذاعة في أي مكان يتواحد فيه المستمع من 
حلال الراديو ذي البطاريات الحافة (الترانزستور) (۳۸,۳۳//)» عدم تطلب 
الاستماع إلى فقراتما لوقت طويل (57,77/)) الاستماع إلى المسلسلات أو 
التمثيليات المتنوّعة »)/57,.٠(‏ الاستماع إلى البرامج الأوربية .)/٠١,٠٠١(‏ 

كما قامت سهير المهندس بإجراء دراسة بعنوان "الفقرات والبرامج المفضلة في 
بعض وسائل الاتصال لدى طلاب كليات التربية الرياضية في أوقات الفراغ 
والترويح" »)١33٠0(‏ وذلك على عينة قوامها (177) مبحوثا منهم (510) طالبا 
وعدد (۲۸۳) طالبة من الدارسين بكليى التربية الرياضية للبنين والبنات بالقاهرة 


بجامعة حلوان» ولقد أفادت نتائج الدراسة المرتبطة بالإذاعة بأهم ما يلي: 
أولا: التفضيل للفقرات والبرامج الإذاعية: أوضح أفراد عينة الدراسة تفضيلهم 


ثانيا: 


للفقرات والبرامج الغالية مرفي رقنا لأؤلويات التفضيل-: البرامج الفكاهية 
75,50 ). المسلسلات الاجتماعية ))/۷٠,۸٠١(‏ المنوّعات الغنائية 
»)/۷٠,۲١(‏ الموسيقى »)/۷٠,٠٠(‏ الأحاديث الدينية »)/1۸,۷١(‏ التمثيليات 
الوطنية »)/5377,1٠(‏ التمثيليات التاريخية (57,9/)» المسلسلات الدينية 
(1,۰./)» 55 البوليسية »)/50,14٠(‏ الأخبار السياسية ))/515,1٠(‏ 
الحفلات الغنائية »)/.1۲,۹٠١(‏ برامج الرياضة ))/51١,5١0(‏ برامج الصحة 
(58,080/) لقاء وحوار (251,80/))» البرامج التعليمية .)/.٤١,٠١(‏ 
التفضيل للأغابي: أشار أفراد عينة الدراسة إلى أولوية تفضيلهم للاستماع إلى 
الأغاني وفقا للترتيب التالي: الأغاني المصرية »)/07,5٠0(‏ الأغان القددبهة 
(۷,1/)» الأغان العاطفية »)/۷۳,٠١(‏ الأغاني الجديدة »)/۷٠,٤١(‏ الأغان 
الخليجية »)/.1۸,۳١(‏ الأغاني الأحنبية »)/1۸,۷١(‏ الأغأن الوطنية 
(57,7/) الأغاني القصيرة (7517,50/)» الأغان اللبنانية (71,70/)» الأغان 
الطويلة(١٠٠,٠٠./)»‏ الأغاني الشعبية »)/517,٠١(‏ الأغان العربية الأخرى 
AST)‏ 


وقد أوصت سهير.المهندس بأنه يجب مراعاة النقاط التالية في مجال الإذاعة 


لزيادة العائد التربوي المرجو من بث مادا الإعلامية, وهي: 


ضرورة الاهتمام بالتوسع في تقد البرامج التعليمية المرتبطة ,ممجال التربية البدنية 
والرياضة. 

الاهتمام بتقدهم برامج متخصصة في الصحة للرياضيين لتستثير اهتمامات قطاع 
المشت ا محال الرياضة» وذلك لمتابعة هذه النوعية من البرامج. 


الاهتمام بتقديم برامج عن الرياضة يكون الغرض منها تأصيل مفهوم التربية البدنية 


١١ |‏ سح الإعلام الجماهيري واستثمار أوقات الفراغ والترويج سسب 


والرياضة لدى جمهور المستمعين للتوعية بأهميتها واستثارة دافعية أفراد هذا 
التأكيد على ضرورة تقديم البرامج الى قهتم بالفكاهة -الكوميديا- الراقية 
المستوى وال تتناول معالجة مشكلات المجتمع في إطار كوميدي. 

الاهتمام بالتنويع في الأشكال الغنائية الى تقدمها الإذاعة مع ضرورة إعطاء أهمية 
أو أولوية بوجه حاص للغناء الشعي» وذلك لارتباطه بالتراث الثقاي للمجتمع. 
التأكيد على تدعيم القيم التربوية والمبادئ الاجتماعية وتأصيل المفاهيم السامية 
لدی جمهور المستمعين من خحلال الاهتمام بإعداد المسلسلات الاجتماعية الإذاعية 
الى متم بابراز هذه القيم والمبادئ» وأهمية ذلك للمجتمع. 

التوسع في تقدم الإذاعة للأغان المصرية القديمة مع العمل على تطوير الأغان 
الجديدة من حيث انتقاء امعان السامية في تأليفهاء واختيار الموسيقى المميزة في 


وي دراسة علمية قامت ها الإدارة العامة للبحوث باتحاد الإذاعة والتليفزيون 


بجمهورية مصر العربية بعنوان "تقويم برامج الإذاعة الإقليمية لمنطقة القناة بعد 
عامين من إنشائها" »)١۹۹١(‏ وذلك على عينة من الأفراد من محافظات بور سسعيد 
والإسماعيلية والسويس ممن تتراوح أعمارهم ما بين -٠١(‏ أقل من 15) سنةء وقد بلغ 
عددهم )١١0١(‏ مبحوث تم اختيارهم بالطريقة العشوائية» أشارت النتائج إلى أهم ما 


اة مر عد بد واتتهاء الث الإذاي :فق الفضرة الم اة 06-4 /): 
وكذلك ف الفترة المسائية (۸۹,۲۷/). 


متو سط مدة الاستماع اليومي حلال الفترة الصباحية )٠,٤١(‏ ساعة وللفترة 
N‏ 


أكثر الفترات كثافة قي الاستماع للاذاعة الإقليمية لمنطقة القناة هي من الساعة 
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)4-۸( صباحاء ومن الساعة (AV)‏ صباحاء وذلك فيما يرتبط بالفترة 
الصباحية» بينما تكون كر تلك الفترات المسائية كثافة هي من (۹-۸) E‏ 
ومن (۸-۷) ا 
مناسبة مدة البث الإذاعي قي الفترة الصباحية 778554 کن ی اة 
المسائية .)//785,/8١(‏ 


أكثر البرامج والفقرات التي تم استماع الجمهور العام إليها من الإذاعة 
الإقليمية لمنطقة القناة كانت وفقًا للترتيب التالي في إطار تصنيف هذه البرامج 


والفقرات: 

- البرامج والمواد الإخبارية: الأحبار »)/۸٠,۷١(‏ عناوين لصحف 
AER‏ 

- البرامج الثقافية: على ضفاف القناة »)/.٠٠,۷٤(‏ معلومات تمك 
(N,V)‏ 

- البرامج والفقرات الدينية: القرآن الكريم »)/.۸۷,٤١(‏ من هدي النبوة 
E)‏ 

- برامج المنوؤعات: ع السمسمية ٥٠,٠١(‏ /) » عقبال عندكم 
(5١,ره4/).‏ 


- البرامج الرياضية والشبابية: المباريات الرياضية »)/75,١5(‏ مع الشباب 
5١55‏ /). 

الإذاعة الإقليمية لمنطقة القناة منهم (۷۷,۰۹./) يستمعون إليها بانتظامم 

)/١5,05(‏ يستمعون إليها أحيانًا. 

(۹۷,۸۳ /) من الإناث يستمعن إلى الأغان هذه الإذاعة مقابل )/.۸۸,١۸(‏ من 


وذوي التعليم المتوسط )/۹۲,٠۷(‏ ؛ وكذلك الذين يقرؤون ويكتبون (۹۰,۹۷./). 
سح الإعلام الجماهيري واستثمار أوقات الفراغ والترويح 





57577590/) يستمعون إلى المادة الدرامية بالإذاعة: الس لات والتمقيلت ات 
منهم (۲۹,۳۸/) يستمعون إليها بانتظام» بينما يستمع إليها ا 0 
من أفراد عيئة الدراسة. 

د الات ك اعا للمادة الدرامية يذه الإذاعة» إذ يستمع إليها )/5١1,85(‏ 
من الإآنات مقابل )۹ TAKS‏ من الد كور. 

- وحود ارتباط دال إحصائيًا بين المستوى التعليمي والاستماع للمادة الدرامية 
وذلك لوجود فروق دالة إحصائيًا لصا المستوى التعليمي الأعلى. 
يستمعون إليها بانتظام» (7,1177/) يستمعون إليها أحيانًا. 

- (85,54/) من الذكور يستمعون إلى نشرات الأحبار بالإذاعة الإقليمية لمنطقة 
اة "مقاب و ۷۷ :من انات كما ت إليهنا: 0/1581 مسن اذو 
التعليم العالي» (۷۹,۸۸./) من ذوي التعليم المتوسط» )/۸٠,۹۳(‏ ممن يقرؤون 
ريكب ون روه الوا يمن N‏ 

- أفاد أفراد عينة الدراسة من الجمهور العام بأن الإذاعة تُساهم في تنمية امجتمع 
من خلال البرامج والفقرات التي تقدمها لجمهورهاء ف اجالات التالية: الرعاية 
الصحية للأسرة (1۸,۳۹//)» تدعيم القيم الخلقية والدينية وإبراز القدوة الحسنة 
(4848ر1"/)» المحافظة على نظافة البيئة والوقاية من مخاطر التلسويتك (55,559/))» 
تغطية الأحداث المحلية فور وقوعها (557,179/). 


- (5".,هه/) من أفراد عينة الدراسة من الجمهور العام أكدوا على أن الإذاعة 
تم فد انكاره الواففة لدي المواطوة أن ان عيبيو اة الات 
وتوضيح أهميتها في بناء الجسم وتنمية العقل» تشجيع المواهب الحلية الشابة في 
حال كل من الفنون والعلوم والآداب (43,88/)) التعريف بالمعالم السياحية 
منطقة القناة واستثارة الدافعية لدى المواطنين لزيارهًا (51,85/)» حث المواطنين 
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على زيادة الإنتاج.والحد من الاستهلاك (155,97/)» التعرض للمشاكل اليومية 


اماه وعرضها على موقو لين (5١ارهة5/))»‏ حفيز المواطئين على إنشاء 
مشروعات صغيرة لزيادة دحلهم المادي .)/.٠٠,۷٤(‏ 


وفي دراسة ثانية أجرقا الإدارة العامة للبحوث باتحاد الإذاعة والتليفزيون 


بجمهورية مصر العربية بعنوان "استطلاع آراء الشباب حول برامجهم المقدمة مسن 
الإذاعة والتليفزيون" »)١33١(‏ وذلك على عينة مكونة من )١١٠١(‏ من المستمعين 
إلى الإذاعة من الذكور والإناث ممن تتراوح أعمارهم من ١5(‏ - أقل من )7٠5‏ سنة 
من محافظي القاهرة والإسكندرية» ومن محافظي الدقهلية والشرقية بالوحه البحري؛ 
ومن محافظي المنيا وسوهاج بالوجه القبلي» ومن محافظة مرسى مطروح» وقد تم 
اختيارهم بالطريقة العشوائية» أفادت النتائج بأهم ما يلي: 


يستمع إلى الإذاعة ٩٩, ٠٠(‏ /) من مواطيني مرسى مطروح» )/85,7١(‏ من 
مواطن القاهرة والإسكندرية» (7941,70/) من مواطي الدقهلية والسشرقية» 
(750,0/) من مواطي المنيا وسوهاج. 

5 عينة الراسة ستعضوة إل الاواعة ا ا 
يستمعون إليها في بعض الأيام. 

عدم وجود فروق دالة إحصائيًا بين استماع انتظام الشباب بانتظام إلى الإذاعة 
وكل من عاملي أو متغيري نوع الجنس -ذكور وإناث- ومستوى التعليم. 

أكثر الأيام التي يستمع فيها الشباب إلى الإذاعة هي وفقًا للترتيب التالي: يوم 
الجمعة »)//۳۳,۷١(‏ يوم الخميس »)/75١,50(‏ يوم الأحد )/.٠٠,٤٠١(‏ وذلك 
و را ا 

أكثر الفترات كثافة في الاستماع لدى الشباب هي الفترات الواقعة بين الساعة 


من )١١-(‏ صباحًا» وبين الساعة من (ه-5) مساء. 


)/۲١,٤٠١(‏ من عينة الدراسة يستمعون يوميًا إلى الإذاعة لمدة ساعتين إلى أقل من 
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ثلاث ساعات» (۱۸,۹۰/) لمدة ثلاث ساعات إلى أقل من أربع ساعات» 

- متوسط مدة استماع أفراد عينة الدراسة من الشباب إلى الإذاعة هو (55,؟) 
A‏ قل هذا A‏ سباع الى طيعة :الكو تسيا مكل 
(۳,۲۲) ساعة لدى الإناث. 


والاستماع إلى برامج الشباب الي تقدمها. 


- يستمع الشباب للبرامج المنخصصة له في المحطات الإذاعية التالية: إذاعة 
البرنامج العام »)/۸۸,٦٠(‏ إذاعة الشباب والرياضة »)/۷٠٦,٠١(‏ إذاعة الشرق 
الأو سط ))/7١,١١(‏ إذاعة صوت العرب .)/١85,760(‏ 


- 5,9 5/) من أفراد عينة الدراسة من الشباب من الذكور يستمعون إلى إذاعة 
الشباب والرياضة مقابل )/75١,93٠(‏ من الإناث. 


)/4۸,۳١( -‏ من الأفراد الذين يستمعون إلى إذاعة الشباب والرياضة يتعرضون 
د للبرامج والفقرات الي يتم تقدبمها خلال الفترة المسائية» مقابل )/١8,17٠0(‏ 
يستمعون إليها قي الفترة الصباحية» بينما )/75,6٠(‏ منهم يستمعون إليها خلال 
هاتين الفترتين. 

- (.77/) من الشباب الذين يستمعون للإذاعة يفضلون الاستماع لبرامج 
الشباب خلال الفترة من الخامسة إلى ما قبل الساعة السابعة مساء. 


ARES 2‏ ع اواك NOE‏ عماوج E‏ 
CIVA‏ منهم الاستماع إل الأغنية الطويلة» بينما A‏ 
الاستماع إلى الأغنية القصيرة؛ في حين يفضل )/٠٠,٠١(‏ الاستماع إلى هذين 


(*) من مجموع أفراد عينة الدراسة الذين يستمعون إلى برامج الشباب في الإذاعة. 
س الإعلام الجماهيري واستثمار أوقات الفراغ والترويح كظ 
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)/٤١,٠٠١(‏ من أفراد عينة الدراسة من الشباب يفضلون الاستماع إلى المطربين 
القدامى» بينما )/١5,7١(‏ منهم يفضلون الاستماع إلى المطربين الجدد» في حين 
أن )/.٠١,٠٠١(‏ من الأفراد يُفضلون الاستماع إلى هذين النوعين من المطربين. 
عدم وجود فروق دالة إحصائيًا بين الاستماع إلى الأغان ومتغيّري نوع الحنس أو 
المستوى التعليمي لدى هؤلاء الأفراد. 
وحود فروق دالة إحصائيًا بين تفضيل الاستماع إلى الأغنية الطويلة أو القصيرة 
ونوعية الجنس» حيث إن هذه الفروق كانت فيما يرتبط بالاستماع إلى الأغنية 
الطويلة لصالح الذكورء بينما كانت لصالح الإناث فيما يرتبط بالأغنية القصيرة. 
)/84,١(‏ من أفراد عينة الدراسة الذين يستمعون إلى برامج الشباب في الإذاعة 
يُفضلون الاستماع إلى الموسيقى» ومنهم )/۷٠,٠١(‏ يؤكدون على تفضيلهم 
الاستماع إلى الموسيقى الشرقية» بينما )/2١١,50(‏ يفضلون الموسيقى الغربية» في 
حين أن )/1١17,70(‏ من أفراد هذه العينة لا يفضل إحداهما على الأخرى. 
وجحود فروق دالة إحصائيًا بين أفراد عينة الدراسة الذين يستمعون إلى برامج 
الشباب بالإذاعة وكذلك الذين يستمعون إلى الموسيقى» ومستواهم التعليمسي» 
وذلك لصا الأفراد من ذوي المستوى التعليمي الأعلى. ٠‏ 
الدراما 8 الإذاعية كالتمثيليات والمسلسلات الإذاعية. 
(,894/) من أفراد عينة الدراسة يفضلون الاستماع إلى العديد من البرامج 
الإذاعية التي يتم تقدبمها عبر المخطات الإذاعية التالية: 
-١‏ إذاعة البرنامج العام: أكثر البرامج استماعا إليها هي وفقا للترتيب التالي: 
ع الناصية »)//۲٤,۹۰(‏ لو كنت مكان (75,70/)) ما يطلبه المستمعون 


الإعلام الجماهيري واستثمار أوقات الفراغ والترويح ے 
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9 قيشة غاا( 5 6/١8‏ :زات البسبوات 149ب 
كلمتين وبس .)/۱٤,۸۰(‏ 


؟- إذاعة الشرق الأوسط: أكثر البرامج استماعًا إليها هي وفقا للترتيب 
التالي: ما يطلبه المستمعون »)//۷,۳١(‏ تسالي »)/٠,٠١(‏ تحت العسشرين 
7 نفسية لصحتك: 59 /) شبيلك لیت 11071 ): 

۳- إذاعة الشباب والرياضة: أكثر البرامج استماعا إليها هي وفقا للتراتيحت 
التالي: بسمة أمل »)/57,٠٠.(‏ البرنامج المفتوح »)/۳۷,۲١(‏ مواهب شابة 
(۳۳,۰۰/) الشباب يسأل (۳۰,۱۰/)» لقاء كل يوم (۲۹,۳۰/)» أنا 
عتدي: مشكلة 0/5259 شاب عل طر ل( 01۹0 هنا په 
الات 5اا اا ای عة 
.)/١٠١ 29‏ 


(5570/) من الشباب الدين يستمعون إلى برامج الشباب في الإذاعات المصرية 
بحرصون على متابعة هذه النوعية من البرامج عبر إذاعات أحنبية» ومن أهم هذه 
الإذاعات ما يلي: إذاعة مونت كارلو »))/۷٦,۳١(‏ الإذاعة البريطانية ( 81800 
)/)*.٠‏ إذاعة صوت أمريكا .)/١9,50(‏ 

(55,80/) من أفراد عينة الدراسة أفادوا بأن برامج الشباب الي تقدمها الإذاعة 
قتم إلى حد ما ممعالجة مشكلات الشباب» بينما )/۳۷,٠٠١(‏ أكدوا على أنمها 
لول ذلك کا كت لاقع کن و ميم إل آنا لمكم اطا 


عمعالحة هذه المشكلاات 3 


أنسب الأشكال الإذاعية لتقديم برامج الشباب وفقا لرأي أفراد عينة الدراسة, 
هي وفقا للترقيت التالي: البرنامج المنوع الذي يتضمن المعلومات والطرائف 
والمواقف والأغان ار الحواري بين الشباب والمذيع 
»)/۷۸,۸٠١(‏ التمثيليات الي تتناول المشكلات أو القضايا الي تواجه الشباب 





»)//۷۷,۹٠(‏ البرنامج الذي يقدم المواهب الشابة 77,7٠١‏ /)» الأمسية الشبابية 
»)/۷٠,٠٠(‏ الشكل الحواري بين المذيع ومتخحصص أو مسئول في شئون 
الشباب »)//1٦,۳١(‏ الصّور الحية للشباب وأوجه نشاطه في أماكن تجمعاقم 
(50,5/)» 
- بالرغم من أن الشباب الذين يستمعون إلى برامج الشباب من الإذاعة قد 
أفادوا أن البرامج المقدمة من خلال الإذاعة للشباب ها العديد من الإيجابيات, 
إلا أن البعض منهم قد تحفظ على الأسلوب الذي ققدم به مشكلاقم 
وقضاياهم, وذلك من حيث ما يلي: ش 
- عدم تقديم حلول مقنعة لقضايا الشباب من خلال معالحتها. 
- قصر مده البرامج ال تتناول هذه المشكلات أو القضايا الي تواحه الشباب» 
بالإضافة إلى عدم مناسبة مواعيد تقدىم هذه البرامج. 
- عدم الاهتمام بانتقال البرامج إلى الحتمعات ا الجديدة لتقدسم صورة 
حية عن الشباب في هذه المجتمعات. 
- التركيز في هذه البرامج على عرض آراء المسئولين والمذيعين دون عرض آراء 
الشباب في الموضوعات الى يتم مناقشتها أو معالحتها في الإذاعة. 
- الإطالة والتكرار في عرض الموضوعات الإذاعية وذلك بوجه عام وف 
البرامج المقدمة عبر الإذاعة عن الرياضة بوجه خاص. 
- تحاهل البرامج الإذاعية معالحة مشكلة البطالة الي تواحه الشباب» وكذلك 
عدم اهتمام هذه البرامج بشباب الريف ومشكلاقم. 
وفي دراسة ثالئة قامت جا الإدارة العامة للبحوث باتحاد الإذاعة والتليفزيون 
بجمهورية مصر العربية بعنوان "تقييم برامج القئاة الخامسة التليفزيونية وإذاعة 
الإسكندرية الحلية" (۱۹۹۲)» وذلك على )٠١١٠١(‏ من الجمهور العام للإذاعة مسن 
تحافظي الإسكندرية والبحيرة ممن تتراوح أعمارهم ما بين )15-١0(‏ سنة من الجنسين 
تم اختيارهم عشوائّاء أوضحت النتائج أهم ما يلي: 
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۱ 


(785,5) من أفراد العينة الكلية يستمعون إلى الإذاعة بوجه عام» منهم 
(1۹,۹۰/) يستمعون إليها بانتظام» بينما )/٠١,٠٠١(‏ يستمعون إليها أحيانا» في 
کو ون د 

يزيد عدد الذين يستمعون إلى الإذاعة في الريف عن هؤلاء الذين يستمعون إليها 
بانتظام في الحضر» حيث إن نسبة المستمعين إليها في الريف بلغت )//١,5١(‏ 
مقابل (5177,60/) في الحضر. 1 

)/18,50( من الذكور يستمعون إلى الإذاعة بانتظام مقابل‎ )/۷٠,٠٠( 
)/١7,80( من الذكور يستمعون إليها أحيانًا مقابل‎ )/١7,50( للاناث» بينما‎ 
)١7,80( للاناث» في حين أن (40,؟١/) من الذكور لا يستمعون إليها مقابل‎ 
٠ من الإناث.‎ 

(75,0/) تمن يستمعون بوحه عام إلى الإذاعة يستمعون إلى إذاعة 
الإسكندرية» وأن )/٤٦,۳۰(‏ منهم يستمعون إليها بانتظام مقابل (55,70/) 
يستمعون إليها أحياناء في حين أن (251,70/) من المستمعين للإذاعة بوجه عام 
لا يستمعون إلى إذاعة إسكندرية. 


من أهم الأسيات لعدم استماع الأفراد لإذاعة الإسكندرية ما يلي: الاكتفاء 


عشاهدة التليفزيون »)/543,١١(‏ الاكتفاء بالاستماع إلى إذاعات أخرى غير 


حلية »)/٤۲,۹۰(‏ عدم مناسبة مواعيد إذاعتها ))/١8,١١(‏ اله كفب اد 
بالاستماع إلى الكاسيت »)/.٤,۹٠(‏ الاكتفاء ممشاهدة القناة الخامسة التليفزيونية 
AES)‏ 

فترات الاستماع إلى الإذاعة الأكثر كثافة لدى الذكور كانت وفقا لما يلي: 
(56,50/) منهم يستمعون إليها من الساعة العاشرة إلى الحادية عشرة» 
(۲۹,۱۰/) منهم يستمعون إليها من الساعة الثامنة إلى التاسعة» )55,١١(‏ منهم 
يستمعون إليها من الساعة التاسعة إلى العاشرة» وذلك في الفترة المسائية. بينما 
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كانت هذه الفترات لدی الإناث على النحو التالي: )/707,/١(‏ منهن يستمعن 
إليها من الساعة السابعة حي الثامنة مساب 7,520 /) يستمعن إليها من الساعة 
الثامنة حي التاسعة صباحًاء و (55,50/) يستمعن إليها من الساعة الثامنة حي 
التاسعة مساء. 

- وجود فروق دالة إحصائيًا بين فترات الاستماع إلى إذاعة الإسكندرية ومتغيّر 
نوعية الجنس» حيث كان الااستماع إلى هذه الإذاعة في الفترة المسائية لصالح 
الذكورء وكذلك وجود فروق دالة إحصائيًا بين الاستماع إليها في هذه الففرة 
ومستوى التعليم وذلك لصا المستوى التعليمي الأعلى. 

- متوسط مدة الاستماع اليومي إلى إذاعة الإسكندرية”“ كان وفقًا لما يلي: 
6٠‏ يستمعون إليها لمدة ساعتين إلى أقل من ثلاث ساعات 
0 يستمعون إليها لمدة ساعتين إلى أقل من ساعتين» )/1١5770(‏ 
يستمعون إليها لمدة ثلاث ساعات إلى أقل من أربع ساعات» )/.٦,۸۰(‏ 
يستمعون إليها لأكثر من أربع ساعات» بينما )/5,4٠(‏ يستمعون إليها لأقل من 
ساعة. 

- بلغ متوسط الاستماع اليومي لمذه الإذاعة (5,20) ساعة» ولقد بلغ هذا المتوسط 
(5579,؟) ساعة لدى أفراد العينة الممثلة للريف مقابل (۲,۲۷) ساعة كممكلين 
للمجتمع الحضري. 

- أكفر البرامج والفقرات المقدمة من إذاعة الإسكندرية وتحظى باهتمام 
المستمعين هي وفقا للترتيب التالي: أرشيف امحاكم (دراما)» القرآن الكريم 
(برنامج ديي)» النشرات الإخبارية (برنامج إخباري)» المسلسل اليومي (دراما). 

- الم تحظ باهتمام المستمعين لإذاعة الإسكندرية كل من البرامج التالية: البرامج 





(*) (۲۰, ¥( من أفراد العينة بتحددوا مدة استماعهم اليومي هذه الإذاعة. 
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الثقافية» برامج المنوّعات» برامج المرأة والأسرة» برامج الأطفال» برامج الشباب» 
البرنامج العمالي» البرامج الريفية» برامج الخدمات» حيث لم يهتم أفراد عينة 
الدراسة بالاستماع إلى أية فقرة من هذه البرامج. 

)/281١,50(‏ من عينة المستمعين لإذاعة الإسكندرية لا يهتمون بالاستماع إلى 
برامج الأطفال» وكذلك (530/) لا يحرصون على الاستماع لبرامج 
الشباب» بينما (257,70/) لا يهتمون ببرامج المرأة والأسسرة )/۹٠,٠١(‏ 
لا تخرصون على الاستماع لبرامج العمال» في حين )/78١,5١0(‏ لا يهتمون 
بالبر امج الريفية. 

أفاد أفراد عينة الدراسة من المستمعين لإذاعة الإسكندرية بأفها تقدم 
موضوعات هامة سهم في تحقيق بعض الجوانب التنموية المستهدفة, ومن أهم 
هذه الموضوعات°“ ما يلي: التوعية الصحية للمسواطنين »)/59,1١(‏ أهمية 
احافظة على نظافة البيئة »)/1۸,۲٠١(‏ أوجه النشاط الرياضي (757,70/)» نبذ 
العادات. السيعة لدى المواطنين 6/5779 غرس أغاط سلو كية حديدة لدئى 
المواطنين (ترشيد استهلاك -زيادة إنتاج) »)/٦٦,٠١(‏ التعريف بأهم المناطق 
السياحية (75,70/). محاولة إيجاد حلول للمشاكل مع المسثولين »٠١,٠١(‏ 
إبراز القدوة الحسنة للجمهور »)/.٠٤,٤٠١(‏ عرض مشاكل المنطقة أو المواطن 
على المسئولين »)/754,٠١(‏ إبراز القيم السلوكية البناءة »)/515,٠١(‏ كشف 
المواهب الشابة قي مختلف المجالات .)/5”7,7١(‏ 


في دراسة عن وسائل الإعلام في إطار سسيولوجية وقت الفراغ قامت يما 


انشراح الشال )١3/88(‏ وذلك على عينة مكونة من )١١51/(‏ من المقيمين بالمنطقة 
الغر بية E‏ العر بية السعودية -مديلة جحدة ومدل وقرى تحجاورة- مجن الك كون 


(*( تم إعطاء كل موضوع مائة درجة وفقا لتقدبر الأفراد الممثلين لعينة الدراسةء ثم أستخرج 
متوسط لهذه الدرجات وذلك لكل موضوع على حدة. 
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والإناث ممن تتراوح أعمارهم ما بين )٥١ -١۸(‏ سنة تم احتيارهم عشوائياء أشارت 
نتائج هذه الدراسة إلى أهم ما يلي: 


حاء الاستماع إلى الإذاعة في الترتيب التاسع بين أوجه النشاط الى بمارسها الفرد 
في وقت فراغه. والذي يعبر عن كيفية استثمار أوقات الفرا غ؛ وذلك وفقا لرأي 
)/50١,٠١(‏ من أفراد عينة الدراسة . ا 
(17,5/) من العيئة الكلية للدراسة يستمعون كيرا إلى الإذاعة في مقابل 
(74,6/) يستمعون إليها قليلاء بينما )/١8,٠٠(‏ لا يستمعون إليها. 

ومن أهم أسباب عدم ماع الإذاعة لدى أفراد عينة الدراسة التي أقرت بذلك 
»)/۱۸,٠٠١(‏ الأسباب التالية: عدم وجود وقت فراغ (54,30/)» عدم الميل 
للاستماع للإذاعة »)/.٤۷,٠٠١(‏ الاكتفاء مشاهدة التليفزيون (۳۹,۹۰/)» 
الاكتفاء.مشاهدة برامج القنوات الفضائية »)/.٠٠,٠٠١(‏ عدم ا 
(۳۰,/). 

أهم الأماكن التي يستمع فيها هؤلاء الأفراد إلى الاذاعة كانت وفقا لتت 
العالي: المنزل »)/58,١١(‏ السيارة (4)/57,80: العمل »)/.۱,۸٠١(‏ أماكن 
خر ( 0/١‏ 

أهم الحطات الإذاعية التي يستمع إليها أفراد عينة الدراسة التي تسستمع إلى 
الراديو كانت وفقا للترتيب التالي: الإذاعة السعودية باللغة العربية »)/55,177١(‏ 
الإذاعة السعودية باللغة الأجنبية ( ٤٠١‏ ,۲./)» إذاعات عربية من دول أحرى 
»)/٤۳,٦۰(‏ إذاعات أحنبية من دول أخرى (۳,۸۰/). 

أكثر الأيام الى يستمع فيها الأفراد للإذاعة فيما يرتبط بالأفراد الذين أقروا أفم 
يستمعون للإذاعة هي وفقا للترتيب التالي: » الخميس »))/٠٠,٠١(‏ الأربعاء 


(*)_لا يرجع ذلك إلى المستوى الاقتصادي لمؤلاء الأفرادء إذ إفهم بمتلكون تليفزيوا. 
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.)/۸,۰۰( السبت (۸,1۰/)» الاثنين‎ ۱, ۰ ٠( الجمعة‎ »))/۱۹,۲٠١( 

- متوسط عدد الساعات التي يتم خلالها استماع هؤلاء الأفراد إلى الإذاعة 
كانت وفق للترتيب التالي: أقل من ساعتين (58,4-0/)؛ (۲) إلى أقل من (4) 
ساغات ۲١,١۰7‏ (4) إلى أقل:من (5). ساعات (+5,8/)» (5) سساعات 


فا ا اه إعاباك اعرف 0/11 


- أهم البرامج التي يُفضل هؤلاء الأفراد الاستماع إليها من الإذاعة هي وفقا 
للعرتيب التالي: الأغاني والموسيقى (57,80/)» الأخبار :.)/51,7٠0(‏ البرامج 
الثقافية 75,5٠‏ 7/)» البرامج الفنية .)/٠١,۹۰(‏ 
أهمية التليفزيون والقنوات الفضائية فى استثمار أوقات الضراغ والترويح 
يتكوّن مصطلح 1619718107 من مقطعين: أولهما هو 1٤16‏ ويعسي عن بعذء 
كهر بائية» بينما يعرف تربويًا بأنه: إحدى الوسائل الإعلامية السمعية والبصرية» وذلك 
ولقد توصل المهتمون بعلم الاحتماع وعلم النفس الاجتماعي إلى أن الإنسسان 
المعاصر أصبح في استطاعته رؤية العام من حلال مشاهدته للتليفزيون و ندرك محا 
يجب أن يكون عليه هذا العا لم ما يشير إلى أنه عند مشاهدته لتلك البرامج فإنه ينتج 
لديه حس إيجابي إلى جانب الحس المرئي» حيث أن قدرة الإنسان المتمتلة في عين 
المشاهد تستطيع أن توحد صورة جديدة إلى حائب الصورة احسوسة ال تراها. 
ولذا أصبح التليفزيون يُسيطر على محال الاتصال الجماهيري لما يقدمه من حمورة 
متحركة وناطقة للجمهورء ما يزيد من توضيح الكلمة وإدراك المسشاهد لمعناهماء 
وكذلك توضيح ما تتضمنه الصورة من أفكار ومعايير من خلال الكلمة» ومن ثم أدى 
ذلك إلى سرعة انتشار المعلومات المرئية» حيث يتميّز التليفزيون بقدرته على نتحويل 
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احردات إلى محسوسات» وبالتالي يُسهم في استيعاب المشاهد لفقراته وللرسالة الي يتم 
تقدبمها عبر قنواته. 

كما أن التليفزيون باعتماده عل تقنياته العالية يمكنه تقديم محات متنوّعة للصورة 
الواحدة من خلال التنويع في التقاط الصورة من زوايا مختلفة من خلال كاميراته» هذا 
بالإضافة إلى أن الأقمار الصناعية أو الفضائية قد سامت في تحسين نوعية الصوت 
والصورة على شاشات التليفزيون وتطوّر عمليات تبادل المواد التليفزيونية عبر الال 
وبوجه حاص المواد المرتبطة بالأخبار والدراما والرياضة. 

ولذا أصبح التليفزيون من أهم الوسائل الإعلامية الي تؤدي دورًا مؤثرًا وفاعلاً في 
حياة احتمعات الإنسانية» ويي تطويرها وتوجيه أفرادها نحو حياة أفضل» وتزويدهم 
بالمعلومات والخبرات الحياتية» وكذلك الترويح عنهم في أوقات فراغهم من خلال ما 
يقدمه لهم من فقرات وبرامج ومواد إعلامية» كما أنه يعد وسيلة تربوية هامة لذب 
جميع الفئات العمرية في الصغار والكبار لمشاهدة ما يقدمه من هذه البرامج أو 
الفقرات. ٠‏ 

ومع التطور المائل في تكنولوجيا الاتصال أو الإعلام» وبوجه حاص تلك المرتبطة 
بالأقمار الصناعية أو الفضائية» فقد برز التليفزيون كقوة متنامية قادرة على النقل 
الخبري والمعلوماتي والمشاهدة الفورية للأحداث الواقعة وفقًا لتوقيت حدوثهاء وذلك 
لأنه يتميّز بامتلاكه لأجهرة و كاميرات للتصوير تستطيع نقل الأحداث والوقائع العلمية 
الدقيقة ال تعجز الأجهزة أو الوسائل الإعلامية الأخرى عن الوصول إليها وعرضها 
من خلال الصوت والصورة. 

وبوحه عام فإنه من خلال هذا التطور التقئ الذي لحق بوسائل نقل ونشر 
الأحداث الحلية والعالمية تزايدت كثافة مشاهدة التليفزيون منذ الستينات» حي أصبح 
التليفزيون في التسعينات على رأس قائمة وسائل الاتصال الجماهيرية من حيث كثافة 
لافار ا حورل العام إلى قرية عالمية وبوجه حاص بعد إطلاق الأقمار 


الصناعية أو الفضائية المسئولة عن الاتصال الجماهيري. 
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ولقد أشار العديد من المهتمين بدراسة الاتصال أو الإعلام بوجه عام وبدراسة 
التليفزيون بوجه خاص إلى أن المتغيّر الرئيسي والمؤثر في انتقاء برامج التليفزيون 
فيما يرتبط بأكنر الفئات الجماهيرية هو مدى قيمتها في تحقيق هذه الففات 
الاستمتاع بأوقات الفراغ والترويح عن أفرادهاء وكذلك أوض حت الدراسات 
العلمية المرتبطة بوسائل الإعلام الجماهيرية أن كل من التليتقزريون والراديو 
والصحافة له دور هام في استغمار أوقات الفراغ لدى المواطنين, إلا أن التليفزيون 
يعد الأكثر تأثيرًا في ذلك. ومن ثم فإن الطلب مل«دصء( يزداد على مشاهدة 
مواده الإعلامية في أوقات الفراغ. 

إذ إن للتليفزيون القدرة على الحظو باهتمام المشاهدين بفقراته وتأثرهم بالرسائل 
الإعلامية الى يقدمها في جحالات الثقافة والترويح» وذلك دون تحمل المشاهد لأية 
تكلفة مادية أو الانتقال إلى موقع الحدث لمشاهدة وقائعه في توقيت حدوثهاء إذ يمكنه 
مشاهدة بعض الأفلام عبر شاشات التليفزيون دون الحاجحة للذهاب إلى السينماء أو 
مشاهدة بعض المسرحيات دون الذهاب إلى المسرح» أو مشاهدة بعض المباريات أو 
المسابقات دون الانتقال إلى الإستادات الي يتم لعب هذه المنافسات عليها. 


وكان الاعتقاد السائد في بداية انتشار التليفزيون أنه سوف يد من إقبال الجمهور 
على الوسائل الاتصالية المرئية الأحرى وذلك كالسينما بعد أن دلت المؤشرات في بداية 
ظهوره على تفضيل الجمهور للجلوس حوله في الملزل وبين أفراد الأسرة لمشاهدة 
الأفلام ا عن الاعات إلى دور العرضى اا ا اا أنه مع مرور الوقت 
تمكنت هذه الدور من استعادة جمهورها الذي افتقدته نتيجة لظهور التليفزيون 
واا 


وبوحه عم فإن التليفزيون باعتباره وسيلة إعلامية وتربوية بمتد تأثيره إلى جميع 
فئات امجتمع باختلااف مستواهم التعليمي والثقاقي والاقتصادي والاجتماعي ومراحلهم 
العمرية» ما يلقي عبئا ثقيلا على التليفز يون ويعظم من مسئولياته تحاه توجيه أفراد هذه 
الفثات امجتمعية وإرشادهم إلى كيفية استثمار أوقات فراغهم والترويح عن أنفسهم. 
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وكذلك إلى كيفية تنميتهم في مختلف البحالات الحياتية. 


وفيما يلي سوف نوضح أهم إسهامات التليفزيون في مجالات التنقيف 


واستغمار أوقات الفراغ والترويح عن مشاهديه. ومن أثمها ما يلي: 


يؤثر إيجابيًا في اهتمامات المشاهدين لفقراته نظرًا لأنه يقدم لجمهوره الكلمة 
المنطوقة والصورة المرئية» ومن ثم فإنه يؤثر في حاستين للانسان في توقيت واحدء 
ما يؤدي إلى حذب الاهتمام به والتأثير الإيجابي في سلوك مشاهديه أكثر من 
الوسائل الإعلامية أو الاتصالية الأحرى ذات الجماهيرية الي تؤثر في حاسة 
وان مره را ا نان 

استثارة دافعية أفراد جمهوره لمشاهدة وممارسة أوجه نشاط الرياضة البدنية مسن 
خلال تقديمه للفقرات والبرامج الي قتم بعرض المباريات أو المنافسات الي تتم في 
الخال الرياضي» وكذلك تلك الي قتم بالحوايات المرتبطة بالترويح بوجه عام 
والترويح الرياضي بوجه خحاص» ولقد ساعد على زيادة الطلب على مشاهدة 
الفقرات المرتبطة بالرياضة أو ممارسة أوجه نشاطها ظهور التليفزيون الملوّن» حيث 
أشارت الدراسات العلمية إلى حدوث ذلك على المستوين المحلي والدولي. 

عد عاملاً مؤثرًا في التفاف الأسرة حوله للاستمتاع بوقت فراغهم مما يزيد مسن 
الترابط الأسري بينهم» فقد أشار روبرت وليامسون 71/1111353507 1200616 من 
حلال دراسة تحليلية له عن تأثير التليفزيون على حياة الأسرة إلى أنه يعد عاملا 
هاما ومؤثرًا في تجميع وترابط الأسرة» وكثيرًا ما يكون مصدرًا لقيم محورية 
يتجمع حوها أفراد الأسرة الواحدة. 

يعد التليفزيون وسيلة تربوية وإعلامية للصغار والكبار» وذلك لقدرته التقنية الي 
تؤدي إلى تحويل الخيال إلى واقع مرئي» كإخراج القصص والروايات إلى صور 


يتير التليفزيون انتباه الأطفال إلى متابعة البرامج والفقرات الى يقدمها هم ومن ثم 
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يجذكم للالتفاف حوله» ما يؤدي إلى تأثيره الإيجابي على سلوكهم وفقا لمضمون 
رسائله الإعلامية» وذلك من خلال ما يقدمه هم من صور وموسيقى و لیات 
وأفلام كرتون 15110 «هنرة©. وقد أشارت بعض الدراسات العلمية الى أجريت 
في الولايات المتحدة الأمريكية وأوروبا إلى أن الأطفال يقضون عسددًا مسن 
الساعات في مشاهدة البرامج والفقرات التليفزيونية أكثر من تلك الساعات ال 
يتيح التليفزيون الفرص أمام فئاته الجماهيرية لمناقشة ما يشاهدونه مسن أحداث 
والتعليق عليهاء إذ أفادت نتائج العديد من الدراسات العلمية بأنه قي أثناء مشاهدة 
الأسرة للتليفزيون يتم بعض التعليق حول الأحداث الى يتم مشاهدقم لها كما 
أن الأطفال في أثناء مشاهدهم فا جات او ال و ج وح 
الاستفسارات إلى الكبار حول ما يرونه» كما أن ذلك يؤدي إلى فهم الأطفال 
معهاء وأيضًا إتاحة الفرص أمامهم لاستكشاف وقائع جديدة في هذه البيئة. 

تعزيز التفاهم والتفاعل بين الثقافات المختلفة من خلال إتاحة الفرص للمشاهدين 
للتعرف على القيم الثقافية للشعوب الأحرى والتراث الثقائي للعديد من الدولء 
كاك تنمية الوعى بالاتحاهات ليق والدولية» وإقزاك نوعية الاراء وقيمتها 
تزويد جمهور مشاهديه من خلال الفقرات والبرامج الي يقدمها بالعديد من 
الخبرات المباشرة والواقعية من خلال مشاهدقم للعديد من معام الأينان 
والحتمعات الحديدةء ولأنواع متعددة من الحيوانات والطيور والأسماك» وكذلك 
للعديد من المنشآت والأدوات والأجهرة الي لم تكن ار قن حدم لم 


مشاهدقًا من قبل» وذلك بالإضافة إلى تقدم معلومات هامة عن كل منهاء كما 


أن للتليفزيون القدرة على تقديم أنواع الخبرات الإنسانية كما تحدث في الحياة. 


يقدم التليفزيون العديد من الفقرات والبرامج الإعلامية المتنوّعة لبرامج الأطفال 
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والمرأة وكبار السن» وكذلك برامج لتعليم اللغات أو تعليم الهوايات؛ ما يسؤدي 
ميولهم أو اهتماماتهم نحو هوايات وقت الفراغ. 

تؤدي قدرة التليفزيون على النقل الفوري للأحدث العالمية والأحداث المحلية إلى 
إشباع ميول المشاهدين لتابعتهاء وذلك كإذاعة مباريات كأس العام في العديد 
من الألعاب والرياضات أو منافسات الألعاب الأولبيةء أو المؤتمرات الصحفية؛ أو 
الحفلات الغنائية» أو الأحداث الإخبارية. 

بعك التليفز يون وسيلة رئيسية للترويح عن أهل الريف» وقبد ذل غل داك 
الدراسات الاجتماعية والإعلامية الى تمت في هذا المحال» حيث أشارت نتائجها 
إلى أن القرويين يشاهدون التليفزيون لمدة أكبر أو بنسب أكبر من أهل المدن 
والحضرء وذلك يكون راجعا إلى نقص الوسائل الترويحية بالريف كدور العسرض 
للتليفزيون دور هام في مواجهة المشكلات التعليمية الناتجة عن ظاهرة الانفجار 
السكان» ونقص الأبنية والوسائل التعليمية» وكذلك النقص في عدد المعلمين؛ 
وذلك من خلال تقديمه للعديد من البرامج التعليمية في مرحلة ما قبل التعليم 
يعد التليفزيون وسيلة رئيسية للترويح بي أوقات الفراغ عن الأفراد الأمسية 
ومحدودي الدحل» حيث لا تعتمد مشاهدته على القراءة» كما أن مشاهدة فقراته 
أو البرامج المقدمة منه لا تتطلب أية تكلفة مادية كالعديد من وسائل الاتصال 
سير ج Serge‏ وبروتون Broton‏ إلى أن الأفراد الذين ينتمون للفئات الاجتماعيية 
الأكثر فقرًا هم الأكثر إقبالا على مشاهدة التليفزيون من الففات الاجتماعية 
المتميرة. 
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ولأ«مية التليفزيون في تثقيف المشاهدين واستثمار أوقات فراغهم والترويح عنهم 
فقد اهتمت الدول بإنشاء قنوات تليفزيونية إقليمية لتغطي عددًا من الدول الى يضمها 
إقليم واحد» وذلك كما في أوروبا أو حنوب شرق آسيا أو الدول الأمريكية» أو 
الدول العربية. كما ظهرت قنوات أخرى دولية تصل إلى دول العام بأكمله» وقد أدى 
هذا التطوّر في تكنولوجيا الاتصال إلى اشتداد المنافسة بين هذه القنوات لذب أكبر 
عدد من المشاهدين لما تقدمه من برامج وفقرات» حى يتحقق ها أكبر قدر من العائد 
المادي الناتج عن رسوم الاشتراك المادية المقررة مقابل الانتفاع من حدماهًا ومشاهدة 
الإعلانات التجارية» وذلك فيما يرتبط بالمؤسسات الإعلامية الاستثمارية أو التجارية. 

بينما تعمل المؤسسات الإعلامية الخاضعة لسيطرة الدولة على تحقيق أهدافها في 
حلال توسيع نطاق حدماتا وزيادة الات انتشارهاء بغرض ضمان وصول رساللها 
الإعلامية إلى المستهدفين من تلك العملية» وليس بغرض تحقيق أي ربح مادي مقابل 
بث موادها الإعلامية. 

هذا وقد ترتب على هذا الوضع التنافسي بين القنوات التليفزيونية الإقليمية 
e‏ أو یراج E‏ أو للمرأة أو أو 27 أو لبرامج اعات أو اف أو 
الطرب أو ا أو المشلسلات أو TT‏ وذ 0عل۷i»‏ أو للبرامج الي 
تُقدم بلغات أخرى غير العربية. 

وبوجه عام فقد أشار بعض المهتمين بوسائل الاتصال إلى أنه في بعض الدول 
يُمثل التليفزيون قوة تأثيرية على تكوين الرأي العام واتخاذ القرارات» ولذلك يُطلق 
عليه أنه دولة بداخل الدولة. 


ا و CO O‏ الك 
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في الحالات الإعلامية والتربوية تمتد إلى تنمية مشاهديه في كافة بالات الحياة» والتأكيد 


ع 


استثمار أوقات فراغهم وفقا لطرق تربوية» وذلك بغرض استمتاعهم بحياتهم 


والترويح عن أنفسهم من متاعب الحياة اليومية وضغوط العمل. 


وفيما يلي نقدم عرضًا لأهم القبوات الفضائية المصرية المتخصصة والتي يتم 


بث إرساها عبر القمر المصري (نايل سات) وفقا لاهتماماهًا التالية: 


ُت 


۳ 


چ 


قناة النيل للدراما: وقتم هذه القناة بتقدم البرامج الي تم بالفكاهة والطرائف 
وأحدث الأفلام الناطقة باللغة العربية وباللغات الأحرى غير العربية» كما قمتم 
بالارتقاء بإنتاج البرامج والمسلسلات والتمثيليات الي تؤكد على ترسيخ القيم 
الإنسانية للمشاهدين ومعالحة العديد من المشكلات والقضايا الاجتماعية. 

قناة النيل للمنوّعات: وقتم هذه القناة بتقدم الأفلام الغنائية الاستعراضية 
والحفلات والمهرجانات الغنائية» وإنتاج الأغاني المصوّرة لكبار المطربين والمطربات 
المصريين والعرب» وكذلك إنتاج القصص الكوميدية لكبار الكتاب» والاهتمسام 
بتقدتم البرامج الي تعتمد على الحوار والتحقيق في الموضوعات الي هم جمهور 
المشاهدين هذه القناة. 

قناة النيل للأخبار: وقتم هذه القناة بتوضيح وجهة النظر المصرية في كل من 
القضايا المصرية والعربية والدولية» وتوعية المشاهدين بالتيارات الفكرية المعادية أو 
المتطرفة» وتكوين رأي عام إيجابي نحوهاء وكذلك ترويد المشاهدين وإعلامهم 
بأهم الأخبار عن الأحداث الجارية على المستويين الحلي والعالمي» وذلك من 
خلال فقرات أو برامج إخبارية تتميّز بالصدق والموضوعية للحظو بثقة المشاهدين 
متابعة الأحبار المحلية والعالمية على هذه القناة التليفزيونية. 

قناة اليل للرياضة: وتم هذه القناة بإذاعة المباريات أو المنافسات الرياضية على 
راء فباشرة سوا اخلية متها أو القارية أو الاقم او الذولية أو العامة 
وكدلاف: الالعقبام:بالوز سب السعابلية ا ر وميا ر 


العلمي في هذا المجال» أو تقلع تقرير عن الأحداث الى تتم في الخال الرياضي» 
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كما تم بتقدم ندوات لناقشة العديد من القضايا المرتبطة مجال الرياضة» وطرح 
العديد من الأفكار لمواجهة هذه القضايا ومعالجتهاء وذلك كقضايا الاحتراف 
والتعصب الجماهيري وما يتولد عنه من شغب جماهيري» وقضايا المنشطات»› 
وكيفية اكتشاف المواهب في سن مبكرة في العديد من الألعاب والرياضساتء 
وذلك إلى جانب الاهتمام بالبرامج ال دف إلى تثقيف الجماهير في بجالات 
الرياضة وبالبرامج الي تُعبر عن رأي الجماهير في الأحداث والقضايا المرتبطة يذه 
المجالات. 

قناة النيل للثقافة: وقتم هذه القناة بتأكيد الموية الثقافية والتقاليد والقيم 
والمعتقدات التربوية السائدة في المجتمع المصري والغربي» وذلك لمواجه الاتحاهات 
المعاكسة والأفكار الغربية المناهضة للثقافة المصرية والعربية» وكذلك الاهتمام 
بتقدم أحدث الإصدارات الإبداعية في محال الثقافة» وأحدث الدراسات الأدبية 
وذلك إلى حانب رعاية الموهوبين والمبدعين في شن ابحالات الفكرية والنقافية» 
من خلال تقدتم برامج هتم بتقدم العديد من النماذج والإرشادات الي تؤدي إلى 
تطوير مواهبهم وتنمية إبداعهم في المحالات الثقافية الى يهتمون بما. 

قئاة النيل للأسرة والطفل: وقتم هذه القناة بتقدم برامج لتوجيه الأطفال 
والشباب وكبار السن والمرأة بوجه خاصء و الأسرة بوجه عام» وذلك كمقدف 
إرشادهم إلى نوعية حياة أفضل نفسيًا واجتماعيًا وفكريًا وصحيًا» وتوجيههم إلى 
كيفية الاستمتاع بوقت الفراغ وتنمية هواياقم في هذا الجال» هذا إلى جانب 
مناقشة المشكلات المرتبطة بكل من هذه الفئات العمرية والاحتماعية وتوعيتهم 
بكيفية مواجهة هذه المشكلات ومعالحتها. 

قنوات النيل التعليمية: وتم هذه القنوات بمحو الأمية التعليمية من خلال تعليم 
الأميين لأصول القراءة والكتابة والتركيز على تثقيف من يتم حو أميتهم التعليمية» 
والعمل على تأهيل وتدريب الملتحقين بفصول حو الأمية على تعلم إحدى المهن 
أو الحرف» وكذلك الاهتمام بالبرامج التعليمية للدارسين بجميع المراحل التعليمية 
ني المدارس وفقا لنوع أو طبيعة التعليم» بغرض إثراء العملية التعليمية ومواجهة 
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مشكلات التعليم في المجتمع» هذا إلى جانب اهتمام هذه القناة التليفزيونية بتقلم 
مادج لأوجه النشاط المدرسية» واستخدامها لتقنيات التعليم المتقديسة كال در اما 
التعليمية والرسوم المتحركة والأشكال البيانية وال جر افيك. 


وفيما يلي نقدم بعض النتائج التي توصلت إليها بعض من الدراسات العلمية 
التي تم إجرائها في الموضوعات المرتبطة بالتليفزيون كوسسيلة اتصال جماهيرية 
وارتباطها بوقت الفراغ. 
أشارت الدراسة التي قامت با سهير المهندس عن "الفقرات المفضلة في بعض 
وسائل الاتصال لدى طلاب كلية التربية الرياضية في أوقات الفراغ والعرويح"20 
)۹۹١(‏ إلى أهم النتائج التالية: 
- أكثر الفقرات والبرامج التليفزيونية المفضلة لدى أفراد عينة الدراسة كانت 
وفقا للعرتيب التالي: الأفلام الأمريكية(95.0,ه075/)) البرامج الرياضية 
»))/۷۲,۲١(‏ المباريات الرياضية »)/۷۲,١٠١(‏ المنوّعات الغنائية ))/01١,50(‏ 
لقاء وحوار مع شخصية اجتماعية (071,70/)» المسرحيات الكوميدية 
1/1045 للستلسلات الأحنبية ا التكيليات الديقة دفي م 
الأخبار السياسية (59,70/)» التمثيليات الكوميدية »)/1۹,٠١(‏ التمثيليات 
اللا العيليات الوطنيضة :55 الاھ الک رن 
URES‏ البرامج السياحية ( ٤١‏ ,1۸/)» الأفلام الويف رد 
- وجود فروق دالة إحصائيًا بين آراء الطالبات والطلبة في تففضيل الفقرات 
والبرامج التليفزيونية ولصال الطالبات في كل من: 
- الأفلام التالية: الاجتماعية» البوليسية» التاربخية:؛ التسجيلية» العلمية, 
المغامرات الحر بية» الأمريكية, الأوروبية» أفلام الكرتون. 


(*) للمزيد من المعلومات المرتبطة بعينة الدراسة والأداة المستخدمة في جمع البيانات ارجع إل 
هذه الدراسة في صفحة رقم )5١9(‏ بمذا الكتاب. 
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- التمثيليات التالية: الاجتماعية؛ الدينية» الوطنيةء الكوميدية. 


- برامج الأطفال والبرامج السياحية وبرامج الفنون. 
- الأحبار السياسية وأقوال ١‏ لصحف واللقاء والحوار مع شخصية اجتماعية. 


عد و دالة إحصائيًا بين آراء الطالبات والطلبة في تفضيل الفقرات 
ا 

2 عدم وحود فروق دالة إحصائيًا بين آراء عينة الدراسة من الطالبات والطلبة 
في التفضيل لكل من مشاهدة أفلام الرعب» الأفلام الدينية» الأفلام العربية» 
الأفلام الاس ْ 


وني ضوء نتائج الدراسة أكدت سهبر المهددس على أهم التوصيات التالية فيما 

يرتبط بالتليفزيون: 

- ضرورة الاهتمام بالثقافة العربية وإبراز القيم الأصيلة فيها للحفاظ على الحوية 
والذاتية العربية وتأكيدها لمواجهة مختلف التيارات الناتجة عن الانفقاح على 
الثقافات الأخرى من حلال مشاهدة الأفلام والمسلسلات الأجنبية. 

- تشديد الرقابة على الأفلام والمسلسلات الأجنبية للاحتيار من بينها ما يتفق مع 
الق ادات والتقالية الاحتطاعية الغزيية» وليك لتر مها ف الا يسن 
المصري. 

- العمل من جانب قطاع الإنتاج بالتليفزيون المصري على إنتاج أعمال درامية 
تتميز بالمعايشة الكاملة لواقع المجتمع المصري» والى تتناول معالحة ا ملوضوعات 
والمشكلات الاحتماعية الي يواحهها المجتمع» وال قد يحجم قطاع السينما عن 
إنتاجها. 


11 الإعلام الجماهيرى واستٹمار أوقات الفراغ والترويح ہے 


زيادة الاهتمام بالبرامج والمواد الإخبارية حي يقبل المشاهدين على متابعتها عبر 
شاشات التليفزيون» وذلك من خلال تناوها للقضايا الى تحظى باهتماماهم. 
الاهتمام بالفقرات ال قتم بالغناء الشعبي قي إطار تقديم المنوعات الغنائية 
التليفزيونية» وذلك لزيادة درجة تفضيل المشاهدين له باعتباره أحد عناصر التراث 
الشعي للمجتمع. 

ضرورة الاستفادة من البرامج الى نتم باللقاء والحوار مع بعض المرموقين ف 
ا جتمع من السنياسيين أو الاجتماعيين أو الرياضبين أو الفنسانين- ق تكوين 
اتحاهات إيجابية لدى جمهور المشاهدين حول الموضوعات الى يتم حوها اللقاء أو 


الحوار. 


وني دراسة علمية قام بما عبد العزيز عبد الرحمن وآخرون بعنوان: "أثر البرامج 


التليفزيونية على الدشء والشباب: دراسة استطلاعية لأراء عينة مسن المشاهدين 
بامجتمع القطري” ' »)١334(‏ وذلك على عينة مكونة مسن )۳٠۲(‏ من الذكور 
5 هن الات باستخدام استمارة لاستطلاع راق الشباب ف مو ضوح الدراسة» 
أشارت أهم النتائج إلى ما يلي: 


يشاهك التليفزيون ا م ی الدراسة من الذكور و('كرهم/) 


ااك 

حاء يومي الخميس والجمعة في مقدمة أيام الأسبوع من حيث مشاهدة أفراد عينة 
الدراسة للتليفزيون» حيث حصلا على أعلى التكرارات من بين أيام الأسبوع. 
ينافك ا و ی افيه فيرخ العاف ا فضا حك المتاعة ا موسر 


er EN ORO SENE‏ قافن 


للاسترادة ارجع إلى دراسة محمد الحماحمي "استطلاع رأي اللاب حسول التفضيل 
لوسائل الاتصال ودوافع الاستخدام ف أوقات الفراغ"» صفحة رقم )۰۸( مدا 
الكتاب. 


س الإعلام الجماهيرى واستثمار أوقات الفراغ والترويح fro‏ 


(755,50/) من الذكور» )/٤۹,٤١(‏ من الإناث قي الفترة من الساعة الثانية 
عشر ظهرًا إلى الساعة الثالثة عصرًاء في حين يشاهده في فترة من الساعة الثالفة 
عصرًا إلى الساعة السادسة مساء ۳۳,۲۰ من الذكورء )/٤۷,۸٠١(‏ من 
الإناث. 


من أهم أنواع السلوك الذي يقوم به أفراد عينة الدراسة في أثناء مشاهدقم 
لبرامج التليفزيون ما يلي: مشاهدة التليفزيون دون الانشغال بعمل أي شي آخحر 
»)/٤۷,٦٠(‏ تناول الطعام ))/575,7٠(‏ مراجعة بعض الدروس ))/١٠١,50(‏ 
التسامر مع بعض الأصدقاء »)/۷,٠١(‏ قراءة بتعض الصحف أو المحلات 
(5,70/)؛ أداء بعض الألعاب »)/4,7١(‏ التحدث في الحاتف .)/.٠,٠١(‏ 


يشاهد التليفزيون في المنبزل (59,10/) من الذكور مقابل )/85,٠١(‏ من 
الإناث» بينما يشاهده في خحارحه (7,40/) من الذكور مقابل )/.٠,٠۳(‏ من 
الإناث» في حين (75,00/) من عينة الذكور يشاهدونه في الملزل وتي خارحه 
مقابل )/١4,5٠0(‏ من الإناث. 

)/51٠(‏ من الذكور أفادوا أنه من خلال مشاهدقم للتليفزيون يمكنهم فهم 
مشكلة أو ظاهرة احتماعية مقابل (59,.6-0/) من الإناث في استجابتهن على 
ذلك» بينما أشار )/۳۸,٠١(‏ من الذكور أن القراءة هي الي تساعدهم على فهم 
هذه المشكلة أو الظاهرة مقابل (55,0-0/) من الإناث أقرت أن القراءة هي الى 
تساعدهن على ذلك. 

أهم الحوايات وأكثرها شيوعًا لدى أفراد عيئة الدراسة من الذكور» كانت 
وفقا للترتيب التالي: ممارسة الرياضة البدنية (580,50/): مشاهدة التليفزيون 
(55,8/). القراءة الحرة »)/۳٠,١٠١(‏ الااستماع إلى الإذاعة ))/5١,5١(‏ 
مشاهدة الفيديو .)//٠٠,۲١(‏ بينما أهم الهوايات وأكثرها شيوعًا لدى الإناث, 
کانت وفقا للترتيب التالي: القراءة الحرة »)5١,70(‏ مشاهدة التليفزيون 


( ۳۷,۲ الرسم (۳۷,۲۰/)» الاستماع للموسيقى (۲۷,۹۰/)» الاستماع ‏ 


إلى الإذاعة .)/57,١١(‏ 


وبذلك تكون مشاهدة التليفزيون تمثل الحواية الثانية المفضلة لدى كل من الذكور 


والإناث وذلك بعد ممارسة الرياضة البدنية لدى الذكور وبعد القراءة الحرة لدى 


ا 


وفي دراسة علمية قامت ها انشراح الشال بعنوان "وسائل الإعلام في إطار 


سُسيولوجية وقت الفراغ" »)١334(‏ وذلك على عينة مكونة مسن )١١51(‏ من 
المقيمين بالمنطقة الغربية بالمملكة العربية السعودية -جدة والمدن والقرى ابجاورة لهها- 
بينهم )٠١55(‏ من السعوديين و(85) من غير السعوديين من الذ كور فالات سبق 
تتراوح أعمارهم ما بين )30-١/(‏ عامّاء ومن خلال استخدام صحيفة بحث - 


استبانة- أعدت بغرض جمع بيانات الدراسة من العيئة. المحتارة: أفادت النتائج بأهم 


ما يلي: 


يشاهد التليفزيون )/.۸۳,٠١(‏ من عينة الدراسة» بينما لا يشاهده (د,١١/))2‏ في 
حين )/.٦,۳۰(‏ نم جيبوا على هذه الفقرة في صحيفة البحث. 

القنوات التليفزيونية المفضلة في المشاهدة لدى أفراد عينة الدراسة من 
يشاهدون التليفزيون كانت وفقا لما يلي: القناة الأولى السعودية ))/59,"5٠(‏ 
القناة الثانية السعودية »)/۱۷,۸٠١(‏ القناة الأولى اا (76,70/). القناة 
RSE AO O E‏ 

أكثر الأيام التي يشاهد فيها التليفزيون أفراد عينة المشاهدين له. كانت على 
النحو التالي: الخميس »)/757717١(‏ الأربعاء »)/٠٦,۷١(‏ الجمعة ))/54,5١(‏ 
التشيرك: جاو 6ع E‏ ؤس د /ة الاتحين ز.قوة 1/8 الأحسد 


م 


أهم أسيات المشاهدة للتليفزيون لدى أفراد هذه العينة كانت على النحو 


(*) عندما تكون مشاهدقا ممكنة. 
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العالي: وحود وقت فراغ (517,80/)» جودة البرامج .)/٠٤,٤١(‏ إحابات 
أخرى (۸,۳۰/). 

- متوسط عدد ساعات المشاهدة اليومية للتليفزيون فيما يرتبط بعينة الدراسة من 
المشاهدين له» كان وفقا لما يلي: أقل من ساعتين (۳۸,۳۰/)» ساعتان إلى أقل 
من أربع ساعات »)/77,5٠0(‏ أربع ساعات إلى أقل من ست ساعات 
»))/١5,50(‏ ست ساعات فأكثر .)/۷,٥۰(‏ 

- أهم البرامج التليفزيونية المفضل مشاهدمًا لدی أفراد عينة الدراسة من 
المشاهدين للتليفزيون» كانت وفقا لا يلي: المسلسلات العربية (50,5-0/)) 
النشرات والبرامج الإحبارية (57,50/)» البرامج الدينية »)/57,7٠0(‏ المنوّعات 
العربية ))/١93,٠٠(‏ الأفلام العربية »)/.۱۸,۷١(‏ البرامج الثقافية ))/١8,5٠0(‏ 
الأفلام الأحنبية ))/١7,5٠(‏ المسرحيات العربية :)/١١,7:(‏ المسلسلات 
الأحبية CONS)‏ الأفلام التسجيلية »/٠,٠١(‏ المنوعات اة 
(5,70/)» إجابات أخرى (5,80/). 
وف دراسة علمية قام ما محمد الحماحمي وهاء الدين عبد الت هن بعنوال 

"استطلاع رأي الطلاب حول التفضيل لوسائل الاتصال ودوافع الاستخدام ي 

أوقات الفراغ”*' (۱۹۹۹)» أفادت النتائج بأن من أهم أسباب استخدام عينة 

- الاستمتاع بمشاهده المباريات أو المنافسات أو البرامج الرياضية (59,8:59/)'**, 

- مشاهدة الأفلام أو المسرحيات أو المسلسلات أو التمثيليات .)/43,٠٠(‏ 


(*) للاستزادة أرجع هذه الدراسة في صفحة )۲٠۸(‏ من هذا الكتاب. 


عن اشا الاستخدام. 
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جذب التليفزيون الانتباه لمتابعة البرامج والفقسرات الي يقدمها لمشاهليه 
لف" 

التفاعل مع ما يتم مشاهدته من أحداث (1414,57/). 

الجلوس مع الزملاء أو الأصدقاء لمشاهدة برامج التليفزيون (57,77/). 
التليفزيون وسيلة للترويح غير مكلفة ماديا .)/.٤١,٠٠١(‏ 

الجلوس مع الأسرة لمشاهدة التليفزيون .)/.٤١,۲۳(‏ 

اهتمام التليفز يون بتقديم البرامج التعليمية لمشاهديه (٠٠,؟55/).‏ 

الاستمتاع ممتابعة أخبار بجوم المجتمع في مختلف الجحالات من خلال إحراء 
التليفر يوك لقاء وحوار معهم .)/5١,55(‏ 

متابعة الفقرات المقدمة في الحفلات أو المهرجانات الغنائية ١,559‏ 14/). 
الاستمتاع ممشاهدة اللقاءات والحوارات بين المناقشين للموضوعات الي تعالح 
العديد من القضايا الحلية أو العالمية .)/5١,55(‏ 

مشاهدة البرامج الإحبارية المصورة (579,77/). 

الاستمتاع ممشاهدة الإعلانات الي يعلن عنها التليفزيون .)/715,٠0٠0(‏ 


كما أوضحت الدراسة أهم أسباب اسستخدام عينة الدراسة للقنوات 


التليفزيونية الفضائية, وذلك وفقا للنتائج التالية: 


وحود قنوات متخصصة ي تقددم البرامج الرياضية ETS‏ 

نقل ادات العالمية في توقيت حدوتها (..رهه/). 

تنواع البرامج الى تقدمها القنوات التليفزيونية الفضائية .)/.5٥٤,٠٠١(‏ 

تعدد القنوات التليفزيونية الفضائية العربية (57,515/). 

تكسي البرامج الي قدا هتيده الات :بال بق اعدا و متا ها 
:١‏ ,9( 

الاهتمام بتقدعم المسرحيات الكوميدية الحديثة ٤۷,٠ ٠(‏ /). 

التفاعل مع ما يتم مشاهدته من أحداث .)/.٤۷,٠١(‏ 
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- وحود قنوات متخصصة في تقديم الأفلام السينمائية والتليفزيونية العربية 
LEV)‏ 

ج اهر إرسال عض ار تاقار و نة النضافه ا 045 ا ا 
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- الإصابة بالملل من برامج القنوات الحلية للتليفزيون .)/.٤١,۳۳(‏ 

 :-‏ وود قرات شحف هة في تقسدع الأعاق أو الطرب والوسيقى 
0 

- اهتمام القنوات التليفزيونية الفضائية بإجراء اللقاءات والحوارات لمناقفشة 
الموضوعات الى تعالج القضايا الحلية أو العالمية (57,55/). 

- الاهتمام بتقديم الأفلام والمسلسلات الدرامية الحديثة (47,55/) . 

- الاستمتاع يمتابعة أحبار بحوم المجتمع في مختلف الحالات من خلال إحراء هذه 
القنوات الفضائية لقاءات معهم .)/٠١,٠٠١(‏ 

- وجود قنوات متخصصة في تقديم الأفلام والمسلسلات الأجنبية (59,75/). 

- اتختيار ما يراد مشاهدته من برامج أو فقرات مقدمة من خلال هذه القنوات 
الفضائية (۳۸۰۳۳./). 

- تعدد القنوات التليفزيونية الفضائية الأجنبية 959,؟595/). 

- الاستفادة من التخفيضات الى تقدمها القنوات الفضائية للاشتراك في مشاهدة 
قنواها المشفرة (۲۹,۰۰/). 

- سهولة الاشتراك لمشاهدة برامج القنوات الفضائية المشفرة .)/.۸,۰٠١(‏ 
وكذلك في دراسة علمية عن "وسائل الإعلام في إطار سسيولوجية وقت 

الفرا غ" (۱۹۹۸) قامت ہا انشراح الال أشارت الشائج التي ارتبطت 

بالدش» كوسيلة من وسائل الإعلام التي يتم تعرض عينة الدراسة هافي وقت 


(*) سبق الإشارة إلى هذه الدراسة العلمية من قبل» وللاستزادة ارجع إلى صفحة (5؟) من 
هذا الكتاب. 


_ س الإعلام الجماهيري واستثمار أوقات الفراغ والترويح سے 


لفراغ» إلى أهم ما يلي: 

- يشاهد (775,70/) من عينة الدراسة (ن- )١٠١١‏ برامج الدش -البسث 
الفضائي- يوميّاء بينما يشاهده في بعسض الأيام )/١١,۸١(‏ 2 و )/1,۷١(‏ 
يشاهدنه نادرًاء في عين لذ اھ کر کا نكاد (۲,۲/) منهم» 
یات ار 

- أكثر أيام مشاهدة برامج البث الفضائي (الدش) كانت وقف للترتيب التالي: 
امن 7 ۳8 الأرانعجاء :0< امم :4103-5 ايت 
A TIN VANO ALARA TNS‏ 
ااا ی و 

- أشار )/۲۷,۲١(‏ من أفراد عينة الدراسة إلى أن احتيارهم للأيام الى أوضحوها 
لمشاهدة برامج البث الفضائي أو القنوات التليفزيونية الفضائية كان لتوافر وقست 
هم يسمح بذلك مقابل )/٠١,40(‏ أفادوا أن ذلك يرجع لحودة البرامج؛ في 
حين أقر )/٤,۲٠١(‏ أن مشاهدة برامج مرغوب متابعتها هو الدافع وراء تحديد 
أيام المشاهدة» هذا وقد أفاد )/5,٠٠(‏ من أفراد العينة بإحابات أخرى. 

- متوسط عدد ساعات مشاهدة برامج البث الفضائي (الدش) يوميّا. كان وفقا 
للترتيب التالي: أقل من ساعتين (8,70/)؛ من (۲ إلى أقل من )٤‏ ساعات 
0/14 من 59 إلى أقل من ) ساعات 37 4/۱4۷ “ست سساعات 
فأكثر (5,5-0/))» إجابات أخرى .)/7,7١(‏ 

- أكثر الأوقات مشاهدة لبرامج البث الفضائي في اليوم السابق ملىئ صحيفة 
استطلاع الرأي. كانت على النحو التالي: من )١١ - ٠١(‏ ليلا ))/1١1,50(‏ 
من (۸- )٠١٠١‏ و COTES ES RS) E‏ 
غد فضت الليل 7را من اكت ما OA E‏ 


(*) لا توجد أيام حددة. جميع الأيام ما عدا يوم الجمعة, وفقا لوقت الفراغ المتاح في أي يوم 


يوميًا وفي كل وقت. 


ظهرًا (۲,۲۰./). ٠‏ 
- الأوقات التي يُفضل أفراد عينة الدراسة مشاهدة برمج البث الفضائي خلالها 
فى بن الساعة 1ك ) للا لذى: لد 84 ران مولت تراد ماس 
)/٠٠,٠١(‏ يفضلون المشاهدة من الساعة -٤(‏ ۸)» بينما يُفضل )/۷,٠١(‏ 

منهم المشاهدة من بعد منتصف الليل حت ما قبل الساعة الرابعة صباحًا. 

- عدد القنوات الفضائية التي يشاهدها أفراد العينة الدراسة في الغالب, كانت وفقا 
للترتيب التالي: أقل من مس قنوات »)/۲٠,٠۰(‏ (5) إلى أقل من )٠١(‏ قنوات 
)٠١( »)/,۱۰(‏ إلى أقل من (۲۰) قناة »)/.٥,۹۰(‏ عشرون قناة فأكثر )/١,5-(‏ 

- هوية القنوات الفضائية التي يحرص المشاهدون من عينة الدراسة على متابعة 
برامجهاء كانت القدوات التالية: العربية (995,70/). الإنخليزية »)/.۷,۸١(‏ 
الفرنسية »)//٠,٠٠١(‏ الهندية »)/١,7٠6(‏ التركية ))/٠,٤١(‏ الإاسبانية 
0,70 /)» الإيطالية 0,7٠‏ /)» الألمانية »)/.٠,٠٠١(‏ إحابات أخرى (0,5/). 


- القنوات الفضائية العربية التي يحرص أفراد عينة الدراسة على مشاهدته. كانت 
وفقا للعرتيب العالي: ١,7١ ART «(/ ۳,۷۰ ( MBC‏ 7/)» دبي (۱۳,۹۰./)»› 
المصرية »)/.٠۳,١١(‏ الكويتية ( »)/۷,٠١‏ الأوربت »)/٠,۳١(‏ أبو ظبي 
(,5/)» الأردن (۲,۹۰./)» المغرب »)/.٠,۹١(‏ قنوات عربية أخرى (1,80/) 


- البرامج التي يفضل مشاهدقا من القنوات الفضائية لدى أفراد عينه الدراسة هي 
وفقا للترتيب التالي: أحبار »)/٠۷,٠٠١(‏ الأفلام العربيسة (17770/) المنوّعات 
العربية 5,17 »)/3١‏ المسلسلات العربية »)/.١١,۸٠١(‏ الأفلام الأحنبية »)/.١٠,۷١(‏ 
البرامج الرياضية ٠ ٠(‏ ,۹/)» المسلسلات الأجنبية »)/۸,۳١(‏ البرامج الثقافية 
)/۷,٦٠(‏ المسابقات »)7/07,7٠0(‏ برامج الأطفال »)/۷,۳١(‏ البرامج الدينية 
)/٦,۳١(‏ الإعلانات »)/4,9٠0(‏ المنوّعات الأجنبية (4,70/)» الأفلام 
التسجيلية (۳,۸۰./)» برامج أخرى ))/37,٠٠0(‏ إجابات أخرى (0,50//). 


الإعلام الجماهيري واستثمار أوقات الفراغ والترويح ست 


وبوجه عام فإن ادميع وسائل الاتصال أو الإعلام الجماهيرية دور مۇر 2 
لوسائل الاتصال يجب إن يتناول بالدراسة وضع وقت الفراغ» وكيفية إسهامها في 
استثمار مشاهديها لهذا الوقت والاستمتاع به. 


كما أن “ميم وسائل الاتصال تتکامل مح بعضها ابعص ی أداء رمنسالتها 
ورسائلها لأداء وظائفها على اک وجحه» ومن ثم الحظو بإقبال الفئات المتعددة من 

الجمهور على متابعة الفقرات الى تقدمها. 
من هذا المنطلق يجب على وسائل الاتصال الجماهيرية الاهتمام بما يلي لتحقيق 

أهم وظائفها أو أهدافها ف بجال استثمار أوقات الفراغ والترويح, وذاحتك وفقا 

أولاً: الترويح الرياضي والخلوي: يجب على وسائل الاتصال الجماهيرية الاهتمام إا يلي : 

- ترسيخ فلسفة كل من الترويح الرياضي والترويح الخلوي في استثمار أوقات 
الغراغ من خلال تقديم برامج متم بتعريف جمهورها بأهمية المشاركة في أوحه 
مناشطيا المتعددة» وذلك لكل من الفئات الجماهيرية التالية: الأطفال» النشء»؛ 
الشاب المتقدمين: فق السو المراة المرضئ» المعاقين: 

ب الاهتمام بإعداد برامج تعليمية لمناشط كل من هذين النوعين من الترويح» واسستعارة 
العديد من نوعية هذه البرامج من الدول المتقدمة» وكذلك اهتمام تلك الوسائل 
الاتصالية بتعليم الألعاب البدنية المتأصلة في التراث الثقافي أو التراث الشعي للمجتمع. 

- الاهتمام بتحفيز واستثارة دافعية جمهور وسائل الاتصال الجماهيرية نحو المشاركة 


والإعلان عن هذه البرامج في مادقا الإعلامية. 


تزويد المستقبلين للبرامج الإعلامية الي مها ومع الاتسيال ات ارت 
حب الإعلام الجماهيري واستثمار أوقات الفراغ والترويح 


بالمعلومات عن المصادر الطبيعية المتوافرة في بيئتهم احلية» وكيفية الوصول أو 
التو حه إليها باستخدام الخرائط أو البوصلة. 


- الاهتمام بتقديم برامج أو فقرات في وسائل الاتصال الجماهيرية عن العديد مسن 
مناشط الترويح الخلوي وأهميتها في استفمار أوقات الفراغ» كصيد الأسماك؛ قنص 
الطيووه الترجال» الحمات: الرياضات المائية» الهوايات المرتبطة بالطبيعة. 

ثانيًا: الترويح الثقافي: يجب على وسائل الاتصال الجماهيرية الاهتمام بما يلي: 

- اهتمام وسائل الاتصال الجماهيرية بالإعلان والدعاية لمناشط الترويح الثقافي لتنمية 
الميول الثقافية لدى جمهورهاء وكذلك الاهتمام بتقدهم برامج أو فقرات ُسهم ٤‏ 
تكوين اتحاهات إيجابية لديهم نحو أوجه النشاط الثقائيء مما يتيح فرص تنمية 
ميولهم واتجحاهاتهم الفكرية والأدبية. 

_- الاهتمام بالتعر یف نالتر انف الثقافي للمجتمع» وذلك من حلال تقديم برامج أو 
فقرات تدعم ذلك الاجماه» ومن ثم التأكيد على الحوايات الثقافية النابعة من هذا 
التراث للمحافظة على دوامها واستمراريتها عبر الأحيال. 
من أهمية» ف إثراء المعرفة والمفاهيم والقيم التربوية لحمهور هذه الوسائل الاتصالية. 

إشباع حاجات أفراد جمهور هذه الوسائل الاتصالية نحو استثمار أوقات فر اعهم 
في تعلم هوايات ترتبط بال حانب الثقائي. وتنمية مهارقم المرتبطة بفن الكتابة أو 
التأليف في محال القصص أو الروايات أو في بحال كتابة الشعر أو النثر أو الحوار 
(السيناريو)» وتنمية القدرات الإبداعية والابتكارية في هذا المحال لدى أفراد هذا 
الجمهور» وذلك من خلال ما تقدمه من مادة إعلامية هتم بتحقيق ذلك. 

- الإعلان والدعاية عن أهم الأعمال الثقافية الحلية أو العالية لكبار الأدباء أو 


ثالنا: الترويح الفني: يجب على وسائل الاتصال الجماهيرية الاهتمام بما يلي: 
الإعلام الجماهيري واستثمار أوقات الفراغ والترويح سس 


- الاهتمام بتنمية العديد من المعلومات المرتبطة .مناشط وجحالات الففونء وذلك 
من خلال برامج أو فقرات يتم إعدادها لهذا الغرض. 
- الاهتمام بتقدع برامج أو فقرات إعلامية لتعليم كل من الصغار والكبار العديد 
وتعليم الفنون التشكيلية او اليدوية کالخزف والنحت وا الخنامات أو 
الأشغال وذلك كأشغال الخشب أو الجلد أو القش أو السلك أو النسيج. 
- الاهتمام بتقديم الأعمال الدرامية ف كل من الإذاعة والتليفزيون» وكذلك عرض 
العلديكك شن المسر حيات والأفلام الااجتماعية المهادفة» وعرض ا 
والمهرجانات والحفلات الغنائية أو برمج المنوّعات» حيث تعد هذه البرامج الأكثر 
تفضيلا لدى جمهور كل من الإذاعة والتليفزيون. 
عزيزي القارئ: 
لقد تناولنا بالدراسة قي هذا الفصل موضوع "الإعلام الجماهيري واستثمار أوقات 
الفراغ والترويح" ومن خلال قراءتنا لموضوعات الفصل الثالث من كتابنا هذ 
نستخلص أن أي تحليل أو تقويم لوسائل الإعلام أو الاتصال الجماهيرية يجب أن 
يتطرق لدراسة موضوعات وقت الفراغ والترويح» ودراسة كيفية إسهام هذه الوسائل 
ف تحقيق وظائف وقت الفراغ وأهدافه التربوية. 
كما يتوقف إلى حد بعيد مدى تفاعل جمهور وسائل الإعلام أو الاتصال 
الجماهيرية في متابعة محتواها أو مضموفا أو مادقا الإعلامية بوجه عام على ما يسمى 
بدورة الاتصال الى عر جمس مراحل رئيسية ھی : مر حلة التقدص» مر حلة الانتباه» 
مرحلة استثارة الدافعية» مرحلة إدراك المعلومات والتفكير» مرحلة تكوين الأفكار 


سس الإعلام الجماهيري واستثمار أوقات الفراغ والترويح ‏ سب 





وكذلك أوضحنا في هذا الفصل من الكتاب أهمية كل من الصحافة والإذاعة 
هذه الدور وتفعيله باستعراض نتائج بعض الدراسات العلمية ال ميك في محال الوسائل 
الإعلامية أو الاتصالية. 

والآن عزيزي القارئ حتى تقرر بذاتك مدى استفادتك من قراءة هذا الفصل 


"الإعلام الجماهيري واستثمار أوقات الفراغ والترويح" شارك مع بعض الزملاء 
في المناقشة التالية: 







عزيزي القارئ ناقش مع زملائك 


أهم المواد الإعلامية والبرامج أو الفقرات أو الموضوعات التي 
يمكن لكل من الإذاعة والتليفزيون والصحافة تناوها أو 


استثمار أوقات الفراغ والترويح عن 
ش المواطنين 


الإعلام الجماهيري واستثمار أوقات الفراغ والترويح سسست 














عزيزي القارئ وضح ما يلي: 


أهمية الصحافة في استثمار أوقات الفراغ 


الإعلامية. 


: : راو 2 
والترويح عن مستمعيها. 


أهمية التليفزيون والقوات الفطائية في 
استثمار أوقات الفراغ والترويح عن 






جس الإعلام الجماهيرى واستثمار أوقات الفراغ والترويح 







عزيزي القارئ ناقش مع زملائك 





أهم انات استخدام المواطنين أو تفضيلهم لأي من وسائل 
الإعلام الجماهيرية التالية: 


الإعلام الجماهيري واستثمار أوقات الفراغ والترويح حت 


قائمةالمراجع العلمية 
اتحاد الإذاعة والتليفزيون: بحث تقوم برامج القناة الخامسة التليفزيونية وإذاعة 
الإسكندرية المحلية. القاهرة» الإدارة العامة للبحوث» .٠۹۹۲‏ 
اتحاد الإذاعة والتليفزيون: بحث استطلاع آراء الشباب حول برامجهم المقدمة من 
اللإذاعة والتليفزيون. القاهرة» الإدارة العامة للبحوث» يونيو .١991١‏ 
اتحاد الإذاعة والتليفزيون: بحث تقييم برامج الإذاعة الإقليمية والتليفزيون 
الإقليمى لمنطقة القناة بعد عامين من إنشائها. القاهرة» الإدارة العامة للبحوث› 
انا" 
أحمد إبراهيم عبد العليم: دراسة تحليلية للمادة الصحفية المتصلة بالأنشطة 
الترويحية ببعض الحرائد اليومية المصرية. رسالة ماجستير - مكتبة كلية التربية 
الرياضية بجامعة المنياء» .5٠٠١ ٤‏ 
أحمد بدر: الاتصالات بالجماهير بين الإعلام والتطويع والتنمية. القاهرة؛» دار 
قباء للطباعة والنشر والتوزیع» .٠۹۹۸‏ 
أحمد بدر: الرأي العام. القاهرة» عام الکتب» .٠۹۸۸‏ 
أحمد سعيد رجب: صياغة حديدة للصحافة الرياضية المصرية لمواحهة متطلبات 
الإعلام الرياضي في الدورات الأولبية الحديثة. رسالة دكتوراة » مكتبة كلية 
التربية الرياضية للبنين بجامعة حلوان, القاهرة .5٠١1١‏ 
أديب حضور: الإعلام الرياضي: دراسة علمية للتحرير الرياضي في الصحافة 
والإذاعة والتليفزيون. دمشقء المكتبة الإعلامية» .١59 ٤‏ 
اسكتلر اديك عمد الا شغد دون الإتصنال ولغم الم الام 


٠‏ - اسماعيل على سعد: الاتصال والرأي العام. الإسكندرية» دار المعرفة الجامعية» 


1۰ 
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أشرف منير صبري: بناء إستراتيجية للبرامج الرياضية بالتليفزيون المصري. رسالة 
دكتوراه» مكتبة كلية التربية الرياضية للبنين بجامعة حلوان» القاهرة» .١995‏ 
السيد عليوه: تنمية مهارات العلاقات العامة في ظروف المنافسة. الطبعة الثانية 
سلسلة تنمية المهارات» القاهرة» أيراك للطباعة والنشر والتوزيع» .٠٠١"‏ 

السيد عليوة: استراتيجية الإعلام العربي. القاهرة, الهيئة العامة للکتاب» .٠۹۹۰‏ 
الطيب الحويلي: البث الإعلامي عن طريق الأقمار الصناعية والإعلام العربي. 
بیروت» دار الميسرة للطباعة والنشر» .٠۹۹۱‏ 

اللجنة الأولبية الدولية: الميثاق الأوليمبي. الرياض» اللجنة الأولمبية العربية 
السعودية» 1۷ 

المر كز العربي للدراسات الأمنية والتدريب بالرياض: دور الإعلام في توحيه 
الشباب. أبحاث الندوة العلمية الخامسة الى نظمها المركز العربي للدراسات 
الأمنية والتدريب» الرياض» ٤١۸‏ ١ه.‏ 

أمل مدير صبري: بتاء إستراتيحية لقناة الرياضة الفتقائية النضرية"رسسالة 
دكتوراه» مكتبة كلية التربية الرياضية للبنين بجامعة حلوان القاهرة» 14 .٠٠١‏ 
أمين الخولي: الرياضة والمجتمع. الكويت» املس الوطي للثقافة والفنون 
والآداب» سلسلة عام المعرفة» العدد ))5١5(‏ ديسمبر .١995‏ 

أمين الخولي» محمود عنان: المعرفة الرياضية. القاهرة» دار الفكر العربي» .٠۹۹۹‏ 
انشراح الشال: الدش والإنترنت والتليفزيون في اطار علم الاحتماع الإعلامي. 
القاهرة» المدينة برس» .۲٠٠۳‏ ْ 

انشراح الشال: وسائل الإعلام في إطار سُسيولوجية وقت الفراغ. حدة» دار 


حافظ) ١5:١9‏ ه- 5 أم. 


سے المراجع العلمية سے 





؟؟- برنت روبن: الاتصال والسلوك الإنساي: ترجمة نخبة من أعضاء قسم وسائل 
وتكنولوجيا التعليم بكلية التربية بجامعة الملك سعود. الرياضء الإدارة العامة 
ال 

؟- تمان عبد السلام محمد: الترويح والتربية الترويحية. القاهرة» دار الفكر العربي 
e)‏ 

-٤١‏ جعية المعلمين الكويتية: المؤتمر التربوي الخامس والعشرون "الإعلام من أحسل 
تربية أفضل في العام العربي" الذي نظمته جمعية المعلمين الكويتية بالتعاون مسع 
مؤسسة الكويت للتقدم العلمي في الفترة من 4-4 مايو ۱۹۹٩‏ بحوث المؤتمرء 
اوو 37م 

ه؟- جون بيتر: الاتصال اللجماهيري. ترجمة عمر الخطيب» بيروت» المؤسسة العربية 
لر اشام وال 2۷۹۸۷ 

5؟- حون ميرل» رالف لوينشتاين: الإعلام وسيلة ورسالة. ترجمة ساعد الحارتي» 
الریاض» دار المريخ للدشر» .٠۹۸٩۹‏ 

۷- حي بيسيت: من نشر المعلومات إلى مشاركة امجتمع: دليل الميسر للاتصال 
التدموي بالمشاركة. القاهرة» مر كز خدمات التنمية» ٠٠٠۲‏ . 

4 - جيهان أحمد رشي: الإعلام الدولي. القاهرةء دار الفكر العربي» .١9/85‏ 

8-- حسام الدين المرسي مبارك: دور وسائل الإعلام الجماهيرية في نشر الثقافة 
الرياضية لدى طلاب بعض الجامعات المصرية. رسالة ماجيستير» مكتبة كلية 
التربية الرياضية بجامعة طنطاء ۲٠٠١۳‏ . 

-٠‏ حسن مكاوي: تكنولوجيا الاتصال الحديئة في عصر المعلومات. القاهرة» الدار 
لخ الليدانية» 15507 

291 خسن مكى) بر كات .عبد العزيز: المدخل إلى علم الاتصال. الكويت» مكتبة 
ذات السالاسل» 5 .١‏ 
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همدي حسن: مقدمة في دراسة وسائل وأساليب الاتصال. القاهرة» دار الفكر 
العريء ۹۸۷: 

حمزة بيت المال: استقبال القنوات التليفزيونية الفضائية في المملكة العربية 
السعودية: دراسة حاله عن مدينة الرياض. جلة تليفزيون الخليج» السنة )١5(‏ » 
العدد »)٤(‏ يناير .١5915‏ 

حميد جاعد الدليمي: التخطيط الإعلامي: المفاهيم والإطار العام. عمانء دار 
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استطلاع رأي الطلاب حول التفضيل لوسائل الاتصال 
ودوافع الاستحدام في أوقات الفراغ 


أ.د. محمد الحماخمص"' 
د. بهاء الدين عبد الوحمن” 

مقدمة الدراسة 

لقد عرف الإنسان وقت الفراغ في جميع العصور والحضارات المختلفة: إلا أن 
انحتمع المعاصر يعد أكثر الجتمعات اهتمامًا باستثماره» كما أن الاستفادة مسن وقت 
الفراغ في الوقت المعاصر قد أصبحت إحدى المشكلات المامة والملحة فى حياة 
الشعوب والمجتمعات بوجه عام» وق حياة الشباب بوجه خحاص» من ثم أصبح التتحدي 
الذي يواجه كل مجتمع معاصر هو كيفية استثمار وقت الفراغ Leisure "1me‏ وكيفية 
مواحهة زيادة الطلب عليه» ونظرًا لأعمية الوقت فقد أطلق على القرن العشرين 
مصطلح عصر الفراغ» (۱۸: ۱۷> ۱۸). 

ويُشير الطويرقي )١191(‏ أنه من المتعذر إن لم يكن مستحيلاً على الإنسان في 
هذا العصر التعايش بعيدًا عن نطاق زمان ومكان العمل الوسائلي المحسد في متغيّرات 
ارت زار و اسك الا ااال ج ع ينا ان 
اليومية (5 .)51١ :١‏ ولذا أصبح لا بمكن تجاهل دور الاتصال في امحتمعات المعاصرة 
أو الإقلال من شأنه » إذ إن الأساليب الحديثة للاتصال قد أوضحت أهميةالحدث 
الاتصالي ودوره اللا تحدود في حياة المجتمع» .)"١ :1١4(‏ 

ويرى أحمد بدر (۱۹۸۲) أنه في الوقت الحاضر نعاصر ثورة اتصال وإعلام, 
وتبدو مظاهر هذه الثورة واضحة في بحالات الدراسات الاتصالية الأكادمية العديدة 
وي اتباع هذه الدراسات للمنهج العلمي في البحث »)٠١ :١(‏ كما يشير حمود سفر 


)١(‏ أستاذ بقسم الترويح الرياضي بكلية التربية الرياضية للبنين يجامعة حلوان. 
0( مدرس بقسم الترويح الرياضي بكلية التربية الرياضية للبنين بجامعة المنيا. 
سے ملحق کک ت 






١ ۹۸۲(‏ إلى أن الدراسات الإعلامية المعاصرة دائمة التحديث ومتطورة بتطور 
الوسائل الإعلامية» وذلك بعد ارتباط علوم الإعلام والاتصال بالدراسات الإنسانية 
والعلوم الاحتماعية» (۲۳: ۰۳۸ 55). 


ولذا فقد أصبح يطلق على هذا العصر مسمى عصر الإعلام والاتصال الجماهيري 
أو مسمى عصر ثورة الاتصالات» إذ أصبح الحتمع المعاصر يعتمد على وسائل الاتصال 
الجماهيرية في نقل مادة الاتصال أو الإعلام الى يزداد بنئها إلى الجماهير العريضة 
وبنطاق أوسع يفوق ما كان يتم بثه إلى الجماهير عبر العصور السابقة .)١1/1 :١5(‏ 

ويعرف أحمد بدر )١۹۸۲(‏ الاتصال بالجماهير بأنه البث لرسائل واقعية 
كالمعلومات والأخبار الى تدشرها وسائل الإعلام عن الأحداث المختلفة » أو الث 
لرسائل حيالية كالقصص والروايات والأغاي» وذلك على مجموعات كثيرة من الأفراد 
من مختلف المستويات الاقتصادية والسياسية والاحتماعية والثقافية والبيئية :١(‏ ا5). 
وكذلك يرى الطويرقي )١۹۹۷(‏ أن مصطلح الاتصال الجماهيري يعبر عن مفهوم 
الإعلام أو عن إعداد الرسائل الاتصالية ونشرها على نطاق واسع في احتمسع وعبر 
وسائط الاتصال القادرة على إلغاء حواجز الزمان وفروق التوقيت وجغرافية اللكان» 
والقادرة على التأثير في الحياة الاجتماعية للأفراد .)۲۸١ :١5(‏ 

بینما يرى محمد عبد الحميد (۱۹۹۳) أن الاتصال الجماهيري هو تلك العملية 
الي يقوم من حلاها القائم بالاتصال ببث رسائل مستمرة ومتعددة بواسطة الوسائل 
الآلية والإلكترونية إلى عدد ضحم ومنتشر من المتلقين» وذلك في محاولة للتأثير فيهم 
بطرق متعددة .)٠١ :75١١(‏ 

وكذلك يشير راكان عبد الكريم )١5357(‏ إلى أن الاتصال الجماهيري 01255 
Communication‏ ص“ به ذلك النوع من الاتصال الذي يتم عبر وسائل الإعلام 


.)۷7 :۷( 


ويُشير أديب حضور (١۹۹ ٤(‏ إلى أن المنظومة الإعلامية يقصد بها بجموعة 





الوسائل الإعلامية المقروءة والمسموعة والمرئية المتوافرة في المحتمع» واليي تكون على قدر 
من التنوع الكمي والاستجابة والنوعي ومن التوزيع الجغرافي بحيث يمكن للمجتمع من 
الفقكات» ومن م فإن هذه المنظومة تُحقق التغطية الشاملة للموضوعات ولجميع 
الحاحات الإعلامية لكل من المواطن وامجتمع (۲: ۷۷- ۷۹). 

كما یری كل من ديفلير #ناء|"آء1 وبول روكيتش Ball- Rokeach‏ )۱۹4۸( 
و اا اهر لعل مه هااا للك دت الا جاع الم دة خرن 
والنماذج والأدوار الى يجب أن تؤديها أنواع الجماعات المعروفة في الحياة الاحتماعية 
المعاصرة .)5١17 :۲٤(‏ 


ويؤكد منير ناصر (۸١٠٤١ه)‏ على أن الدول العربية تحاول الاستفادة من التقنية 
المادية المستوردة من الغرب مع امحافظة على قيمها الروحية وتراثها التقليدي» مما أدى 
إلى و جود نوع من التوتر بين قوى التجديد وقوى الحافظة على الوضع القائم في هذه 
اجتمعات الى مازالت تيحث عن نوع من التوازن يجمع بين مزايا امجتمع الاستهلا كي 
في الغرب والتمسك بالتقاليد والقيم الموروثة في اجحتمع العربي (۳۷:۳). 

ويرى كل من ميرل ولوينشتاين )١99(9 Merrill & Lownenstein‏ أن عملية 
اسان لوال الاتصالية يجب أن يتوافر لها ثلاثة عناصر أساسية لتحقيق الحد الأقصى 
من الانتشار» وصي: (N : ٤(‏ 


- مرونة التدقل: وتدمثل في قدرة الوسيلة على الوصول إلى أفراد الجمهور أينما 
يكونوا. 

- الاسترجاع: قدرة الرسالة على الوصول إلى أفراد الجمهور الذين يمكتهم 
استرجاعها مى أرادوا وبالشكل الذي يناسبهم. 

- المعاصرة: قدرة الوسيلة على توصيل الرسالة إلى الجمهور في ذات الوقت الذي 


حدث فيه. 


سس ميق سسسب (yy‏ 


يتما بير غيل اله شرف )١1985(‏ إلى أن الرسالة الإعلامية تعد من أهم 
عناصر العملية الاتصالية في الإعلام وذلك لأن الاتصال يتضمن تفاعلات متبادلة» أولها 
يتمثل في الإرسال واستقبال الرسائل 0810553885 وثانيها: يتركز في تحرير وفهم تلك 
الرسائل» وثالثها يعبر عن المشاركة والتناغم مع أفكارها (۱۲: .)١7‏ 

كما یری بيترسون وآخرون اھ أء 0مورع]ء2 )۱۹٦٥(‏ أن كل وسيلة اتضالية 
تعمد إلى احتيار جمهورها من خلال المحتوى -الر سائل- الذي تقدمه» وكذلك فإن 
الجمهور بميل إلى الحتيارها 58 لما تقدمه من محتوى (۳۰: .)١75‏ ويؤكد على ذلك 
كل من ديفلير #نات10617!1 ودينس 162815 (۱۹۸۱) إذ يريان أن دراسة حخصائص 
الجمهور في بحوث الاتصال أو الإعلام تهدف إلى تحليل جمهور المتلقين للرسائل 
الإعلامية وذلك لمعرفة أنواع الجمهور الذي بميل إلى وسيلة دون الأحرى» ونوع 
الحتوى المرغوب أو المفضل خلال ساعات البث والإرسال» وهو ما يعرف بنماذج 
الاهتمام (۲۷: .)59٠‏ 


ولذا فإن دراسة جمهور القراء والمستمعين والمشاهدين تحتل مكانة هامة على 
خريطة البحوث الإعلامية خلال العقود الخمسة الأحيرة من القرن العشرين نظرًا لقوة 
تأثير الإعلام أو وسائل الاتصال الجماهيرية في الجمهورء والرغبة في السسيطرة على 
العلاقة الي تربط بين هذه الوسائل وتحقيق أهداف امجتمع والجمهور. :7١(‏ 7). 


ويوضح محمد عبد الحميد (۱۹۹۷) أنه بالرغم من تطوّر ظهور وسائل الإعلام 
تاريخيًا في مراحل لاحقة لبعضهاء إلا أن أيّا منها لم يؤثر على الوسيلة الي سبقتها 
بالظهور» كما أنه قد أصبح من السائد اليوم تكامل الأدوار بين وسائل الاتصال 
الجماهيرية نظرًا لما تتميز به كل وسيلة من حصائص تؤثر في اختيارها أو استخدامها. 
لي ا 

وعن أهمية وسائل الاتصال الجماهيرية أو الإعلامية» فقد حدد حامد زهران 
(۱۹۸۲) دورها بوجه عام» ودور برامج الشباب بوجه حاص» في إشباع الحا جة إلى 
كل من: المعلومات والثقافة والأخباره المثل العليا والقيادة الواعية»ء تأمين الحاضم 









والمستقبل» تنمية الاستعدادات والقدرات» النمو العقلي والابتكار» الترويح واسستثمار 
أوقات الفراع» التوحيه والإرشاد (ه: 55). 
ويرى كل من كمال درويش ومحمد الحماحمي )١1917(‏ أن الاتصال الجماهيري 
يسعى إلى تحقيق الوظائف التالية لتحقيق أهدافه التربوية» وذلك فيما يرتبط بالفرد 
المستقبل لرسائله أو فيما يرتبط بالمجتمع» وهي: 1۷١ :1١(‏ لا/ا١).‏ 
- التوجيه: ويقصد به العمل على تكوين اتحاهات إيجابية في الأفراد تنفق وفلسفة 
اجتمع» وذلك بغرض تحقيق الفلسفة التربوية الي يتبناها هذا اججتمع. 
- التنقيف: والغرض منه هو تزويد الأفراد واللحماعات المختلفة بالمعارف 
والمعلومات الحديدة لتنمية ثقافاقم في العديد من بحالات المعرفة والعلم. 
- الترويح: والمقصود به استثمار أوقات الفراغ لدى الأفراد والجماعات في المجتمع 
وما بحقق هم الاستمتاع بوقت فراغهم وتنمية شخصيتهم» من خلال ما تقدمه 
وسائل الاتصال المختلفة من رسائل واقعية أو خيالية. 
ونظرًا للأعمية التربوية لوسائل الاتصال الجماهيرية في حياة الجتمعات حبوجه 
عام- وفي حياة الشباب -بوجه خاص- ولدورها في استثمار أوقات الفراغ» ونظرًا 
لأهمية دراسة تحليل آراء جمهورها من القراء والمستمعين ومعرفة درحة تفضيلهم لمذه 
الوسائل وأسباب استخدامهاء فقد قام الباحثان يذه الدراسة العلمية للمساهمة في 
التعرف على البرامج المفضلة في وسائل الاتصال المقروءة والمسموعة والمرئية لدى 
الدارسين لمقررات التربية البدنية» وكذلك في التعرف على طبيعة الأسباب الى تدفعهم 
9 استخدام كل من هذه الوسائل. 


أهداف الدراسة 


تحدد أهداف هذه الدراسة في: 
- التعرف على درجة تفضيل طلاب التربية البدنية للبرامج وللموضوعات المقروءة 
والمسموعة والمرئية المقدمة من وسائل الاتصال الجماهيرية. 





- التعرف على درجة تفضيل هؤلاء الطلاب لوسائل الاتصال اللجماهيرية. 

- التعرف على أسباب استخدام كل من وسائل الاتصال المقروءة؛ الإذاعة» 
التليفزيون» الفيديو» القنوات الفضائية لدى حمهورها من الطلاب. 

- المقارنة بين استجابات الطلاب على متغيرات الدراسة فق للتخصص الأكادعي 
في الثانوية العامة (أدبي» علمي). 

- المقارنة بين استجابات الطلاب في متغيرات الدراسة وفنا للهيئة الأكاديمية المسجل 
با الطلاب. 

الدراسات المرتبطة: 
في دراسة قام ما عاطف العبد وفوزية العلي )١995(‏ لاستطلاع رأي أبناء 

الجالية المصرية بسلطنة عمان حول القناة المصرية باستخدام الماتف Telephone-‏ 

interview‏ وذلك على عينة مكونة من )۲٠٠١(‏ مصريا من الذكور والإناث المقيمين 

إقامة دائمة بسلطنة عمان من موظفي الخدمة المدنية والقطاع الخاص والمتعلمين في كل 

من مرحلة التعليم الإعدادي والثانوي» وربات البيوت» أشارت أهم النتائج إلى ما يلي: 

.)45 ١70 

اه ب به تة وه مى اجر ن اة الفطناقة المضرية: 

> اود وق ا ن خرن الا كور و اتات ى الجشاهدة 
المنتظمة للقناة الفضائية المصرية» وذلك لصاح الإناث. 

- أهم المواد التليفزيونية الي يقبل المبحوثون على مشاهدقا في القناة الفضائية 
المصرية كانت وفقا للترتيب التالي: الأفلام العربية »)/٠٠١(‏ النشرة الإخبارية 
وموحزها ))/5/8,5٠0(‏ برنامج صباح الخير يا مصر »)/٩۹۷,٠١(‏ المسسرحيات 
العربية ))/95,65٠(‏ الأغان وبرامج الأطفال »))/۹٥,٠٠١(‏ المسلسلات العربية 
(794,50)» أقوال الصحف (797,50)» برامج المنوّعات (575,0/)) 
المباريات الرياضية »)/۹٠, ٠(‏ البرامج الإخبارية والسياسية »)/۸۷,٠١(‏ البرامج 





الرياضية .)/85,5٠-٠(‏ 
- يقوم (414,70/) من المبحوثين بتسجيل بعض المواد والبرامج الي تقدمها القناة 
الفضائية وذلك عن طريق الفيديو» ومن أهمها الأفلام العربيسة لل LATS‏ 

البرامج الدينية »)/۷۷,۸٠(‏ الأغاني .)/۷١,٠٠١(‏ 

- أهم القنوات الفضائية المتخصصة الي يرى المبحوثون وحود احتياج إليهاء هي 
قناة للبرامج التعليمية (917,5.0/)» قناة للأغاني »)/۹٠(‏ قناة للأفلام 
(.284,5/)» قناة إخبارية (75,00/)» قناة للرياضة »)/777,5٠0(‏ قناة للأطفال 
(9۷,۰/). 
وق دراسة أحراها كل من عاطف العبد وفوزية العلي 5 عيناداك 

وأنماط مشاهدة القنوات الفضائية لدى طلبة وطالبات قسم الإعلام بجامعة الإمارات 

العر بية بلغ عددهم (55) ا وباستخدام استمارة لا ستطلاع الرأي حول هذا 

الموضوع» أشارت النتائج إلى أهم ما يلي: (۱۱: 98- ۱۸۲). 

2 أهم المواد التليفزيونية الى يشاهدها المبحوثون قي القنوات الفضائية كانت زا 
للتر تيب التالي: الأفلام العربية »)/4۹۹4,٠٠١(‏ المسلسلات العربية ( ٤١‏ ,۹۸/)» 
المباريات والبرامج الرياضة ٩۹۷,٤ ١(‏ » المواد الإخبارية (4)/35,8 الأغان 
(955,80/)) البرامج الدينية (44,50/)» الإعلانات )/85,١١(‏ برامج 
المنوّعات »)/90,5٠(‏ برامج الأطفال والرسوم المتحركة (85,70//). 

- إقرار )/۷۸,۹٠١(‏ من المبحوثين أنه توجد العديد من الفوائد الناتحة عن متابعة 
القنوات الفضائية» ومن أهمها: قضاء وقت الفراغ »)/7٠١(‏ متابعة الأخبار 
والأحداث العالمية المامة في توقيت حدوثها ومن مصادر متعلدة )/٠١١١(‏ 
الانفتاح على العا لم (940,00/)» الاطلاع على حضارة وثقافة بتعض الدول 
العربية وتكوين رأي عام عربي »)/787,٠٠0(‏ الاختيار بين بدائل متعلدة في 
الات الأفلام والمسلسللات وبرامج المنوّعات )°° .(/A*,‏ 


د ملحق م7 7 ز ز ا ر ا ا 


- إقرار )/50,5٠(‏ من المبحوثين أنه توجد أضرار تقع على مشاهدي القنوات 
الفضائية نتيجة لبث بعضها لواد لا أحلاقيةء وذلك كما تبثه قناة (۷ .1 ./1) 
وقناة (15ااط 5]26) والقناة الفرنسية. 


وقي دراسة قام به عبد العزيز عبد الرحمن وآخرون )۱۹۹٤(‏ عن أثر البرامج 
الذكور و(۲۹۸) من الإناث» وباستخدام استمارة لاستطلاع راق الشباب أعدت لهذا 
الغرضء أشارت الدراسة إلى أهم النتائج التالية: (۱۳: .)١۷۳ -١ 14٠‏ 


.+ؤاية )هي الشاف ف اللاراسة يشاهقون انلف ر 0 ور فون اشا 
ذلك إلى اة واف »)/٤۲,۱١(‏ قضاء وقت الفراغ »)/۳۷,٠١(‏ عرض 
التليفزيون لبرامج يحبها المشاهد (0٠77,7/)؛‏ القضاء على العزلة ))/5,5٠0(‏ 
بيدما أشار )/7,7٠0(‏ من بجموع عينة الشباب بأن مشاهدتمم للتليفزيون ترحع 
إلى أسباب أخرى: 


هن الشباب يشاقندون التليفزيوك يوا لمذة زاتمم اغات 
(51,50/) يشاهدونه لمدة من )۸-٦(‏ ساعات» (5,70/) يشاهدونه 
(9) ساعات فأكثر» بينما (۰,۰۸./) لم يحددوا متوسط عدد ساعات 
المشاهدة. 

يفضل الذكور نوعية البرامج وفع للترتيب التالي: البرامج الترفيهية 
كالمسلسلات والأفلام العربية والأفلام الأحنبية» البرامج الثقافية؛ البرامج 
الدينية البرامج الإعلامية» البرامج الرياضية» البرامج التعليمية. 

يفضل الإناث نوعية البرامج التالية قا للترتيب التالي: البرامج الترفيهية» 
البرامج الدينية؛ البرامج الثقافية» البرامج الإسلامية» البرامج الرياضية» البرامج 
ااا 

(۷۱,۸۰/) من الشباب يرون أنم استفادوا من مشاهدقم للتليفزيون: 
المعرفة والمعلومات العامة» )/51,07٠0(‏ تعلم أمور الدين» (50,؟4/) 





الترفيه والتسلية» (۳۷,۹۰/) التعرف على شخصيات» (575,50/) تعلم 
لغة أحنبية» (757,120/) قضاء وقت الفراغ» )/١١٠,٠١(‏ تنمية بعض 
الحوايات» )/.٠١,۹۰(‏ تحسين اللغة العربية» (۳,۹۰/) من الشباب ١‏ 


يستفيدوا شيئا. 


كما قامت سهير المهندس (۱۹۹1) بدراسة علمية عن الفقرات والبرامج المفضلة 

في بعض وسائل الاتصال الجماهيرية في أوقات الفراغ والترويح» وذلك على عينة 

قوامها )٦۲۳(‏ مبحوثًا منهم )۳٤۰(‏ طالبا وعدد (۲۸۳) طالبة من الدارسين بكليي 

التربية الرياضية للبنين والبنات بالقاهرة -جامعة حلوان- تم احتيارهم بطريقة عشوائية 

من كل مرق التو انت الدرامية الأربع» وباستخدام استمارة لا ستطلا ع راع المبحوتين 

في تفضيلهم لأهم الفقرات والبرامج المقدمة في بعض وسائل الاتصال خلال أوقات 

المفضلةئي الإذاعةءالأغان المفضلة في الإذاعة» الفقرات والبرامج المفضلة في التليفزيون» 

أنواع القراءات المفضلة. وقد أشارت الدراسة إلى أهم النتائج التالية: (9). 

- أكثر الفقرات والبرامج الأذاعية تفضيلذً لدى عينة الدراسة من الطلبة والطالبات 
كانت البرامج الفكاهية» المسلسلات الاحتماعية» المنوّعات الغنائية» الموسيقى. 

- أكثر الأغاني المفضل استماعها لدى عينة الدراسة كانت الأغان المصرية الأغان 
القديمة, الأغان العاطفية, الأغان الحديدة. 

- ا الفقرات والبرامج التليفزيونية تفضيلاً لذ ا كاسيت الأفلام 
الأمريكيةع البرامج الرياضية» المباريات الرياضية» المنوّعات الغنائية. 

د افر اغات لفقل ا دس رعينة الدرانية کا الا سبال" ال 
الأساطير» القصص الدينية» الموضوعات الفنية. 

- وجود فروق دالة ااا بين الطلبة والطالبات عينة الدراسة في كل من الفقرات 
والبرامج المفضلة في الإذاعة» نوعية الأغان المفضلة في الإذاعة» الفقرات والبرامج 


حب ملحق سلاا 





المفضلة في التليفزيون» الموضوعات المفضل قراءًا. 
باستخدام تحليل المضمون في إطار المنهج الوصفي -الدراسات المسحية- لتحليل المادة 
الإعلامية لهذه البرامج عبر القناة الأولى والقناة الثانية بالتليفزيون المصري خلال شهر 
إبريل 231948 أشارت النتائج إلى أهم ما يلي: (۸). 
- جاءت الموضوعات التعليمية والموضوعات الي تتناول مشكلات الشباب في 
المرتبة الأولى بين الموضوعات الي يهتم التليفزيون بتقديمهاء وذلسك بنسبة 
(۲۲,۳۰/) لكل منها. 
- تعد الموضوعات الرياضية أكثر الموضوعات الي يتم من خلالها غسرس بجموعة 
- تركز برامج الشباب الي بثها التليفزيون المصري -في تلك الفترة- على تققلم 
المعلومات بنسبة تصل إلى (758,70/) وغرس القيم وتدعيمها في نفوس الشباب 
- تعد الموضوعات التعليمية والتكنولوجية في برامج الشباب من أكثر الموضوعات 
الى تحرص على تزويد مشاهديها بالمعلومات» وذلك بنسبة .)/۲٠٦,۸۰(‏ 


وفي دراسة قامت ها شاهيئاز طلعت )١3/5(‏ عن تأثير بيئة وسائل الإعلام على 
الاستخدامات وإشباع الحاجات» وذلك على عينة مكونة من (5؟) مصريًا ومن 
SA‏ أمريكيًا من طلاب الإعلام بجامعي القاهرة وسان فرنسيسكو. أشارت 
الدراسة إلى أهم النتائج التالية (۱۰: :)٠١۹ -۸٩‏ 
- يتعرض (57/) من الطلاب المصريين و )/7٠0(‏ من الأمريكيين لمدة ساعة فأقل 
لقراءة الصحف والمحلات» (758/) من المصريين و )/۳٤(‏ من الأمريكيين 
يتعرضون للاستماع للراديو» (۳۸/) من المصريين و(۲۹/) من الأمريكيين 
فسان ااه ال رنود يرما 





أقل من )٤(‏ ساعات لقراءة الصحف والمحلات» )/٤٠١(‏ من المصريين و(0٠5/)‏ 
من الأمريكيين للاستماع للراديو» و(هه/) من المصريين و(55/) من 
يتعرض )7( نين المضعريين ق 071 من الأمريكيين للاستماع لمدة 5 ساعات 
إلى أقل من (۷) ساعات يوميًا لقراءة الصحف والجلات» (9/) من المصريين 
و(١٠7/)‏ من الأمريكيين للاستماع للراديو» (5/) من المصريين و(٤/)‏ من 
أهم المحتويات أو المضمون الذي يتعرض له المبحئون المصريون والأمريكيون هي 
)7١١ »/.۷(‏ على التوالي للبرامج والمواد العلمية في الصحف والمجلات» )/١7(‏ 
٤‏ ف الراديو» )/٠١ 27/٠١١‏ في التليفزيون. 

يتعرض (5/8/» )/۳١‏ من المصريين والأمريكيين على التوالي للأفلام والتمثيليات 
والغناء في الراديو» و(2/5 )/١5‏ في التليفزيون. 

يُفضل (۲۳./» 87/) من المصريين والأمريكيين على التوالي للأفلام الكوميدية, 
(4*/؛ 5/) للأفلام الى تعتمد على المغامرات» )/١7 »/١١(‏ للأفلام الدرامية. 


وف دراسة قامت ها ماحي الحلوان )١5987(‏ للتعرف على أفضل الحطات 


والبرامج الإذاعية» طبقت على عينة مكونة من (950) طالبًا اختيروا عشوائيًا من بين 
طلاب كل من جامعة القاهرة والمنيا والزقازيق» وذلك باستخدام استمارة لاستطلاع 
رأي الشباب من طلاب الجامعات المصرية حول هذا الموضوع» أشارت النتائج إلى أهم 
ما يلي: (۱۷). 

- يفضل طلاب جامعة القاهرة الاستماع إلى النشرات الإحبارية؛ يليها البرامج 


الإخبارية من الإذاعات العربية» كما يفضلون الاستماع إلى النشرات الإخبارية 
والبرامج الإخبارية والبرامج الغنائية من الإذاعات الأجنبية. 


E‏ بح د 


- يفضل طلاب جامعة المنيا الاستماع إلى البرامج الدينية من الإذاعات العربية» بينما 
يفضلون الاستماع إلى النشرات الإإخبارية والبرامج الغنائية والبرامج الموسيقية من 
الإذاعات الأجنبية. 

- يفضل طلاب جامعة الزقازيق الاستماع إلى نشرات الأحبار والبرامج الإخبارية 
من الإذاعات العربية» بينما يفضلون الاستماع أل البرامج الغنائية والنشرات 
الإحبارية والبرامج الثقافية من الإذاعات الأحنبية. 

إجراءات الدراسة 
استخدم الباحثان المنهج الوصفي لمناسبته لموضوع الدراسة وكذلك المنهج 

الإحصائي الذي يتفق مع معابحة بيانات دراستهما. 

أداة جمع البيانات 
استخدم الباحثئان استمارة (استطلاع الرأي حول التفضيل لبعض وسائل الاتصال 

(۷) أبعاد وفنا لما هو مشار إليه في الجدول »)١(‏ وذلك بخلاف بعض البيانات الأولية المرتبطة 


بالدتراسة: 





جدول :)١(‏ الأبعاد المكوّنة لاستمارة استطلاع الرأي حول التفضيل 
لبعض وسائل الاتصال الجماهيرية 
ا E‏ 









ال البرامج والموضوعات المفضلة في وسائل الاتصال ۱۸ 
الجماهيرية 
الثان وسائل الاتصال المفضلة لدى المبحوثين ٦‏ 


الثالث أسباب استخدام وسائل الاتصال المقروءة ۹ 


الراب أسباب استخدام الإذاعة 5 


الخامس | أسباب استخدام التليفزيون ١‏ 
السادس ا استخدام الفيديو 15 


اشا استخحدام القنوات الفضائية 


بحمو ع المفردات ۰۸ 





صدق استمارة استطلاع الرأي 

اعتمد الباحثان في احتبار صدق أداة جمع البيانات الى تم استخدامها في الدراسة 
على صدق امحتوى أو المضمون »Conten 1١/211019‏ من خلال عرض هذه الأداة وفقا 
لمكوناتها على (۷) من الخبراء* في محال الإعلام وأوقات الفراغ لإبداء آرائهم ني 
أبعادها وفي مناسبة المفردات للبعد المنتمية إليه وارتباطها بالموضوع الذي يتم بحثه» 
وكذلك في سلامة أسلوب صياغتها. 

كما استخدم الباحثان طريقة الاتساق الداحلي  Internal Consistency‏ 
Method‏ لااد معامل ارتباط بيرسون اتاعلء]!ع00) Pearson Correlation‏ بين 1 
مفردة والبعد المنتمية إليه» والجحدول (۲) يوضح ذلك. 


E E ANSE‏ و ای اد 
رويش . . 7 E‏ 


د اسسستسسس ا 


جدول (؟): ارتباط كل مفردة في استمارة استطلاع الرأي 
بالبعد المنتمية إليه رن= )١١9‏ 


3-0 قيمة الارتباط لمفردات كل بعد 






















ال البعد | البعد | البعد | البعد 
الأول الرابع | الخامس | السادس | السا 
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ثبات استمارة استطلاع الرأي 


اعتمد الباحثان في احتبار ثبات أداة جمع البيانات الى تم استخدامها في الدراسة 
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الارتباط دال عند مستوى (8 )٠ , ٠‏ عندما تكون قيمته )٠,۲۳۲(‏ 
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ملحق سس 





على استخراج معامل ألفا Alpha Coefficient‏ فقا للمعادلة الإحصائية لكل. من 
كودر 1006 وريتشاردسون Richards0¬‏ وفقا لتعديل كروتباخ «Cronbach‏ 
والجدول (۳) يوضح قيمة معامل (ألفا) للثبات لكل بعد من أبعاد استمارة الاستطلاع 
المستخدمة في الدراسة. 


جدول (۳): قيمة معامل ثبات (ألفا) لأبعاد استمارة استطلاع الرأي (ن- )١١١۹‏ 
رقم البعد قبمة (ألفا) معامل الثيات 











الأول البرامج والموضوعات المفضلة في 8 . 
وسائل الاتصال الجماهيرية 

الغا وسائل الاتصال المفضلة لدى ET,‏ 
المبحوثين 

ا أسباب استخدام وسائل الاتصال A‏ 


ال 


الخامس اسا ات داقر يون VAT‏ 


السادس اسشاتت استخدام الفيديو yA‏ 






السابع 





أسباب استخدام القنوات الفضائية 


عينة الدراسة 

غ EET‏ اانا ماله E O‏ 
البدنية وعلوم الحركة بجامعة الملك سعود بالرياض وبكلية التربية البدنية والرياضة 
بالرياضء حلال العام الجامعي ١47١ ¬ ١519(‏ ه) تم اختيارهم بالطريقة الطبقية 
العشوائية» وقد تم تصنيف أفراد العينة وق للمتغيرات التالية: 


- لإعداد الأكاديمي: وبمثله (-١؟)‏ طالبًا بقسم التربية البدنية وعلوم الحر كة بجامعة 
الملك سعودء وكذلك (57 )١‏ طالبًا من كلية التربية البدنية والرياضة بالرياض. 





= التخصض: الأكامكى في الثانوية العامة: ويمثله (537؟) طالبًًا من المسار الأدبي 
وعدد (31) طاليًا من المسار العلمي. 


فيما يلي عرضًا ومناقشة لنتائج الدراسة وفقا للأهداف والفروض المحددة هذه 
الا 


جدول (5): الآراء نحو تفضيل المبحوثين للبرامج والموضوعات المقدمة 
من وسائل الاتصال الجماهيرية 





الفنون 
E‏ 
۲ | القضايا لخلية 
1 0 














تابع جدول C85‏ الآراء نحو تفضيل المبحوثين للبرامج والموضوعات المقدمة 
من وسائل الاتصال الجماهيرية 











يتضح من حدول (4) أن أكثر البرامج أو الموضوعات المقدمة من وسائل 
الاتصال ا 


الفكاهية 5 E‏ الغنائية) ا الاجتماعية (الترتيب الرابع 

مكرر)» الحفلات الغناثية» البرامج الصحية» الفنون. وقد حصلت تلك البرامج | 

المو ضوعات الثمانية الأكثر تفضيلا على درجات تزيد نسبتها المئوية عن )/55١(‏ من 

الدرجة العظمى”* لاستجابات المبحوثين. ويرى الباحثان أن ذلك يرجع إلى: 

ج ةتوواسة لعزت الى و کر فا را وا ر عاط" الرياضية 
والسياحية والصحية لارتباط ذلك .مموضوعات دراستهم العلمية» وتؤ كد دراسة 
محمد الحماحمي وعبد الرحمن ظفر )١5485(‏ على أن للتخصص العلمي دور في 
إقبال طلاب جامعة أم القرى بمكة المكرمة على أوحه النشاط الى تتمشى مع 
ذلك التحصص» حيث أشارت النتائج إلى وجود فروق دالة إحصائيًا بين الطلاب 
من ذوي التخصصات العلمية المختلفة في استجابتهم نحو ممارسة كل من النشاط 


الدرحة العظمى هي حاصل ضرب قيمة أعلى استجابة في ميزان التمك ير لدرجحة 
E‏ تمنح الد رجات وفنا لاب )الثاني (۳» ۲» »١‏ صفر) × عدد أفراد العينة» 
في VE = To XY‏ ا ال ا أى. 





الرياضي والخلوي والسياحة لصالح طلاب تخصص التربية البدنية .)١9(‏ 


- ميل الإنسان إلى المرح والبعد عن روتين الحياة والوقاية من ضغوط الحياة 
العصرية» والتخلص من التوتر النفسي والعصبي الذي ينتج عن مواجهة أعباء تلك 
الحياة» نما يدفعه إلى الاهتمام بالبرامج الكوميدية وبالفقرات الي تتمشى مع 
ميوله» وبحلب له السعادة وتحقق له الاسترحاء النفسي والعصبي. 
- المتغير الرئيسي في اختيار البرامج بالنسبة لغالبية الجمهور هو مدى قيمتها في 
الترويح والمتعة. 
جدول (5): الآراء نحو تفضيل المبحوثين لوسائل الاتصال الجماهيرية 
ره لاص ل | | 
الوسائل القروءة (القراءة _ | ١۰ر۲‏ | 14۳۳ 
ا كسم 
التيفزيوت | ۲ر | ر 
E O ET‏ 
ا الفضائية المشفرة 1 
القنوات الفضائية غير المشفرة 















يتضح من اللحدول (5) أن وسائل الاتصال الجحماهيرية الأكثر تفضيلاً لدى عينة 
الدراسة هي وفقا للترتيب التالي: التليفزيون» القنوات الفضائية غير المشفرة» الوسائل 
المقروءة» الفيديو» الإذاعة» القنوات الفضائية المشفرة» وقد حصل تفضيل تلك الوسائل 
الاتصالية على درحات تتراوح نسبتها المئوية ما بين /۸٤(‏ - 55/) من الدرجة 
العظمى لاستجابات المبحوثين» ويرى الباحثان أن ذلك قد يرجع إلى: 


س سيطرة كل من التليفزيون والقنوات الفضائية ئية على محال الاتصال الجماهيري لما 
يقدمانه من صور متحركة وملونة وناطقة للجمهور وإسهامامما في سرعة انتشار 
المعلو مات ”0 المقدمة منهما. 





- اتفاق التليفزيون في العديد من مزاياه مع القنوات الفضائية » إلا أنه يتميز عنها بأنه 
أقل تكلفة مادية منها وبمكن التحكم في بث براججه عبر الأجهزة الإعلامية للدولة. 

- تقلص حجم الوقت الذي يحصص للقراءة نتيجة لزيادة عدد ساعات مشاهدة 
الأفراد للبرامج التليفزيونية» وقد أشارت دراسة #ناع.آ1 )١38١(‏ إلى ذلك 
وأوضحت أن مشاهدة البرامج التليفزيونية تؤدي إلى الإقلال من وقت ممارسة 
وة النقنال الأعرن 0851 


- دفع رسوم مادية لاستقبال برامج القنوات الفضائية المشفرة وكذلك الأضرار الي 
تقع على المشاهدين لتلك البرامج نتيجة لعدم مراعاتها للقيم التربوية والتراث 
الثقاي للمحتمع» ما قد جاء بتلك القنوات في الترتيب الأخير في سلم التفضيل 
بين وسائل الاتصال الجماهيرية. وقد أوضح ذلك دراسة عاطف العبد وفوزية 
العلي »)١3595(‏ إذ أشارت نتائجها إلى أن (750,50/) من المبحوثين الذي 
أحري عليهم الدراسة أشاروا إلى وجود أضرار تقع على مشاهدي هذه القنوات 
الفضائية نتيجة لبث بعضها لبرامج وفقرات غير تربوية أو لا أحلاقية» وذلك كما 
تبغه القنوات الأجنبية (۷ 71 /1) وقناة (وتداط “,هغ5) .)١١(‏ 
كما يشير منير ناصر (1404١ه)‏ إلى أن الدول العربية تحاول الاستفادة من 

الق المادية لسعو رده عق الغرتث مع المحافظة على قيمها الروحية وترانها التقليدي» ما 

أدى إلى وحود نوع من التوتر بين قوى التجديد والقوى الحافظة على الوضع القائم في 

هذه المحتمعات الى ما زالت تبحث عن نوع من التوازن يجمع بين فوائد اجحتمع 

الاستهلاكي الغربي والتمسك بالتقاليد والعادات والقيم المتوارثة (۳ : 337). 

- وقد يرجع حصول تفضيل المبحوثين لوسائل الاتصال الجماهيرية على درجحات 
لاستجاباقم تتراوح نسبتها المئوية بين 1۸٤(‏ - 055/) من الدرحة العظمى 
المقررة لذلك» إلى تكامل الأدوار بين كل من تلك الوسائل نظرًا لما تتميز به كل 
وسيلة من حصائص تؤثر في استخدامها. 


سے ملحق 





- ارتباط ازدياد استخدام وسائل الاتصال الجماهيرية إيحابيًا بانتشار التعليم وتحسن 
الوضع الاقتصادي» كما أن الرسائل المقدمة من تلك الوسائل الاتصالية تتسم 
بالعمومية والعلنية» والوصول في وقت واحد إلى جميع المشاهدين الذين يرغبون في 
اسبعبا لها إذ يشير إلى ذلك بیتنر )١1980( Beer‏ (55: ۰ء .)١١‏ 
جدول (5): أسباب استخدام وسائل الاتصال الجماهيرية 
في رأي الطلاب عينة الدراسة 
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تابع جدول (5): أسباب استخدام وسائل الاتصال الجماهيرية في رأي الطلاب 





أسباب استخدام وسائل الاتصال الجماهيرية 
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شير نتائج الحدول (5) إلى أهم الأسباب الي تؤدي إلى استخدام وسائل 
الاتصال الجماهيرية» وفيما يلي عرضًا لأهم النتائج المرتبطة بكل من تلك الوسائل 
الاتصالية» واليّ حصلت على (7545/) فأكثر من الدرحات العظمى لاستجابات 
الملبحوثين على هذه الأسباب. 
أ- وسائل الاتصال المقروءة 
- أوضح المبحوثون أن أهم أسباب استخدامهم لوسائل الاتصال المقروءة هي رفا 
للترتيب التالي: الاطلاع على كل ما هو حديد أو مستحدث في الحالات 
المحتلفة» قراءة الموضوعات الي تتناسب مع المستوى التعليمي أو الثقاق» تنمية 
القدرة على التعبير اللفظي أو اللغوي» وقد حصلت تلك الأسباب الثلاثة على 
درحات تتراوح نسبتها المئوية ما بين (4/8,17/ - )/55,.٠0‏ من الدرجات 
العظمى لاستجابات المبحوثين» ويرى الباحثان أن ذلك قد يرجع إلى : 
- رغبة المبحوثين في تنمية الحانب المعرثي لديهم وتطوير مستواهم الثقافي» 
وإشباع الدافع لديهم نحو الاطلاع على كل ما هو مستحدث في احالات 
المحتلفة» وتنمية الحصيلة اللغوية لديهم» والقدرة على التعبير اللفظي» وذلك 
من خلال الاطلاع على الأدبيات والعلوم في الحالات المختلفة. 
- مناسبة القراءة للمستويات المعرفية والميول المختلفة للأفراد نظرًا لتنوع 
مصادرها ما يؤدي إلى إشباع الميل للقراءة وفقا للاختيارات القرائية لاء 


الأفراد وال تتمشى مع مستواهم التعليمي أو الثقافي واهتماماتهم الأدبية 
الل 


ب- الإذاعة (الراديو) 

أقر المبحوثون أن أهم أسباب استخدامهم لوسائل الاتصال المسموعة (الراديو) 
هي وفقا للترتيب التالي: تخصيص الإذاعة قناة للقرآن الكريم والموضوعات الدينية؛ 
الاستماع إلى برامج إذاعات ال (24 ۴)» مناسبة لمن ليس لديه الوقت لمشاهدة برامج 
وسائل الاتصال المرئية» تنوع ا المقدمة» إمكانية امش إل ت تلك اوا 





الاتصالية في أي وقت مرغوب فيه ذلك» الاستماع إلى الأغاني المفضلة. وقد حصلت 
E ENN‏ الستة على درحات تتراوح نسبتها المئوية ما بين (57,57/ - 
٠‏ من الدرجات العظمى لاستجابات هؤلاء المبحوثين. ويرى الباحثان أن 


اعتناق اجتمع السعودي للدين الإسلامي الذي دمع بين حيري الدنيا والآخرة 
ويرعى شئون المسلمين بالطريقة الي تتواءم مع ما حدده لحم وكلفهم به من 
أعمال وفرائض وواحبات وفقا لما هو منصوص عليه في القرآن الكريم والأحاديث 
والسير النبوية» ويؤكد محمد عبد الرحمن على أن نوع الجمهور وطبيعته يعد من 
أهم العوامل الى تحدد طبيعة وحجم تأثير الرسالة الإعلامية»و إنه كلما كانت 
تلك الرسالة قريبة من معتقدات الجمهور كان قبوها لديه أدعى وتأثيرها أقوى 
(۲۰: 0۹ 1). 

تيح الإذاعة الفرص للأفراد الذين ليس لديهم الوقت للقراءة أو المشاهدة للترويح 
عن أنفسهم من خلال استماعهم إلى الموسيقى والأغاني والبرامج والفقرات 
الإذاعية الى تتميّز بقصر مدقا وتنوعها. 

مصاحبة الراديو للفرد وإمكانية الاستماع إلى فقراته وبرابحه الإذاعية في أثناء 
اشغ ل كار الزوس أو تناو ل« الوحيات العذائيبة: أو الت ت أو ناتو قت 
الاستر حاء إلى جانب التقاط الراديو للموجحات الصوتية المعدلة (1*84) من القنوات 


التليفزيونية والإذاعات الأخرى. 


أشان لوتر إل أن أ اساب اتتعداميهى للليفريوق. هى :وفقا للتزثيين 


التالي: الاستماع مشاهدة المباريات والمنافسات الرياضية» مشاهدة الأحداث العالمية 
وقت حدوثهاء تنوّع البرامج المقدمة» مشاهدة الأفلام أو المسرحيات أو المسلسلات أو 
التمثيليات» جذب الانتباه لمتابعة البرامج المقدمة. وقد حصلت تلك الأسباب الخمسة 


على درحات تتراوح نشکا ال هنا عو ةمرح 13701 رمد الدرحاتة 
سس مدحق سس ا 


العظمى لاستجابات المبحوثين. ويرى الباحثان أن ذلك يرجع إلى: 

- نوعية دراسة المبحوثين الي تحعلهم أكثر تفضيلاً لمشاهدة المباريات والمنافسات 
الرياضية. كما أن كمال درويش ومحمد الحماحمي قد أشارا إلى أن نتائج 
الدراسات العلمية قد أوضحت أن ظهور أجهزة التليفزيون ذات النظام الملوّن 
أد إلى زبادة غدة مشاهدئ: الألعاب والرياضات» وذلك على المستويين الحلي 
والعالمي. )۲۲١ :1١5(‏ 

- نظام العولمة الذي يحتم على الإنسان المعاصر متابعة الأحداث العالمية في ذات 

الوقت الذي بحري فيه هذه الأحداث لعدم الاغتراب عن عالمنا المعاصر. كما 

يشير كمال درويش ومحمد الحماحمي إلى توصل المهتمون بعلم الاجتماع وعلم 
النفس الاجتماعي إلى استطاعة المشاهد للبرامج التليفزيونية أن يرى العام من 
حوله ويدرك ما يحب أن يكون عليه هذا العا م» حيث يستطيع أن يدرك صورة 
جديدة لهذا العام إلى حانب الصورة المحسوسة الي يراها :١١(‏ °( 

- قدرة التليفزيون على تزويد المشاهدين بالخبرات الواقعية من خلال براججه المتنوعة 
ومناقشة ما يرون من أحداث والتعليق عليهاء إلى جانب أنه يعد من الوسائل 
التربوية الحامة لاستثمار وقت الفراغ والترويح» إنما يؤدي إلى جذب انتباه 
المشاهدين لمتابعة برابحه. 

د- الفيديو 
أوضح المبحوثون أن أهم أسباب استخدامهم للفيديو هي وفقًا للترتيب التالي: 

إتاحة الفرص لاختيار ما يراد مشاهدته» مشاهدة أفلام الفيديو في الوقت المناسب 

لذلكء التحكم في تشغيل أو إيقاف عرض أفلام الفيديو» مشاهدة الأفلام السينمائية أو 

التمثيليات أو المسرحيات الحديدة الي لم يتم عرضها في التليفريون» تنوّع بحالات أفلام 

الفيديو ما بين دينية وثقافية واحتماعية ورياضية وفنية وتعليمية» إمكانية إعادة أي حزء 

من الفيلم المعروض لمشاهدته مرة أخحرى» تسجيل الفقرات المقدمة من التليفزيون 

وا مو عو فت مشاهدقا فيما بعد عن طريق الفيديو» مشاهدة العديد من الأفلام الأحنبية 









الى يراد مشاهدققداء سهولة تبادل الأفلام مع الآخرين» الاستفادة من أفلام الفيديو الي 
تتناول موضوعات عن التربية البدنية والرياضة في تنمية المعلومات والثقافة قي محال 
التخصص المهئ» وقد حصلت تلك الأسباب العشرة على درجحات تتراوح نسبتها 
المنوية ما بين (.٠.,ره/‏ - .٠.,ه5/)‏ من الدرجة العظمى لاستجابات المبحوتين. 
ويرى الباحثان أن ذلك قد يرجع إلى: 


- عنصر المرونة الذي يتميّز به الفيديو بإمكانية احتيار مناسب لما يراد مشاهدته من 
أفلام تعرضن ما هو مرتبط بالسينما أو المسر ح أو بالتمثيليات أو البرامج المتنوعة» 
مع حرية اختيار أوقات المشاهدة أو التحكم ني ذلك وفقا لرغبات وحاحات 
المشاهد. 


- تنوّع أفلام الفيديو ما يتيح دائرة أوسع من البرامج العلمية الى يمكن مشاهدقا 
بالعديد من اللغات المترجمة أو غير المترجمة» وكذلك تنوّع العديد من الأفلام 
والفقرات الى سبق للتليفزيون تقديمها أو تلك الى لم يتم تقديمها بعد من خلال 
ومن ثم مشاهدة ما هو جديد منهاء أو مشاهدة ما تم عرضه من قبل ويحظى 
- تيز الفيديو بإمكانية تسجيل المادة الفيلمية وعرضها وإيقاف واسترجاع الجزء المراد 
إعادة مشاهدته» وكذلك سهولة الحصول على أفلام الفيديو سو اء بنظام 
Betamax‏ أو نظام H 5( Video Home System‏ ۷) عن طريق التبادل مع 
الآحرين» أو الاشتراك في أندية الفيديوء أو الشراء. 
ويؤكد ذلك نتائج دراسة عاطف عدلي )١994(‏ الي أشارت إلى أن 
بعض المواد والبرامج الى تقدمها القناة الفضائية المصرية عن طريق الفيديو» ومن أهم ما 
يتم تسجيله الأفلام العربية والبرامج الدينية والأغانيء» حيث أقر ذلك ))/85,5١(‏ 
»)/۷۷,۸٠١(‏ (75/) من المبحوثين» وذلك على التوالي» .)١٤ - ١۷ :١١(‏ 


سے ملحق 





كما يؤكد ذلك نتائج دراسة كل من می سعيد وسلوى إمام )١545(‏ الي 
أحريت على (400) مبحونًا بمثلون الموظفين والتجار والعمال والطلبة وربات البيوت 
من المصريين» واليي أوضحت أن أندية الفيديو تعد من أهم مصادر الحصول على 
شرائط الفيديو المسجلة» يليها الاستعارة والتبادل مع الآخرين» وأن أهم أسباب 
التسجيل من التليفزيون هو الرغبة قي مشاهدة ما يقدمه التليفزيون من مواد وفقرات 
مرة أحرى» وأن أهم المواد الي يقبل حائزو أجهزة الفيديو على مشاهدقا هي: الأفلام 
الروائية العربية والأحنبية» والمباريات والفقرات الرياضية » والمسرحيات الكوميدية 

وكذلك الأفلام العربية والأحنبية الممنوّع عرضها بالتليفزيون (8؟: ۲۰۰ .)5١8-‏ 

ه- القنوات الفضائية 
أقر المبحوثون أن أهم أسباب استخدامهم للقنوات الفضائية 50]26!1166 هي وفقًا 

للترتيب التالي: وحود قنوات متخصصة في تقدم برامج الرياضة» نقل الأحداث العالمية 

وقت حدوثهاء تنوع البرامج المقدمة تعدد القنوت الفضائية العربية» تميز البرامج 
بالتشويق لمشاهدهاء وحود قنوات متخصصة في تقلع الأفلام السينمائية» أو 
التليفزيونية العربية» تقديم المسرحيات الكوميدية الحديئة©, التفاعل مع ما يتم 
مشاهدته من أحداث*)» استمرار إرسال بعض القنوات الفضائية لمدة (4؟) ساعة 
يوميّا» وقد حصلت تلك الأسباب التسعة على درجات تتراوح نسبتها المئوية ما بين 
(57,755-7/5317,57/) من الدرحات العظمى لاستجابات المبحوثين. ويرى الباحثان 

أن ذلك قد يرجع إلى: 

ب ادات القنوات الفضائية تطويرًا في إعلام وسائل الاتصال الجماهيرية بثلاث 
طرق رئيسية» إذ یری هيتر 1168]65 (۱۹۸۸) أن ذلك قد حدث من خلال: 
زيادة الوعي بالعديد من القنوات الفضائية نتيجة الاشتراك في استقبال إرسالياقاء 
ما حعل مهمة الانتقاء أكثر تعقيدًاء ظهور العديد من القنوات المتخصصة كقناة 


ب الترتيب السادس مكرر. 





للأحبار أو الموسيقى أو الرياضة أو الدراما ما أدى إلى ربط التفضيل ع0(اء167ع,م2 
بالمشاهدة الفعلية» إمكانية التحكم في اختيار وتغيير القنوات بواسطة أجهزة 
الانتقاء بالتحكم عن بعد (۲۸: ۱۱ ۳ ۳۲). 

يعد الاتصال بالأقمار الصناعية قمة التطور التقئ في الاتصال الجماهيري الذي 
زاد من تقريب المسافات بين دول العالم وأسقط الحواجز بين حدود تلك الدول» 
ثما أدى إلى ظهور مفاهيم جديدة كالإعلام أو الاتصال الدولي» والرأي العام 
الدولي» وما ترتب على ذلك من نقل للأحداث العالمية وقت حدوثها إلى 
اهتمام الدول العربية بالمشاركة في الأقمار الفضائية أو تجمهيزهاء ولذا فقد تعددت 
القنوات الفضائية العربية الي ميل المشاهدون لمتابعة ما تبثه من برامج وفقرات 
إعلامية» ويتفق ذلك مع دراسة حمزة بيت المال (۱۹۹۳) الى تناولت استقبال 
القنوات العربية في المملكة العربية السعودية» وال أشارت نتائجها إلى احتلال 
القنوات الفضائية العربية © 8 24 والفضائية المصرية ودبي الفضائية لمراتب متقدمة 
في مشاهدة البرامج والفقرات الى تقدمها هذه القنوات »)١(‏ وكذلك مع نتائج 
دراسة عاطف عدلي )١3314(‏ الى أوضحت أن المصريين المقيمين إقامة دائمة 
بسلطنة مان يشاهد (7255) من أفراد عينة الدراسة القناة الفضائية المصرية 
ONE EL‏ 


ويرى فؤاد الفارسي )١539515١‏ أن الحكومات يحب أن فول وا الو غات 


الإعلامية ذات التكلفة المرتفعة دون الانتظار لمردود مادي باعتبارها جزءا من التزاماتما 


.)5١9/ :۱۰( القومية‎ 


الخدول (۷): المقارنة في الآراء نحو بعض وسائل الاتصال الجماهيرية بين الطلبة 
ذوي التخصص الأدبى والعله عاد : او 
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الجدول (28: المقارنة بين طلبة قسم التربية البدنية وعلوم الحركة وكلية 
التربية البدنية ا في آرائم ا الجماهيرية. 


EEE EL TTT 


الأول (۱) ٤ FEE‏ عق دال 
ARE‏ 
الثانى (1) ا غير دال 
(۲( ا 
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القاليق 7۳ غير دال 
EY‏ 

الرابع ۹ EVI)‏ غير دال 
0,0۹ 
(۲( 0,0 

الماد EEE‏ غير دال 


(۱) 
فين وال‎ FV eT )١١ السابع‎ 
۸,۹۹ | Yo,A ١ 


ويتبين من الحدولين (۸,۷) عدم وجود فروق ذات دلالة إحصائية بين آراء طلبة 
قسم التربية البدنية وعلوم الحركة بكلية التربية بجامعة الملك سعود وطلبة كلية التربية 
البدنية والرياضة بوزارة المعارف حول تفضيلهم للموضوعات أو البرامج المقدمة من 
وسائل الاتصال الجماهيرية» أو وسائل الاتصال الى يتم متابعة البرامج أو الفقرات 
المقدمة منهاء وكذلك حول الأسباب الى تؤدي إلى استخدام تلك الوسائل في أوقات 


الحموعة (۲): ٠١١‏ مبحونًا من كلية التربية البدنية والرياضة بوزارة المعارف. 


لشت ا 


الفراغ» مما يوضح عدم تأثير كل من التخصص الدراسي (الأدبي - العلمي) في المرحلة 
التعليمية السابقة -الثانوية- واحتلاف حطط الدراسة في الهيئتين العمليتين على هذا 
النوع من التفضيل المرتبط بوسائل الاتصال الجماهيرية في أوقات الفراغ» أو المرتبطة 
بالبرامج أو الفقرات المقدمة من تلك الوسائل الاتصالية» أو في تأثيرهما على أسباب 


استخدامها. 


ويرى الباحثان أن ذلك قد يرجع إلى أن المبحوثين لا يختلفون بطريقة متباينة فيما 
بينهم في المرحلة العمرية الي يعاصروفا أو في المستوى الاقتصادي أو الاجتماعي حيث 
أنهم جميعًا ينتمون إلى امجتمع السعودي» كما أهُم متمائلين في درجة التعليم حيث أفهم 
مسجلين مر حلة التعليم الجامعي أو التعليم العالي» ومتمائلين كذلك في مرحلة الإعداد 
المهيئ للعمل في جالات التربية البدنية والرياضة» ويدرسون جميعًا في هيئتين أكادعيتين 
مقرهما مدينة الرياض» ومن ثم لم يوجد تأثير لهذين المتغيّرين -التخصص الدراسي في 
المرحلة الثانوية واحتللاف خطط الدراسة باهيئتين العلميتين- على التفضيل المرتبط 
بوسائل الاتصال الجماهيرية في أوقات فراغهم» أو بالبرامج أو الفقرات المقدمة منهاء أو 
تأثير ذلك على استخدام تلك الوسائل الاتصالية. 
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استطلاع الرأي حول التفضيل لبعض وسائل الاتصال 
في أوقات الفراغ 
۰ إعداد: أ. د. محمد الحماخمي 
الأحوة الطلاب الأعزاء i‏ 
السلام عليكم ورحمة الله وبركاته 
إن الغرض من استطلاع رأيكم حول هذا الموضوع العلمي هو التعرف على 


الموضوعات والبرامج المفضلة لديكم في بعض وسائل الاتصال ودرجة تفضيلكم ها 
وكذلك التعرف على أسباب تفضيلكم لبعض وسائل الاتصال للترويح عن ذاتكم في 
أوقات الفراغ. ولذا المرحو منكم الإحابة على التساؤلات التالية مع مراعاة اتباع 
إرشادات الإجابة. 


إرشادات الإجابة 
-١‏ القراءة الكاملة هذه الاستبانة قبل بدء الإحابة على التساؤلات الموجودة بما. 
؟١-‏ تحديد درحة تفضيلك للفقرات المرتبطة بكل تساؤل وذلك وفقا للتعليمات 


المخصوص عليها. م 
- رجاء عدم ترك أي تساؤل دون الإحجابة على مفرداته. 


أولا: البيانات العامة: 


الأمنع (اشستيا وق )وسوس دا حاون موده “السيق: قدب اا E‏ 
aR oa‏ ةس 


ام ال ب ومنو ا التخصض العلمن. ف التعلي» #القائراق: 


anceno‏ فعاف واه و عا ع و دعا هماقا م عا ماوه فووا واه ماع م و و ففافه م واف و واو و و فاق ققفامق مه 4 وه قفاو هد قمع 6مام م ممم مامه 6ه 


Ra Uses E 
ساعة.‎ ) ١ متو سط عدد ساعات وقت الفراغ اليومية:‎ 
متوسط عدد ساعات وقت الفراغ اليومية في عطلة فاية الأسبوع ( ) ساعة.‎ 





نانيًا: درجة التفضيل للبرامج وللموضوعات المقروءة أو المسموعة أو المرئية 


رخاء وطخ علامة (/هم) في إحدى الخانات الأربعة» وفقا لدرجة تفضيلك 


للموضوعات أو البرامج التالية: 


معتدلة 
عالية | 
(متوسطة) 













البرامج والموضوعات 
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الفكاهية (الكوميدية) 
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الثراث الشعى 













ثالنا: درجة التفضيل لوسائل الاتصال: 
لوسائل الاتصال التالية: 





رابعًا: أسباب استخدام وسائل الاتصال 

رجاء وضع علامة (۷) في إحدى الخانات الأربعة وذلك وفقا لرأيك في الأسباب 
الي تؤدي إلى استخدامك لوسائل الاتصال التالية» مع مراعاة عدم الإحابة على الفقرة 
الخاصة بوسيلة الاتصال الي لا تستخدمها: 


أ- وسائل الاتصال المقروءة: 





أ نار وسائل الاتصال المقروءة: 
أتعانتن الاستخدام 






1 ِ 8 
الاطلاع على كل ما هو جديد او 
وی االات المحتلفة 








ل 
إعادة قراءة الموضوعات الى سبق لي قراءتها 


إذااعا) خبيعة E‏ 










قليلة التكلفة 
ا ال و ا 
قراءة الموضوعات الي تتناسب مع مستواي 


التعليمى أو الثقاقي 


الاج الو شين القراءة كنا. 
٤‏ | الاستفادة من المكتبات العامة في القراءة ااا كد 
ه ١‏ التعو د على القراءة منذ الصع 
75 | لدي مكتبة خاصة بالمتزل 
0 0 ل 1 ]ا 


Va n يي‎ 8 
























- الإذاعة (الراديو): 


التقاط الإرسال من العديد من الإذاعات 
ا محلية والعربية والأجنبية 


يعكن الاستماع إلى الإذاعة في أي مكان 
تشغيله على البطاريات الحافة (الترانرستور) 


الاستماع wT‏ أو بيد 
المتنوعة 








ما E‏ ا ا ا ا ملحق سے 





مقناهدة الأفلام 
المسلسشلات أو التمثلنات 








٤ 


متابعة الفقرات المقدمة في الحفلات 
الممر انات العنائية 


الاستمتاع بممشاهدة اللقاءات والحوار بين 
المناقشين للموضوعات الي تعالج القضايا 
الحلية أو القضايا العالمية 

الاستمتاع شاهدة أخبار بحوم اجتمع ف 
مختلف المحالات من خلال إجراء لقاءات 























ساعات بث الإرسال التليفزيون تنتهي في 
وقت تبكر فك اللي 


ل 





يمكن مشاهدة أفلام الفيديو في الوقت 
المناسب لى 





يتيح الفيديو مشاهدة الأفلام السينمائية أو 
التمنيليات أو المسرحيات الحديدة الي لم يتم 
عرضها في التليفزيون 
الأسرة لمشاهدة أفلام الفيديو 
الجلوس مع الزملاء أو الأصدقاء لمشاهدة 
أفلام الفيديو 














أشاهد أفلام الفيديو نتيجة الملل الذي يصيبئ 
من البرامج التليفزيونية امحلية 
بمكن إعادة أي جزء من الفيلم المعروض في 
التليفويون الشاهده: رة اور “عن طرق 











الثقافية = الاعتماعية + الريافية = اة سه 




















د ا ها 
مشاهدقا فيما بعد من خلال الفيدي 
عالية 
الأصدقاء ٠‏ 


ا لدي مكيدي سيد مسرم | | | | 
الاستفادة من أفلام الفيديو الي تتناول 
موضوعات التربية البدنية والرياضة في تنمية 
معلومات في محال تخصصي العلمي. 
تفيد أفلام الفيديو في تعلم لغة أجنبية أرغب 
ف تعلمها أو تنميتها 
فيد أفلام الفيديو في تنمية معرفي في أي 



















١ 








1۷ 


يتيح لي فرصة مشاهدة العديد من الأفلام 








أميل إلى استخدام الفيديو نظرًا لاشتراكي في 
امل اة ادي انيور أذ ار السلا 


اسا عر م يرد ذكرها: 





ه- القنوات الفضائية: 
أسباب الاستخدام 





اهتمام القنوات الفضائية باللقاءات وبا حوار 
افق الؤضوهات: ال قاس الفضايا اأخلية 









الإستفادة من التخفيضات الي تقدمها 
القنوات الفضائية للاشتراك في براحها 
وحود قنوات فضائية مخصصة لتقدم الأفلام 
اللات الاج 
اهتمام القنوات الفضائية بتقديم الأفلام 
والمسلسلات الدرامية الحديثة. 
اهتمام القنوات الفضائية بتقدع المسرحيات 
الكوميدية الحديثة 

























الاستمتاع متابعة أخبار نحوم المجتمع في 
تلف احالات من جلال إجراء لقاءات 






الاشتراك في القنوات الفضائية المشفرة يتيح لي 
فرصة احتيار ها أريد مشاهدته من برامج أو 





